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1. UVOD

Plan upravljanja destinacijom Sjeverna Moslavina (u daljnjem tekstu Plan) planski je dokument
koji se izraduje u skladu sa Zakonom o turizmu NN 156/23 i Pravilnikom o metodologiji izrade
plana upravljanja destinacijom NN 112/2024. Plan obuhvaéa podrucje TuristiCke zajednice
Sjeverna Moslavina; Grad Garesnicu, Opcinu Hercegovac i Opcinu Velika Trnovitica te
definira smjer razvoja za razdoblje 2025.-2029. godine. Svrha Plana je osigurati odrziv i
koordiniran razvoj destinacije kojim se poboljSava iskustvo posjetitelja, stite prirodna i kulturna

dobra te unaprjeduje kvaliteta Zivota lokalne zajednice.

Ovaj Plan izraduje se kao integralni dokument upravljanja destinacijom, u skladu s odredbama
Pravilnika i obuhvaca sve elemente koji su propisani prema &lanku 9. Pravilnika: analizu
stanja, popis resursne osnove, obvezne pokazatelje odrzZivosti, razvojni smjer s mjerama i
aktivnostima, smjernice i preporuke za dionike te popis projekata. Pravilnik naglasava i nacela
integriranog upravljanja destinacijom (koordinacija svih elemenata destinacije u smjeru
odrzivosti) te participativno planiranje u kojem se u izradu plana uklju€uju dionici iz javnog,
privatnog i civilnog sektora. Tijekom izrade ovog Plana odrZane su radionice s predstavnicima
lokalne vlasti, udruga, turisti¢kih subjekata i stanovniStva radi zajedni¢kog definiranja vizije i

cilieva.

Proces izrade i usvajanja Plana odvija se u nekoliko faza:

e pokretanje izrade Plana,

e izrada nacrta i prijedloga Plana,

e provodenje javnog savjetovanja,

e upucivanje prijedloga Plana na usvajanje gradskim i opéinskim vije¢ima,

e usvajanje Plana na nadleznim vije¢ima,

e objava Plana u sluzbenim glasnicima i na mreznim stranicama turistiCke zajednice,

o dostava popisa projekata Ministarstvu turizma i sporta.

Ovako definirane faze odgovaraju €lanku 5. Pravilnika o metodologiji izrade plana upravljanja
destinacijom, prema kojem izrada obuhvaca pokretanje postupka, izradu nacrta i prijedloga,
provodenje javnog savjetovanja, donosenje odluke turistiCkog vije¢a o upucivanju prijedloga

predstavnickim tijelima, usvajanje, objavu plana i dostavu popisa projekata nadlezZnom



ministarstvu. U skladu s &lankom 8. Pravilnika, usvojeni plan objavljuje se u sluzbenom
glasniku gradskih/opcinskih vije¢a i na mreznim stranicama, a popis projekata dostavlja se

Ministarstvu turizma i sporta.

Prema Clanku 7. Pravilnika, za destinacije u kategorijama . i Il. indeksa turistiCke razvijenosti
potrebno je izraditi izradun prihvatnog kapaciteta. S obzirom na to da se Sjeverna Moslavina
svrstava u slabije razvijene kontinentalne destinacije (kategorije 111-1V), u ovom planu fokus je
na analizi resursa i potreba, uz napomenu da ¢e se nosivost pojedinih lokaliteta procijeniti u

sklopu pripreme infrastrukturnih projekata.

Ovaj Plan temelji se na analizama stanja, resursne osnove, obveznih pokazatelja odrzivosti te

definiranju mjera i projekata koji ¢e doprinijeti odrzivom razvoju Sjeverne Moslavine.



2. KLJUCNI DIONICI IZRADE | PROVEDBE PLANA UPRAVLJANJA

DESTINACIJOM SJEVERNA MOSLAVINA

Tablica 1. Kiljucni dionici i njihova uloga u izradi i provedbi Plana upravijanja destinacijom
Sjeverna Moslavina

GLAVNI DIONICI

TKO

LOKALNE |
REGIONALNE VLASTI

TURISTICKE ZAJEDNICE

PRIVATNI SEKTOR

LOKALNO
STANOVNISTVO

STRUCNJACI

Grad Garesnica, Opcina
Hercegovac, Opc¢ina Velika
Trnovitica

Turistika zajednica
Sjeverna Moslavina

Hotelijeri, ugostitelji,
pruzatelji smjestaja

Stanovnici destinacije

Specijalizirano poduzece
Lokalna razvojna agencija —
Poduzetnicki centar

Garesnica d.o.o.

KAKO SU UKLJUCENI
Postavljaju osnovne
strateSke ciljeve za razvoj
turizma u skladu sa svojim
politikama i osiguravaju
pravni okvir za provedbu
mjera i aktivnosti.
Izrada plana i koordinacija
dionika.

Sudjeluju u kreiranju
turisti¢kih proizvoda, pruzaju
kljuéne usluge posijetiteljima.
Doprinose oCuvaniju kulture i

prirodne bastine, stvaraju
autenticni dozivljaj.
Osiguravaju drustveno
prihvac¢anje turisti¢kog
razvoja.

Pruza ekspertizu u analizi
podataka, izradi studije i
istrazivanju trziSta. Oblikuju i
provode plan.



3. PROFIL DESTINACIJE SJEVERNA MOSLAVINA

Tablica 2. Profil destinacije Sjeverna Moslavina

LOKACIJA GRAD GARESNICA HEIQ(I?D EC(I;I\(I)AV AC O'l;,g,lvl\éqv\l/ﬁgfq
Drzavne ceste D45 i D26
Prometna 3 Blizina autoceste A3 (izlaz Kutina)
ovezanost Zeljezni¢ka pruga Zagreb — Banova Jaruga — Daruvar
P Dobra povezanost sa Zagrebom, Bjelovarom i Daruvarom
Udaljenost od Zagreb: 115 km Zagreb: 125 km Zagreb: 105 km

glavnog grada i
glavnih emitivnih
trzista

Geografska
obiljeZja

Klimatska obiljeZja

Broj stalnih
stanovnika
Broj turista
Prosje¢na duljina
boravka

TuristiCki kapaciteti

Ugostiteljski
sadrzaji

Najpopularnije
turisti¢ke atrakcije

Glavni turisticki

proizvodi

Prostor — turisticke
zone i povrsine

Osijek: 170 km Osijek: 160 km
Split: 370 km Split: 390 km

Rijeka: 270 km Rijeka: 280 km

e nizinsko brezuljkasti krajolik
e prostrane poljoprivredne povrsine
e Sumski predjeli

Osijek: 180 km
Split: 360 km
Rijeka: 260 km

|zrazita godiSnja doba
Podrucje umjereno tople kiSne klime
Tereni relativno malih nadmorskih visina, umjerenih nagiba i
povoljnog sastava

8.624 1.910
2.871
1,96
75 smijestajnih jedinica
177 postelja

1.091

Hoteli — 1
Restorani — 2
Pizzerie — 1
Fast food — 3
Caffe bar i slasti¢arnice — 1
Caffe bar- 13

Centar za posijetitelje Natura 2000 GareSnica
Poucna staza Poilovlje
Informativno-edukativni punktovi KaniSka Iva i Hrastovac
Moslavacka gora
Poilovlje
Crkva sv. Martina Velika Trnovitica
Ruralni turizam i seoska domacinstva
Lovni i ribolovni turizam (rijeka llova, Sumska podrucja)
Vijerski i kulturni turizam (crkve, manifestacije)
Rekreativni i sportski sadrzaiji
* Ruralni prostor * SrediSte naselja s
naselja i okolnih sela  kulturnim i sakralnim
* Lovno podrudje i objektima

« Sire gradsko
podrucje uz rijeku
llovu



e Lovno podrugje i Sumski predjeli uz * Prirodno okruzenje

Sumski predjeli rijeku llovu prema Bilogori
* Zona uz * Potencijalne zone * Potencijalne
turistic¢ko- za razvoj seoskog turisticke zone uz

ribolovni centar turizma poljoprivredna
Skresovi gospodarstva

Primarnu turistiCku infrastrukturu predstavljaju:
» Centar za posijetitelje Natura 2000 Garesnica
* Hrvatska knjiznica i Citaonica Buro Sudeta GareSnica
*» Crkva Pohoda Blazene Djevice Marije Gares$nica
* Jezero Skresovi
* Poucna staza Poilovlje
* Informativno - edukativni punkt Kaniska lva
* Informativno - edukativni punkt Pepeljni vrtovi Hrastovac
* Apollo park GareSnica
* Hrvatski dom Garesnica
* Gradski park Gare$nica
* Biciklisticke rute: Rural ruta 1 i Rural ruta 2
» Crkva Svetog Martina Velika Trnovitica

Turisticka
infrastruktura

Sekundarnu infrastrukturu predstavljaju:
» Gradska parkiralista
« Sportska dvorana OS Gare$nica
» Sportska dvorana SS A.Senoa Gare$nica
* Sportski park Garesnica
* Sportski tereni Hercegovac
* Sportski tereni Velika Trnovitica
» Park Hercegovac

3.1. GEOGRAFSKE | PROSTORNE ZNACAJKE

Podrucje Grada Garesnice te opc¢ina Hercegovac i Velika Trnovitica nalazi se u juznom dijelu
Bjelovarsko-bilogorske zupanije, u srediSnjoj Hrvatskoj. Smjesteno je izmedu Bilogorskog
pobrda na sjeveru i Moslavacke gore na zapadu, dok prema istoku i jugu prelazi u ravnicarske
prostore uz rijeku llovu. Takav geografski polozaj daje ovom podrucju osobit prijelazni karakter
izmedu brezuljkaste i nizinske Hrvatske, ¢ime se postize raznolik i vizualno privia¢an krajobraz,

pogodan za poljoprivredu, Sumarstvo i razvoj selektivnih oblika turizma.



3.1.1. Geografske znac€ajke

Reljef podrucja je pretezno blago brezuljkasti i valoviti, s prosjeénim nadmorskim visinama od
120 do 250 metara. Na sjeveru dominiraju Sumski kompleksi Bilogore, dok se juzni i istocni
dijelovi otvaraju prema plodnim poljoprivrednim povrSinama uz rijeku llovu i njezine pritoke.
Ovo podruéje karakterizira skladan odnos prirodnih elemenata. Izmjena Suma, oranica, livada

i naselja stvara mozai€an krajobraz s izrazenim ruralnim identitetom.

Hidrografski, podrucje pripada slivu rijeke llove, koja protjec€e jugoistocnim dijelom GareSnice
te dijelovima opcina Hercegovac i Velika Trnovitica. Rijeka i njezini brojni maniji pritoci, zajedno
s umjetnim vodnim tijelima (ribnjaci), imaju vaznu ulogu u regulaciji mikroklime, gospodarskom
koristenju vode te u stvaranju turistiCko-rekreacijskih potencijala poput ribolova, Setnji i

prirodnog odmora.

Klimatski, ovo podrucje ima umjereno-kontinentalnu klimu s izraZzenim godi$njim dobima. Ljeta
su topla i umjereno vlazna, dok su zime hladne, s €estim mrazevima i snjeznim padalinama.
Prosje€na godiSnja temperatura iznosi oko 10-11 °C, a godiSnja koli¢ina oborina kre¢e se
izmedu 800 i 900 mm, s maksimumom u kasno proljeCe i jesen. Takvi klimatski uvjeti
omogucuju razvoj ratarske i stoCarske proizvodnje, uzgoj vocarskih i vinogradarskih kultura, te

pcelarstvo, koje je tradicionalno prisutno na ovom prostoru.

Vegetacijski pokrov ¢ine mjeSovite Sume hrasta, graba i bukve, kao i brojni travnjaci i oranice.
U viSim predjelima prisutne su i veée Sumske cjeline koje doprinose bioraznolikosti i
predstavljaju vrijedne krajobrazne elemente. Podrucje ima visoku razinu o€uvanosti prirodnog

okolisa, Sto predstavlja vazan potencijal za razvoj ekoloSke poljoprivrede i ruralnog turizma.

3.1.2. Prostorne znacajke i naseljenost

Prostor obuhvac¢a kombinaciju urbanih i ruralnih podrucja, pri €¢emu GareSnica ima ulogu
administrativnog, gospodarskog i prometnog srediSta juznog dijela Zupanije. Naselja u
opc¢inama Hercegovac i Velika Trnovitica imaju izrazen ruralni karakter, s prepoznatljivom
poljoprivrednom i obiteljskom strukturom gospodarstva te disperziranim rasporedom manjih
naselja i zaselaka. Naseljenost je neravnomijerna, s koncentracijom stanovnistva uz glavne

prometnice i u dolinama rijeke llove.

Prostorna struktura obiljeZzena je kombinacijom poljoprivrednih povrsina, Sumskih podrucja,

naselja i vodnih tijela, Sto stvara prepoznatljiv identitet prostora. Gospodarska aktivnost



prvenstveno se odvija u poljoprivredi i preradi hrane, dok su sekundarne djelatnosti vezane uz

usluzni sektor i turizam.

Prometna mreza, osobito drzavne ceste D26 i D45, omogucéuje dobru povezanost s
regionalnim srediStima poput Bjelovara, Daruvara, Kutine i Zagreba. U blizini se nalazi i
autocesta A3 (Bregana — Zagreb — Lipovac) s pristupnim toCkama u Kutini i Ivani¢-Gradu, Sto

znatno povec¢ava prometnu dostupnost cijelog podrucja.

3.2. DEMOGRAFSKA SLIKA

Sukladno Popisu stanovnistva 2021. godine, Bjelovarsko-bilogorska zupanija broji 90.021
stanovnika, to &ini oko 2,3 % ukupnog stanovnistva Republike Hrvatske (3.888.529). Zupanija
se ubraja medu demografski najugrozenije u zemlji, s kontinuiranim smanjenjem broja
stanovnika u posljednjih nekoliko popisnih razdoblja. ProsjeCna gustoca naseljenosti iznosi
oko 37 stanovnika/km?, $to je znatno ispod drzavnog prosjeka. Administrativno se sastoji od 5

gradova i 18 opcina, s ukupno 265 naselja.

Grad GareSnica i opcine Hercegovac i Velika Trnovitica smjeSteni su u juznom dijelu
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije te zajedno C¢ine funkcionalno, prometno i gospodarski
povezano podrucje. Ukupno na ovom prostoru prema Popisu 2021. zivi 11.673 stanovnika,

rasporedenih na povrsini od priblizno 270 km?2.

Prema sluzbenim podacima Drzavnog zavoda za statistiku, na podrucju:
o Grada Garesnice zZivi 8.624 stanovnika,
e Opcine Hercegovac 1.910 stanovnika,
e Opcine Velika Trnovitica 1.091 stanovnik.

Sva tri podrucja biljeZze pad broja stanovnika u odnosu na Popis 2011. godine. Garesnica je
izgubila oko 9% stanovniStva, Hercegovac oko 10%, a Velika Trnovitica gotovo 12 %.
Depopulacijski trend prisutan je veC tri desetljeCa, s naglaSenim negativnim prirodnim
prirastom i sve izraZzenijim migracijama mladeg stanovniStva prema ve¢im urbanim srediStima

poput Bjelovara, Kutine i Zagreba.

Gustoca naseljenosti u Garesnici iznosi priblizno 58 stanovnika/km?, u Hercegovcu oko 32
stanovnika/km?, dok u Velikoj Trnovitici ona ne prelazi 25 stanovnika/km?. Takva prostorna
raspodjela odrazava ruralni karakter vecine naselja, s koncentracijom stanovnistva u

srediStima jedinica te manjim, disperziranim naseljima u okolnim podrucjima.



Na podruéju Garednice, koja obuhvaca 23 naselja, najvece su Garesnica, Uljanik, Kapelica i
Disnik, dok su ostala naselja pretezno manja i poljoprivredno orijentirana. Op¢ina Hercegovac
sastoji se od 5 naselja (Hercegovac, Ladislav, Velika Trnava, Palesnik i llovski KlokoCevac), s
koncentracijom stanovnistva u srediSnjem naselju Hercegovac. Velika Trnovitica obuhvaéa 8
naselia (Gornja PloS¢ica, Gornja Trnovitica, Mala Mlinska, Mala Trnovitica, Mlinski
Vinogradi, Nova Plo&¢ica, Velika Mlinska i Velika Trnovitica), od kojih je istoimeno srediSnje
naselje najnaseljenije. Ukupno gledano, veéina stanovnistva Zivi uz glavne prometne pravce i

u naseljima s razvijenijom infrastrukturom i javnim sadrzajima.

Prema vitalnim pokazateljima, sva tri podru¢ja karakterizira negativan prirodni prirast. U
posliednjem medupopisnom razdoblju (2011.—2021.) broj umrlih bio je veci od broja rodenih, a
vrijednost vitalnog indeksa (odnos broja rodenih i umrlih) u prosjeku iznosi 60-70, Sto znaci da
se na 100 umrlih rada tek 60—70 Zivorodene djece. U pojedinim godinama broj umrlih bio je
gotovo dvostruko veéi od broja rodenih, Sto potvrduje dubinu demografskog starenja i

smanjenje fertilne populacije.

Uz prirodno smanjenje, prisutan je i negativan migracijski saldo. U razdoblju 2013.-2021.
zabiljezen je kontinuiran odljev stanovnistva, osobito mladih radno sposobnih osoba, prema
ve¢im gradovima i inozemstvu (Njemacka, Austrija). Istodobno je zabiliezen manji broj
doseljenih, veéinom povratnika iz drugih dijelova Zupanije. U ukupnom migracijskom kretanju
dominiraju unutarnje migracije unutar Zupanije, $to ukazuje na slabu privlatnost lokalnog

trziSta rada i potrebu za jaCanjem lokalnih razvojnih kapaciteta.

Promatrajuci dobnu strukturu, prosjecna starost stanovnistva u ovom dijelu Zupanije krece se
oko 46 godina, Sto je nesto iznad hrvatskog prosjeka. Udio stanovniStva starijeg od 65 godina
premasuje 25 %, dok je udio djece i mladih do 14 godina ispod 13 %, Sto rezultira indeksom
starenja viSim od 180 (na 100 mladih dolazi 180 starijih osoba). Najpovoljnija dobna struktura
zabiljeZzena je u gradu Gare$nici, dok opcine Hercegovac i Velika Trnovitica imaju izraZenije
obiljezje starenja stanovniStva i smanjenje mlade populacije. Proces demografskog starenja
izravno utjeCe na smanjenje radnog kontingenta te na rast socijalnih potreba, osobito u

segmentu zdravstvene i socijalne skrbi.

U pogledu obrazovne strukture, stanovnistvo GaresSnice i okolnih op¢ina ima obrazovni profil
sliCan drzavnom prosjeku, ali s nesto manjim udjelom visokoobrazovanih. Prema Popisu
2021., oko 17% stanovnistva starijeg od 15 godina ima visoko obrazovanje, dok vecéina (oko
60 %) ima srednju stru¢nu spremu, a oko 20 % samo osnovno obrazovanije ili nize. Na razini
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije prosjek visokoobrazovanih iznosi oko 19 %, Sto pokazuje

blago zaostajanje juznog dijela Zupanije. Obrazovna struktura mladih generacija pokazuje
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trend poboljSanja, ali odlazak visokoobrazovanih osoba u vecCe gradove smanjuje lokalni

ljudski kapital.

Usporedba s prethodnim popisima pokazuje da su sve tri jedinice u protekla tri desetlje¢a
izgubile znatan dio stanovnistva, a proces depopulacije i starenja postao je dominantna
demografska znacCajka prostora. Povoljna prometna povezanost, relativnho niske cijene
nekretnina i kvalitetno prirodno okruzenje predstavljaju potencijale za budué¢e demografsko
stabiliziranje, no za to je potrebno jacanje lokalnih gospodarskih aktivnosti, zapoSljavanje

mladih i razvoj usluga koje poboljSavaju kvalitetu zivota stanovnistva.

3.3. EKONOMSKI CIMBENICI

Sukladno posljednjim javno dostupnim podacima Drzavnog zavoda za statistiku, Bjelovarsko-
bilogorska zupanija u 2021. godini ostvarila je bruto domaci proizvod (BDP) po stanovniku od
11.357 EUR, &to je priblizno 23 % nize od prosjeka Republike Hrvatske (14.810 EUR). U 2020.
godini, koja je bila obilieZzena pandemijskim okolnostima, BDP po stanovniku iznosio je 9.836
EUR, a u 2019. godini 10.912 EUR, $to ukazuje na postupan rast gospodarske aktivnosti

nakon stabilizacije trziSnih uvjeta.

Prema Ministarstvu regionalnoga razvoja i fondova Europske unije, Bjelovarsko-bilogorska
Zupanija razvrstana je u Il. skupinu razvijenosti (indeks razvijenosti 88,24), sto znaci da se
nalazi ispod drzavnog prosjeka (indeks 100). Na razini lokalnih jedinica, Grad Gare&nica nalazi
se u IV. skupini razvijenosti s indeksom 94,63, dok su Opc¢ina Hercegovac (81,27) i Op¢ina
Velika Trnovitica (78,45) svrstane u lll. skupinu, $to ih €ini podrudjima nize razvijenosti, ali i

povlastenima za koristenje sredstava drzavnih i europskih potpora.

Prema podacima FINE za 2023. godinu, na podru¢ju Grada GareSnice djeluje oko 350
registriranih poslovnih subjekata, u Opcini Hercegovac njih oko 70, a u Velikoj Trnovitici oko
50. Vecinu €ine mikro i mala poduzeca te obrti, dok srednjih i velikih trgovackih drustava gotovo

da nema.

Struktura gospodarstva pokazuje da je najveci broj poslovnih subjekata registriran u trgovini
na veliko i malo; popravku motornih vozila i motocikala (oko 25%), zatim u gradevinarstvu
(15%), preradivackoj industriji (14%), poljoprivredi i Sumarstvu (10%), te usluznim
djelatnostima, smjestaju i ugostiteljstvu (8%). Udio strucnih, znanstvenih i tehnickih djelatnosti

takoder je u porastu, Sto ukazuje na postupnu diverzifikaciju lokalnog gospodarstva.

Ukupni prihodi poduzetnika na podrucju Garesnice i okolnih op¢ina u 2023. godini procjenjuju

se na oko 210 milijuna eura, $to predstavlja porast od priblizno 25 % u odnosu na 2019. godinu.
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Najveci udio u ukupnim prihodima ostvaruju tvrtke u preradivackoj industriji (oko 30%), trgovini
(27%), gradevinarstvu (15%), te transportu i skladiStenju (10%). Preostali dio odnosi se na

ostale djelatnosti, uklju€ujuci ugostiteljstvo, administrativne i pomoéne djelatnosti te obrte.

Zaposljivost je najve¢a u sektorima trgovine, preradivacke industrije i gradevinarstva, koji
zajedno zaposljavaju vise od 60 % ukupno zaposlenih u gospodarstvu ovog podruéja. Prema
podacima Hrvatskog zavoda za zapo$ljavanje, u 2023. godini stopa nezaposlenosti u
Gare3nici i okolnim opc¢inama iznosila je oko 8,5 %, to je nesto viSe od drzavnog prosjeka, ali

uz trend postupnog smanjenja posljednjih godina.

U strukturi dobitka, najveéi udio ostvaruju poduzeéa u djelatnostima trgovine (27%),
preradivacke industrije (25%) i gradevinarstva (14%), dok su poduzecéa u poljoprivredi i

informacijsko-komunikacijskim djelatnostima uglavnom poslovala s manjom dobiti ili gubitkom.

Vazno je istaknuti da na ovom podrucju ne postoji izrazita industrijska koncentracija, veé
prevladava mreza manjih poduzetnika, obrta i OPG-ova, koji su nositelji lokalnog
gospodarstva. Poljoprivreda, Sumarstvo i prerada drva tradicionalno su najvaznije grane, dok
se u posljednjih nekoliko godina sve viSe poti¢e razvoj ruralnog turizma, eko-proizvodnje, te

obnovljivih izvora energije.

Ukupno gledano, gospodarstvo GareSnice, Hercegovca i Velike Trnovitice karakterizira
stabilan, ali umjeren rast, visoka razina mikro poduzetniStva te ovisnost o poljoprivrednoj
proizvodnji i usluznim djelatnostima. Unato€ nizoj razvijenosti u odnosu na drzavne prosjeke,
postoje izraZeni potencijali za jaCanje konkurentnosti kroz poticanje investicija, digitalizaciju

poslovanja i bolju povezanost lokalnih poduzetnika s trzistima unutar Europske unije.
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4. ANALIZA STANJA

4.1. TURISTICKI PROIZVODI | USLUGE

TuristiCcka ponuda destinacije GareSnica — Hercegovac — Velika Trnovitica temelji se na
raznolikim prirodnim, kulturnim i drustvenim resursima te na razvijenom sustavu smjestajnih,
ugostiteljskih i prate¢ih usluga koji omoguéuju razvoj razli¢itih oblika turizma. Na prostoru triju
jedinica lokalne samouprave najzastupljeniji su ruralni, lovni, cikloturizam i enogastronomski
turizam, dok su prepoznatljivost i autenti¢nost destinacije usko vezane uz o€uvani krajolik

Bilogore i Moslavackog gorja, tradicijske obi¢aje i domadéu proizvodnju.

4.1.1. Smjestajna ponuda

Prema dostupnim podacima, na podrucju destinacije GareSnica — Hercegovac — Velika
Trnovitica registrirano je ukupno 16 smjestajnih objekata s 75 smjestajnih jedinica i ukupno
177 lezajeva. lako se radi o relativno skromnim kapacitetima u usporedbi s razvijenijim
kontinentalnim destinacijama, ponuda je raznolika i prilagodena manjim skupinama, obiteljima

i individualnim gostima, $to odgovara strukturi potraznje kontinentalnog i ruralnog turizma.

Tablica 3. Objekti prema vrsti na podrucju destinacije Sjeverna Moslavina

VRSTA OBJEKTA PODVRSTA OBJEKTA
Objekti u domacinstvu Apartman, studio apartman, ku¢a za odmor
Objekti na OPG-u (seljatkom domacinstvu) Apartman, soba

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
(Druge vrste — skupina kampovi)
Restorani Gostionica

Soba za iznajmljivanje, ku¢a za odmor

Smjestajni objekti iz skupine hoteli Hotel

Najveci udio Cine objekti u domadinstvu; apartmani, studio apartmani i kuée za odmor, koji
predstavljaju osnovu privatne turistiCke ponude. Na podrucju destinacije prisutni su i objekti na
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima (OPG-ima) koji nude smjestaj u kombinaciji s
gastronomskim i edukativnim sadrzajima, Sto ih svrstava u segment ruralnog turizma.

Specijalizirani oblici smjestaja poput kamp odmorista, glampinga, eko-sela ili tematskih
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pansiona jo$ nisu razvijeni, no u prostornim planovima i razvojnim dokumentima prepoznaju

se kao znaCajna razvojna prilika za diverzifikaciju ponude i povecanje konkurentnosti

destinacije.

Tablica 4. SmjeSstajni objekti na podruéju destinacije Sjeverna Moslavina

BROJ

. < BROJ PODRUCJE
SMJESTAJUNI OBJEKT  KAT. SMJESTAJINIH POSTELJA DJELOVANJA
JEDINICA
) Pruzanje usluga
Hotel GARIC 3 % 44 70+2 smjestanja i
hrane
Apartman OPG BALJA 2 1% 1 442 Pruzaryev u§luga
Garednica smjestaja
Sobe GLAVAS Garesnica | 3 6 1242 FRUZES W5 L
5 smjestaja
Studio apartmani STIMAC 3 % > 543 Pruzaryev u§luga
Gar.Brestovac smjestaja
Apartmarzl y/tana 3 % 2 4+3 Pruzaryev ugluga
Garednica smjestaja
Studio apartman 1 Pruzanje usluga
. 3 % 1 4 S
Garesnica smjestaja
Apartmani JOZIC 3 % 244 8+2 2025. Pruzanje usluga
Gar.Brestovac 5+2 smjestaja
Kuca za odmor M/,RAN 3 % 1 342 Pruzaryev ugluga
SAN Podgari¢ smjestaja
Kuca za odmor Relax
&Wine Klara Pruzanje usluga
Gornja PoloS¢ica — s L S smjestaja
V. Trnovitica
Soba OPG Vida - Kapelica | 4 1 241 Pruzanje usluga
smjestaja
Apartman Petrovi¢ - Disnik | 3 % 1 6+2 Pruzaryev us;luga
smjestaja
Apartman Damjan — 3 % 1 6+1 Pruzanje usluga
Gar.Brestovac  2025. smjestaja
Apartman Nord — Pruzanje usluga
Garesnica 2025. R ! S smjestaja
Apartman Konjevi¢ — 3 % 1 5 Pruzanje usluga
Trnov.Popovac 2025. smijestaja
Gostionica Breza — Pruzanje usluga
T / 5 7 smjestanja i
rnov.Popovac h
rane
Kuca za odmor CASA MIA Pruzanje usluga
g 3 % 1 4+1 T
- Podgaric smjestaja
UKUPNO 75 151+26
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Najveca koncentracija smjestajnih kapaciteta nalazi se na podrucju Garesnice (oko 65 %
ukupnog broja lezajeva), §to je i o¢ekivano s obzirom na funkciju grada kao administrativnog i
gospodarskog srediSta destinacije te poziciju uz glavne prometne pravce.
Velika Trnovitica u uzlaznoj je fazi razvoja, odnosno, biljezi porast broja smjestajnih jedinica
visoke kvalitete i sadrzaja viSeg standarda (npr. Relax & Wine Klara) dok na podrucju op¢ine

Hercegovac jo$ uvijek ne postoje smjestajni kapaciteti.

Analizom postojecih kapaciteta i trziSnih kretanja uo¢ava se nekoliko kljuénih trendova:

e Rast potraznje za smjestajem u domacinstvu i na OPG-ima, posebno onima koji nude

dodatne sadrzaje (wellness, gastronomija, outdoor aktivnosti).

e Ulaganja u kvalitetu i kategorizaciju objekata — porast broja objekata s tri i Cetiri

zvjezdice i s oznakom XX (sunce).

o Sezonska popunjenost je koncentrirana u proljetno-ljethom razdoblju, dok su jesenski

i zimski mjeseci manje iskoristeni, to otvara prostor za razvoj cjelogodi$nje ponude.

o Digitalizacija smjestajne ponude je u porastu — veclina objekata koristi internetske

platforme (Booking.com, Airbnb, sluzbenu web-stranicu TZ Garesnica).

(LN

o Potencijal za razvoj specijaliziranih oblika smjestaja (npr. “bike-friendly”, “pet-friendly”,

“eco-friendly” kuce za odmor).
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Grafikon 1. Broj objekata i kreveta na podrucju destinacije Sjeverna Moslavina od 2019. do
2024. godine
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U razdoblju od 2019. do 2024. godine na podrucju TuristiCke zajednice Sjeverna Moslavina
zabiljeZen je kontinuirani rast broja smjestajnih objekata i lezajeva, $to ukazuje na postupno
jacanje turistiCke infrastrukture i povecanje interesa lokalnog stanovnistva za pruzanje usluga
u turizmu. Na temelju prikazanih podataka vidljivo je da se broj smjeStajnih objekata u
promatranom razdoblju gotovo udvostrucio, dok je broj leZzajeva povecan za priblizno 40 %.
Posebno izrazen porast biljeZzi se nakon 2021. godine, kada su otvoreni novi smjestajni
kapaciteti u domacinstvima i na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima, ¢ime se znacajno

obogatila ukupna ponuda destinacije.

Rast smjeStajnih kapaciteta najvec¢im je dijelom rezultat razvoja malih obiteljskih i ruralnih
smijestajnih objekata koji se odlikuju osobnim pristupom, autenti¢nim sadrzajem i orijentacijom
prema odrzivim oblicima turizma. U 2020. godini nije zabiljezen znacajniji rast, $to se moze
povezati s utjecajem pandemije COVID-19 i ograni¢enim kretanjem turista, no ve¢ od 2021.
destinacija pokazuje jasan oporavak i stabilan uzlazni trend. U 2024. godini registrirano je viSe
od 150 lezajeva, Sto predstavlja najveéi broj dosad, a istovremeno potvrduje postepenu

transformaciju destinacije iz tranzitne u vikend i boravi$nu.

Ovakav trend rasta smjestajnih kapaciteta odrazava pozitivan smjer razvoja turizma na
podrucju TuristiCke zajednice Sjeverna Moslavina te ukazuje na sve veéu prepoznatljivost
destinacije kao mjesta mirnog odmora, aktivnog boravka u prirodi i autenti¢nog ruralnog

dozivljaja. S obzirom na dosadasnje pokazatelje, oCekuje se da ¢e u narednom planskom
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razdoblju broj smjeStajnih objekata premasiti 20, a broj lezajeva dosegnuti oko 180, ¢ime Ce

se dodatno ojacati gospodarski potencijal i konkurentnost destinacije Sjeverna Moslavina.

Grafikon 2. Broj nocenja i dolazaka na podrucju destinacije Sjeverna Moslavina u razdoblju
2019.-2024.

2019 2020 2021 2022 2023 2024
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U promatranom razdoblju od 2019. do 2024. godine turisticki promet na podrucju Turisti¢ke
zajednice Sjeverna Moslavina pokazuje izrazen trend oporavka i rasta nakon pandemijske
2020. godine. Na pocetku razdoblja, 2019. godine, evidentirano je 3.672 dolaska i 8.126
nocenja, Sto predstavlja najviSu razinu prije pandemije. Tijekom 2020. godine zabiljeZen je
shazan pad turistiCkog prometa, s 1.764 dolaska i 5.182 nocenja, uslijed globalnih ograni¢enja

kretanja i pada potraznje u turistickom sektoru.

Od 2021. nadalje biljezi se kontinuirani rast dolazaka i noéenja, Sto potvrduje oporavak
destinacije i ponovno jaCanje interesa posjetitelja. Broj no¢enja porastao je s 5.182 u 2020. na
8.507 u 2024. godini, dok je broj dolazaka povecan s 1.764 na 3.537 u istom razdoblju. To
predstavlja rast od gotovo 95 % u broju dolazaka i viSe od 60 % u broju noéenja u posljednje

Cetiri godine.

Pozitivni trendovi rezultat su povecanja smjestajnih kapaciteta, poboljSanja kvalitete usluge te
razvoja novih sadrzaja u ruralnom, rekreativhom i eno-gastronomskom turizmu. Najveci porast
nocenja zabiljezen je u 2023. godini, kada je broj dosegnuo 8.308, 8to ukazuje na uspjeSan

povratak turistiCke aktivnosti na predpandemijsku razinu. Godina 2024. donosi dodatni, ali

15



umjereniji rast, Sto se moze tumaciti stabilizacijom trziSta i prelaskom iz faze oporavka u fazu

odrzivog razvoja.

Analiza kretanja broja dolazaka i no¢enja pokazuje da destinacija biljezi sve veéi udio domacih
posijetitelja, ali i postupni povratak inozemnih gostiju, osobito iz susjednih zemalja. Prosje¢an
broj no¢enja po dolasku stabilizirao se na razini od 2,4 nocenja, $to ukazuje na razvoj vikend
i kratkotrajnog odmoriSnog turizma. Ukupno gledano, rast turistiCkog prometa u promatranom
razdoblju potvrduje uspjednu revitalizaciju turistiCkog sektora i doprinos jac¢anju
prepoznatljivosti destinacije Sjeverna Moslavina kao mirne, autenti¢ne i odrzive kontinentalne

turisticke zone.

Grafikon 3. Udio nocenja i dolazaka domacih turista u svim turistickim nocenjima u razdoblju
2019.-2024. na podrucju destinacije Sjeverna Moslavina
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Analiza udjela domacih turista u ukupnom broju dolazaka i nocenja na podrucju TuristiCke
zajednice Sjeverna Moslavina pokazuje da domaci gosti €ine stabilnu i dominantnu skupinu
posjetitelia destinacije. Tijekom promatranog razdoblja udio domacih turista u ukupnim
dolascima i nocenjima kre¢e se izmedu 55 % i 78 %, Sto upucuje na prepoznatljivost i

orijentiranost destinacije prvenstveno prema domacem trzistu.

Najvedi udio domacih turista zabiljezen je 2020. godine, kada su domadi gosti ostvarili Cak oko
75 % ukupnih dolazaka i gotovo 78 % nocéenja. Takav rezultat izravna je posljedica pandemije

COVID-19 i ograniCenih medunarodnih putovanja, $to je potaknulo gradane Hrvatske na
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otkrivanje kontinentalnih destinacija. Nakon 2021. godine, s postupnim povratkom stranih
posjetitelja, udio domacih turista lagano se smanjuje, ali ostaje stabilan — oko 55-60 % u
razdoblju 2022.—2024.

Ovakva struktura potvrduje vaznost domaceg trziSta za ukupno turisticko poslovanje na
podruéju TZSM-a. Domadi gosti predstavljaju pouzdanu bazu potraznje, s izraZenim interesom
za krace boravke, vikend-aranZmane, eno-gastro i rekreativne sadrzaje. Strani turisti, iako jo$
uvijek manjeg udjela, pokazuju rastuci interes, osobito iz susjednih zemalja poput Slovenije,

Madarske i Njemacke, $to ukazuje na potencijal za daljnju internacionalizaciju destinacije.

ZadrZavanje visokog udjela domacih posijetitelja, uz paralelno Sirenje prisutnosti na inozemnim
trzistima, predstavlja vazan element odrzivosti i otpornosti lokalnog turistickog sektora. U
narednom planskom razdoblju preporucuje se dodatno osnaziti komunikacijske i promotivne
aktivnosti usmjerene na domacde trziste, ali i razvijati ciljana partnerstva i tematske programe

za privlaCenje inozemnih gostiju koji traze autenti€na iskustva kontinentalne Hrvatske.

Grafikon 4. Duljina boravka domacih i stranih turista u razdoblju 2019.-2024. na podrucju
destinacije Sjeverna Moslavina
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U razdoblju od 2019. do 2024. godine prosjeCna duljina boravka turista na podrucju TuristiCke
zajednice Sjeverna Moslavina pokazuje relativno stabilne vrijednosti, s blagim oscilacijama

ovisno o trziSnim okolnostima i profilu posjetitelja. U prosjeku, duljina boravka domacih i stranih
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turista kreCe se izmedu dvije i tri no€i, Sto je karakteristicno za destinacije kontinentalnog tipa

s kracim odmorima i vikend-posjetima.

Domadi turisti ostvaruju nesto veci broj no¢enja po dolasku u odnosu na strane posjetitelje, sto
potvrduje njihovu sklonost duljem boravku i ¢eSéem povratku u destinaciju. Najduzi prosjecan
boravak domacdih gostiju zabiljezen je 2020. godine (3,22 nodéi), $to se moZe povezati s
pandemijskim razdobljem i povecanim interesom domacih putnika za ruralne i mirnije
destinacije unutar Hrvatske. Nakon toga, duljina boravka domacih gostiju lagano opada te se

stabilizira na razini od oko 2,5 noéenja u 2024. godini.

Kod stranih turista, duljina boravka pokazuje znatno manju varijabilnost. Tijekom cijelog
promatranog razdoblja prosjek iznosi izmedu 2,1 i 2,4 noc¢enja, Sto ukazuje na njihovu
orijentiranost kratkom odmoru ili prolaznom boravku u sklopu obilaska viSe destinacija. Blagi
rast od 2023. nadalje sugerira jaCanje interesa stranih posjetitelja za krace, ali sadrZajnije
boravke u ruralnim podrucjima i OPG-ovima, gdje se nudi autenti¢no iskustvo boravka u prirodi

i lokalnoj zajednici.

Sveukupno, duljina boravka turista u destinaciji ukazuje na pretezito vikend i kratkotrajan
karakter posjeta, uz stabilan rast u zadnje dvije godine. To potvrduje da se Sjeverna Moslavina
profilira kao destinacija mirnog odmora, ruralnog doZivljaja i kracih bijegova od urbanog
okruZenja, s potencijalom za produZenje boravka kroz razvoj dodatnih sadrZaja, manifestacija

i integriranih turistickih proizvoda.

Grafikon 5. Broj registriranih kreveta na podrucéju destinacije Sjeverna Moslavina prema
vrstama smjeStajnih kapaciteta
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U strukturi smjestajnih kapaciteta na podrucju TuristiCke zajednice Sjeverna Moslavina u
razdoblju od 2019. do 2024. godine jasno se uoCava dominacija objekata u domacinstvu, uz
stabilan udio hotelskih kapaciteta i postupan rast smjestaja na obiteljskim poljoprivrednim
gospodarstvima. Takav raspored pokazuje da destinacija ima pretezno ruralni i obiteljski

karakter ponude, 3to je u skladu s njezinim prirodnim i gospodarskim obiljeZjima.

Hotelski kapaciteti ostali su stabilni tijekom cijelog razdoblja, s ukupno 72 kreveta, sto Cini
okosnicu formalne smjestajne ponude i osigurava kontinuitet u ugostiteljskim uslugama viSeg
standarda. Najveci rast biljeZe objekti u domacinstvu, koji su s 20 kreveta u 2019. godini porasli
na 43 kreveta u 2024. godini. Ovaj porast od preko 100 % rezultat je povecanog interesa
stanovniStva za ukljuCivanje u turistiCku ponudu te poticanja ruralnog turizma putem

nacionalnih i lokalnih potpora.

Blagi, ali stalan rast vidljiv je i kod objekata na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima
(OPG-ovi), Ciji se kapacitet povec¢ao s 6 na 9 kreveta, Sto upucuje na jaCanje integracije
poljoprivrede i turizma. Takav model omoguéuje posjetiteljima autenti¢an dozZivljaj boravka na
selu, degustaciju lokalnih proizvoda i sudjelovanje u seoskim aktivnostima. Sobe za
iznajmljivanje takoder biljeze rast — s 14 na 21 krevet, §to doprinosi vec¢oj fleksibilnosti i

raznolikosti smjestajne ponude.

Najmanji udio, ali s pozitivnim trendom, ostvaruju ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (poput
manjih kuéa za odmor ili specijaliziranih smjestaja), koji su od 2023. prisutni s 5 kreveta. Ova
kategorija pokazuje potencijal za buduci razvoj alternativnih oblika smjeStaja poput glampinga

ili eko-lodz objekata.

Sveukupno, analiza pokazuje da se u posljednjih pet godina broj kreveta u svim kategorijama
povecava, s osobitim naglaskom na privatni i ruralni smjestaj. Takva struktura omoguéuje
odrzivi rast, ravnomjernu raspodjelu koristi od turizma i jaCanje identiteta destinacije kao mirne,

obiteljske i autentiCne ruralne sredine.
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Tablica 5. Pregled nocenja i dolazaka turista na podrudje destinacije Sjeverna Moslavina u
2024. godini prema zemlji porijekla turista

NOCENJE DOLASCI
- S .
DRZAVA | BROJ (%) A Broj (%) A i A
boravka
Hrvatska | 3342 52,28 -13,51% 1756 57,55 -17,62% 1,9 +4,95%

Njemacka 727 11,37 -6,79% 245 8,03 +21,89% 2,97 -23,45%
Madarska 637 997 +418% 225 7,37 +161,63% 2,83 +97,9%

. 393 6,14 -28,93 177 580 -25,00% 2,22 -5,13%
Italija %
Bosna i 235 368 +11,9% 104 3,41 +7,22% 2,26 -4,63%
Hercegovina

Austrija 149 2,33 -29,38% 98 3,21 -14,04% 1,52 -17,84%
129 2,02 -43,91 93 3,06 -34,04% 1,39 -14,72%

Slovenija o
Srbija 112 1,75 -37,43% 79 259  -29,46% 1,42 -11,25%
CeSka 72 1,13 -66,51% 57 1,87  -54,03% 1,26 27,17%
Rumunjska 67 1,05 -2947% 37 1,21 -27,45% 1,81 -2,69%

U 2024. godini na podrucju TuristiCke zajednice Sjeverna Moslavina ukupno 91,72 % nocenja
i 94,09 % dolazaka ostvarili su turisti iz deset zemalja s najve¢im udjelom posjeta. Najveci
udio, prema oCekivanju, i dalje ostvaruju domaci gosti iz Hrvatske, koji Cine 52,28 % svih
nocenja i 57,55 % ukupnih dolazaka. Unato& blagom padu broja noéenja (-13,51 %) i dolazaka
(-17,62 %) u odnosu na 2023. godinu, domace trziste ostaje kljuéni oslonac destinacije, pri
¢emu je prosje€na duljina boravka porasla za gotovo 5 %, Sto ukazuje na kvalitetniji i sadrzajniji

boravak posjetitelja.

Od inozemnih trziSta, Njemacka i Madarska zauzimaju vodeée pozicije. Njemacki gosti
ostvaruju 11,37 % svih no¢enja i 8,03 % dolazaka, uz blagi pad broja noc¢enja (-6,79 %) i znatno
skracen boravak (-23,45 %). S druge strane, Madarska biljezi iznimno dinami¢an rast —
povecanje nocenja za 418 % i dolazaka za 161,63 %, uz porast prosje¢ne duljine boravka na
2,83 no¢i (+97,9 %). Ovi pokazatelji upuéuju na znacajno jaCanje interesa madarskih
posjetitelja, vjerojatno zahvaljuju¢i boljoj prometnoj povezanosti i ciljanim promotivnim

aktivnostima.

Italija i Bosna i Hercegovina zauzimaju sredinu ljestvice. Talijanski gosti ostvaruju 6,14 %
nocenja i 5,8 % dolazaka, uz smanjenje od priblizno 20—-30 % u odnosu na prethodnu godinu,
dok turisti iz Bosne i Hercegovine biljeze rast no¢enja (+11,9 %) i dolazaka (+7,22 %), s
prosje¢nim boravkom od 2,26 dana. Takvi rezultati upucuju na stabilan i odrZiv interes trZista

iz regije.
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Ostale zemlje — Austrija, Slovenija, Srbija, Ce$ka i Rumunjska — ostvaruju maniji udio, ali
pokazuju odredene promjene u strukturi dolazaka. lako se kod vecine biljezi pad u broju
nocenja, povecanje udjela dolazaka i povremeni rast duljine boravka pokazuju da Sjeverna
Moslavina postaje prepoznatljivija medu posjetiteljima koji preferiraju krace i ciljane boravke u

kontinentalnim destinacijama.

Sveukupno, 2024. godina potvrduje da je turisticko trziSte TZSM-a i dalje dominantno domace,
uz postupno jaCanje interesa stranih posjetitelja, osobito iz srediSnje i jugoistone Europe.
Povecanje prosjecne duljine boravka kod domacih gostiju i rast madarskog trzista pokazatelji
su pozitivnih promjena u strukturi potraznje te vazan temelj za planiranje buducih marketinskih
aktivnosti i razvoj specijaliziranih turistiCkih proizvoda koji poti€u dulji i sadrzajniji boravak u

destinaciji.

4.1.2. Ugostiteljska ponuda

Ugostiteljska ponuda na podrucju TuristiCke zajednice Sjeverna Moslavina obuhvaca raznolike
objekte koji zadovoljavaju potrebe lokalnog stanovniStva, poslovnih gostiju i posjetitelja u
tranzitu, ali i sve vecCeg broja turista koji dolaze radi odmora i gastronomskog iskustva. S
obzirom na veli€inu i karakter destinacije, ugostiteljski sektor €ini vazan segment lokalne

ekonomije te ima klju¢nu ulogu u oblikovanju identiteta i doZivljaja prostora.

Ukupna ponuda obuhvaca restorane, pizzerije, fast food objekte, caffe barove i slasti¢arnice,
te ugostiteljske objekte na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima (OPG-ima) koji nude

lokalne proizvode i degustacije.

Temelj ugostiteljske ponude &ine autenti¢na jela bilogorskog i moslavackog kraja, pripremljena
od domacih sastojaka lokalnih proizvodaca, $to je u skladu s konceptom ,od polja do stola“.
Ovaj pristup povezuje poljoprivredu, turizam i ugostiteljstvo u jedinstvenu cjelinu te omogucuje

razvoj odrzivih i prepoznatljivih eno-gastro doZivljaja.

U posljednjih nekoliko godina vidljiv je porast interesa za domacu gastronomiju i enoloSku
ponudu, kao i razvoj tematskih ruta i manifestacija poput seoskih sajmova i lokalnih gastro
dogadanja. Time se potiCe suradnja izmedu ugostitelja i proizvodaca te jaCa turistiCka

prepoznatljivost regije.

21



Tablica 6. Popis ugostiteljskih objekata na podrucju destinacije Sjeverna Moslavina

VRSTA OBJEKTA NAZIV ADRESA
HOTELI Hotel Gari¢ Kolodvorska 1, Gare$nica
Kod bake Kapelica 36, GareS$nica
RESTORANI Vila Velebita M. Gupca 4, Garesnica
PIZZERIA Palermo Moslavacka 12, GareSnica
FAST FOOD Maxy V. Nazora 2, Garesnica
Carioca Brestovacka 78A, Garesnicki Brestovac
Kebab Buco M. Gupca 15, GareSnica
SL?L\ASFﬁgABI/?qII\?/éA Slatki zalogaj M.Gupca 10, GareSnica
CAFFE BAR Madona Trg hrvatskih branitelja 10, GareSnica
Amazona V. Nazora 6, GareSnica
Havana V.Nazora 2, GareSnica
Mistique V. Nazora 20, GareSnica
Monaco M. Gupca 8, Garesnica
Kalimero V.Nazora 1, GareSnica
Dogma M. Humljana 13, GareSnica
Azzuro Kolodvorska 13, Garesnica
Bistro P.Svaciéa, GaresSnica
Big Ben Trg kralja Zvonimira 5, Hercegovac
llova Moslavacka 153, Hercegovac
Fenix Moslavacka 135, Hercegovac
Tina Velika Trnovitica 223A

Uz navedene objekte, na podru¢ju TZSM aktivno djeluju OPG-i s degustacijskim prostorima,
koji omogucuju posjetiteljima kuSanje lokalnih proizvoda poput vina, rakija, suhomesnatih
proizvoda, domacih sokova, meda i tradicionalnih slastica. Ovakav oblik ponude ima velik
potencijal za razvoj enogastronomskog turizma i pozicioniranje regije kao prepoznatljive

kontinentalne gourmet destinacije.

Trenutno je u tijeku umrezavanje ugostitelja i proizvodaca kroz projekt “Okusi Moslavine”, s
ciliem stvaranja zajednickog brenda i promoviranja lokalnih jela i pi¢a kroz gastronomske ture,
radionice i manifestacije. U buduéem razdoblju preporu€uje se daljnje jacanje kvalitete
ugostiteljskih usluga, povecanje kapaciteta terasa i vanjskih prostora, kao i edukacija

ugostiteljskog osoblja u podrucju prezentacije i interpretacije tradicijske kuhinje.

Sveukupno gledano, ugostiteliska ponuda TZSM-a karakterizirana je autenti¢no$cu,
jednostavno$¢éu i domadom atmosferom, uz rastuéu usmjerenost prema integraciji
gastronomije, poljoprivrede i turizma — S§to predstavlja kljuéni potencijal za diferencijaciju

destinacije u okviru kontinentalnog turizma Republike Hrvatske.
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4.1.3. Turisticke atrakcije

Podrucje TuristiCke zajednice Sjeverna Moslavina (grad GareSnica te opéine Hercegovac i
Velika Trnovitica) odlikuje se bogatstvom prirodnih i kulturnih resursa, raznolikoS¢u pejzaza i
tradicijom koja oblikuje jedinstveni identitet destinacije. Na relativno malom prostoru ispreplicu
se ocCuvani krajolici, povijesne lokacije, sakralni objekti, prirodni rezervati i tradicionalne
manifestacije, $to omogucuje razvoj odrzivog turizma temeljenog na lokalnim vrijednostima i

aktivnom sudjelovanju zajednice.

4.1.3.1. Prirodne atrakcije

lako se Moslava¢ka gora prostire na podrucju viSe jedinica lokalne samouprave, njezin
sjeverni i sjeverozapadni dio prirodno je povezan s prostorom TZ Sjeverna Moslavina. Upravo
iz pravca TZ Sjeverna Moslavina otvaraju se najpristupacénije ulazne to¢ke prema Sumskim

predjelima gore, ¢ime ova prirodna cjelina postaje vazan element identiteta destinacije.

Moslavacka gora stolje¢ima predstavlja geografsko, kulturno i simboliCko srediSte Sire
moslavacke regije, a podrucje TZ Sjeverna Moslavina dio je tog povijesnog krajobraza. S
obronaka gore pruzaju se vidici prema sjevernim moslavackim ravnicama, rijekama i
Zivopisnim poljoprivrednim povrSinama koje obiljezavaju upravo ovo podrucje. Time
Moslavacka gora Cini prirodni okvir i obiljezje identiteta sjevernog dijela Moslavine, odakle

dolazi i naziv destinacije.

Za posijetitelje koji borave u Sjevernoj Moslavini, Moslavacka gora predstavlja najblizu veéu
planinsku i Sumsku destinaciju, idealnu za jednodnevne izlete, planinarenje, rekreaciju i
edukativne programe u prirodi. Niz Sumskih puteva, makadamskih pristupnih cesta i markiranih

staza povezuje podrucje TZ-a s rubnim dijelovima gore, ¢ime se stvaraju mogucnosti za:

o pjeSacke i trekking rute,

¢ biciklistiCke rute koje vezu Poilovlje, Skresove i obronke gore,

¢ interpretacijske programe o bioraznolikosti i geoloskoj bastini Moslavine,

o tematske ture koje povezuju kulturne i prirodne atrakcije sjevernog moslavackog

podrucja.

Zbog ovih karakteristika Moslavacka gora postaje vazna komplementarna prirodna vrijednost
destinacije TZ Sjeverna Moslavina, koja obogacuje turistiCku ponudu i omogucuje razvoj

odrzivog outdoor turizma. Njezina prisutnost u destinacijskom identitetu naglasava Sirinu
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prostora, raznolikost krajolika i povezanost lokalnih zajednica unutar jedinstvene regije —

Sjeverne Moslavine.

TuristiCki najrazvijeniju prirodnu vrijednost podruja TZ Sjeverna Moslavina predstavlja
Poilovlje — jedinstveno mocvarno podrucje koje se prostire duz dolina rijeka llove, GareSnice
i Toplice, te Cini sastavni dio europske ekoloske mreze Natura 2000. Poilovlje je zasticeno kao
podrucje velike bioloSke i krajobrazne raznolikosti, s brojnim vrstama ptica, riba, vodozemaca

i biljaka, od kojih su mnoge rijetke ili endemske.

To podrucje, Cesto nazivano i “zelena pluc¢a Garesnice”, obuhvac¢a mocvare, ribnjake, poplavne
Sume i livade koje zajedno Cine izuzetno vrijedan ekosustav. Zbog svoje oCuvanosti i
raznolikosti stanista, Poilovlje je kljuéno podrugje za promatranje ptica (birdwatching),
edukaciju o prirodi i rekreativne aktivnosti u netaknutoj okolini. Posebnu paznju privlace brojne
vrste ptica modvarica poput Caplji, pataka, Sljuka i gnjuraca, kao i ptice grabljivice (orao

Stekavac, Skanjac, kobac), koje predstavljaju indikator o€uvanosti prostora.

Sastavni dio Poilovlja Cine ribnjaci i edukativno-interpretacijske staze koje su opremljene
informativnim tablama i promatra&nicama. Posjetitelji imaju moguénost upoznavanja prirodnih
procesa, biljnog i Zivotinjskog svijeta te nacina o€uvanja moévarnih stanista. Na podrudju
Garednice smjeSten je Centar za posjetitelie Natura 2000 GareSnica, suvremeno
interpretacijsko sredidte koje povezuje turizam, edukaciju i zastitu prirode. U Centru su
postavljene multimedijalne i interaktivne izloZbe o biljkama i Zivotinjama Poilovlja, kao i o ulozi
lokalne zajednice u oCuvanju prirodne bastine. Centar je zamisljen kao polaziSna tocka za
organizirane ture, radionice i Skolske programe, ¢ime postaje primjer dobre prakse u odrzivom

upravljanju prirodnim resursima.

Osim Poilovlja, prirodne ljepote destinacije dodatno upotpunjuju jezero Skresovi — popularno
izletiSte i sportsko-ribolovno podrucje koje posjeéuju ljubitelji prirode, rekreativci i obitelji.
Jezero je tijekom cijele godine atraktivno za Setnju, ribolov i promatranje ptica, a zbog svoje

mirne i slikovite okoline postalo je jedno od najposjecenijih lokalnih rekreacijskih odredista.

Rijeke llova, Toplica i GareSnica tvore mrezu slikovitih rije€nih dolina koje predstavljaju prirodni
okvir Zivota i poljoprivrede, ali i privlaCne prostore za aktivni i seoski turizam. Uz obale rijeka
nalaze se Sumski kompleksi, poplavne livade i brojne staze koje se koriste za pjeSacenje,

voznju biciklom, ribolov i piknik-turizam.

U Sumskim predjelima pretezno rastu bukva, grab, hrast kitnjak i luznjak, a stanisSta su bogata
zivotinjskim vrstama: jelen obi¢ni, srna, divlja svinja, zec, fazan, prepelica, divlja patka, kao i

brojne vrste riba i vodozemaca. Ova prirodna raznolikost omogucuje razvoj specijaliziranih
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oblika turizma, poput foto-safarija, interpretacijskog turizma, lovnog turizma i eko-edukacijskih

programa.

Poilovlje i njegova okolica pruzaju idealne preduvjete za razvoj odrzivog turizma — kombinaciju
rekreativnih aktivnosti, edukacije i oCuvanja prirodne bastine. Uspostavom ekoloskih staza,
biciklistickih ruta i interpretacijskih punktova, destinacija se pozicionira kao primjer dobre
prakse kontinentalnog ekoturizma u Hrvatskoj, koji posjetiteljima nudi dozivljaj prirode bez

narusSavanja njezine ravnoteze.

U planu su i daljnja ulaganja u uredenje pristupnih puteva, odmorista i digitalne signalizacije,
$to ¢e dodatno unaprijediti pristupacnost i sigurnost posjetitelja. Posebno vazna aktivnost je i
ukljucivanje lokalnih Skola, udruga i OPG-ova u interpretaciju Poilovlja, ¢ime se ostvaruje

povezanost izmedu prirode, zajednice i turizma.

Za podrucja opc¢ina Hercegovac i Velika Trnovitica karakteristiCni su oCuvani Sumski predjeli
sastavljeni od hrasta luZznjaka, graba, jasena i nizinskih bjelogoriénih vrsta. Ovi prostori
predstavljaju vazno staniste za divljaC karakteristicnu za moslavacki kraj: srnu, jelena, divlju
svinju, lisicu, kunu, zeca te brojne pti¢je vrste (fazani, prepelice, Sumske pjevice). OCuvanost
Suma daje mogucénost razvoja aktivnosti poput pjeSacenja, rekreativhog biciklizma, foto-
safarija te interpretacijskih Setnji za posjetitelje koji Zele upoznati prirodni svijet kontinentalne

Hrvatske.

Osim toga, podrucje je prepoznatljivo po Sirokim poljoprivrednim povrSinama i mozaiku
oranica, livada i paSnjaka koji oblikuju karakteristi¢an nizinski krajolik Sjeverne Moslavine.
Ruralni prostor odlikuje se skladom prirodnih i kultiviranih povrSina, $to pogoduje razvoju ptica
polijskog krajolika (Skanjac, kobac, Seva, svraCak), ali i stvara privlatno okruzenje za
rekreativne i edukativne obilaske. Zahvaljujuéi mirnom i prirodno oCuvanom krajobrazu,
podrucja opéina Hercegovac i Velika Trnovitica su idealna za posjetitelje koji traze autentiCan

i nenaruden kontakt s prirodom.

4.1.3.2. Kulturne i povijesne atrakcije

Kulturna i povijesna bastina podrucja Turisticke zajednice Sjeverna Moslavina iznimno je
bogata i raznolika, a njena vrijednost proizlazi iz duge povijesti naseljavanja, snaznog
duhovnog nasljeda i kontinuiteta lokalne tradicije. Na podrucju grada GareSnice te opcina
Hercegovac i Velika Trnovitica razvila se mreza sakralnih, arheoloskih, povijesnih i kulturnih

lokaliteta koji svjedoCe o identitetu Moslavine i Zivotu njezinih stanovnika kroz stoljec¢a. Ova
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kulturna bastina €ini osnovu za razvoj raznovrsnih oblika kulturnog i interpretacijskog turizma,

a istodobno doprinosi o€uvanju kolektivnog pamcéenja zajednice.

4.1.3.2.1. Sakralna bastina

Najznacajniji dio kulturne bastine €ine sakralni objekti koji sviedoc€e o stoljetnoj prisutnosti vjere

i duhovnosti u svakodnevnom zZivotu stanovnistva.

o Crkva Pohoda Blazene Djevice Marije u GareSnici predstavlja sredisnji vjerski i kulturni
simbol grada. Njezina arhitektura i unutarnje uredenje odrazavaju povijesne stilove i
visoku razinu umjetni¢kog izraza. Unutar crkve Cuvaju se vrijedne orgulje, jedno od
rijetkih o€uvanih glazbenih povijesnih dobara u kontinentalnoj Hrvatskoj, koje se i
danas koriste u liturgiji i koncertnim izvedbama. Ovaj objekt, osim duhovne, ima i
kulturno-turisti¢ku funkciju, jer redovito okuplja posjetitelje na koncertima duhovne i

klasicne glazbe te tijekom tradicionalnih blagdana.

e Crkva sv. Martina u Velikoj Trnovitici ubraja se medu najvaznije spomenike kulturne i
sakralne bastine opcine. Njezina gradnja i oblikovanje odrazavaju tradicionalne
karakteristike sakralne arhitekture moslavac¢kog prostora, a lokalno stanovnistvo
dozZivljava je kao srediste zajedniStva, duhovnosti i oCuvanja kulturnog identiteta.
Posebnu vrijednost crkve i njezina okruzenja daje Stopa sv. Martina, koja opcéinu stavlja
na tematsku rutu posvecéenu jednom od najomiljenijih svetaca u Europi. Trasa povezuje
niz lokalnih to¢aka duhovne, povijesne i prirodne vaznosti, a Crkva sv. Martina u Velikoj
Trnovitici predstavlja jednu od klju¢nih postaja na hrvatskom dijelu medunarodne
mreze ,Putova sv. Martina“. Ova staza spaja bastinu, krajobraz i tradiciju te povezuje
lokalnu zajednicu s europskom kulturnom mrezom, poti€uci razvoj kulturnog,
hodocasnickog i rekreacijskog turizma. Uklju€ivanjem Velike Trnovitice na Stazu sv.
Martina, op¢ina dobiva dodatan element prepoznatljivosti unutar Sjeverne Moslavine,
a posijetitelji imaju moguc¢nost povezati duhovno iskustvo, kulturno nasljede i boravak

u prirodi kroz jedinstven tematski dozivlja;.

e Crkva sv. Stjepana Kralja u Hercegovcu te crkva sv. Tome Apostola u Tomasici isticu
se svojom tradicijom, ali i aktivnim sudjelovanjem u drustvenom zivotu opc¢ine. One su
mjesta okupljanja tijekom vjerskih blagdana, ali i lokacije za glazbene nastupe, smotre

i kulturne susrete.

e Crkvica sv. Jurja Muc€enika i Srca Marijina u Kaniskoj lvi te crkva sv. Oca Nikole u Velikoj

Brsljanici predstavljaju manje, ali izrazito slikovite objekte koji svojim poloZajem i
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arhitekturom obogacuju krajolik. One su dio prepoznatljive sakralne mreze koja se
moze ukljuciti u tematske rute vjerskog turizma, poput planirane ,Rute moslavackih

crkava®“.

Ovi sakralni objekti nisu samo prostori duhovnosti, ve¢ i sviedoanstva o kontinuitetu zivota,
lokalnom identitetu i kulturnom izrazu stanovnistva. Njihova interpretacija kroz vodene ture,
digitalne vodiCe i uklju€ivanje u kulturne rute moze postati vazan temelj za razvoj kulturnog,

vjerskog i edukativnog turizma.

4.1.3.2.2. Arheoloska i povijesna bastina

Na podrucju TZ Sjeverna Moslavina evidentirani su brojni arheolo$ki lokaliteti koji potvrduju da

je ovaj prostor bio naseljen jo$ od prapovijesti. Najpoznatiji medu njima su:

o Arheoloski lokaliteti na podru¢ju Grada GareSnice (TomasSica, Kapelica, Kaniska lva,
Velika Brsljanica, TrnovitiCki Popovac, Uljanik), koji svjedo€e o organiziranom zivotu i

obrambenim strukturama iz razli€itih povijesnih razdoblja.

Ovi lokaliteti imaju velik znanstveni, obrazovni i interpretacijski potencijal. Njihova prezentacija
moze biti razvijena kroz tematske staze, interaktivne izloZbe i virtualne rekonstrukcije, ¢ime bi

se ozivjela proslost Moslavine i priblizila posjetiteljima na suvremen i edukativan nacin.

4.1.3.2.3. Kulturne institucije i suvremeno stvaralastvo

Uz materijalnu bastinu, vazan dio kulturnog identiteta Cine i institucije koje promi¢u kulturu i
obrazovanje. U srediStu Garesnice djeluje Hrvatska knjiznica i Citaonica ,Duro Sudeta®, koja
osim knjizni¢ne djelatnosti organizira izlozbe, knjizevne veceri, filmske projekcije i radionice,
¢ime pridonosi kulturnom Zivotu [ cjelozivotnom uéenju stanovnika.
Hrvatski dom Gare$nica prostor je koji okuplja brojne kulturno-umjetni¢ke udruge, ansamble i

glazbene skupine te je srediste kulturnih dogadanja, kazaliSnih predstava i koncerata.

Posebnu ulogu imaju kulturno-umjetniCka drustva (KUD-ovi) koja svojim nastupima Cuvaju
izvorne plesove, nodnje, pjesme i obicaje Moslavine. FA ,Zdenac®, KUD ,Slavko Kolar®, KUD
,1rnovitica® i druga drustva aktivho sudjeluju u manifestacijama u regiji i izvan nje, ¢ime

doprinose oCuvanju nematerijalne kulturne bastine.

U destinaciji su takoder aktivne udruge koje promicu tradicijske obrte, slikarstvo, rukotvorine i

suvremeno stvaralastvo, ¢ime se ostvaruje spoje tradicije i modernog izraza. Time kulturna
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ponuda TZ Sjeverna Moslavina nije ograniCena samo na spomenike i manifestacije, vec

obuhvaca i Zivu, dinamicnu kulturu koja se razvija u skladu s vremenom.

4.1.3.2.4. Nematerijalna kulturna bastina

Nematerijalna kulturna bastina podru¢ja TZ Sjeverna Moslavina obuhvaca obi¢aje, govor,
glazbu, kulinarstvo i tradicionalne obrte koji su i danas duboko prisutni u svakodnevnom zivotu
lokalnog stanovnistva. Tradicijska moslavacka kuhinja, priprema kruha, sirenje, medarstvo,

vinogradarstvo te rukotvorine €ine vazan dio identiteta regije i istiCu njezinu autenti¢nost.

Kulturni Zivot destinacije oc€ituje se kroz bogatu folklornu i glazbenu tradiciju koju ¢uvaju lokalni
KUD-ovi, udruge i crkvene zajednice, ali i kroz niz manifestacija koje se odrzavaju na podrucju
sve tri jedinice lokalne samouprave. U Gares$nici se posebno isti¢u Gastroflora, proslava Dana
grada, Marinje, te posljednjih godina sve poznatija i medunarodno prepoznata manifestacija
Tripe Fest — po domace Filekijada, koja okuplja ljubitelje tradicionalne gastronomije iz Hrvatske
i inozemstva. Na podrucju Opcéine Hercegovac tradicija se ¢uva kroz Dane hrvatskog puckog
teatra i Dane krumpira, dok se u Opcini Velika Trnovitica njeguje lokalna bastina kroz

manifestacije poput Trnovitickog prela i Martinje.

Kulturnu vrijednost regije dodatno obogacuju poznate li€nosti rodene ili povezane s
GareSnicom — svjetski priznati glazbenik lvo Robi¢, NASA-in inZenjer i klju¢na figura Apollo
programa Mike Vuceli¢, istaknuti glumac Zvonimir Ferenci¢ te knjizevnik Jaroslav HavliCek.
Njihova ostavstina predstavija snazan temelj za razvoj tematskih ruta, interpretacijskih

programa i kulturno-edukativnih sadrzaja.
Potencijali za razvoj kulturnog turizma ukljucuju:

* kulturno-edukativne programe i interpretacijske ture u crkvama, centrima i lokalnim
institucijama,

* vjerski turizam kroz obilazak sakralne bastine i lokalnih obic¢aja,

« tematski i narativni turizam kroz kulturne itinerere, arheoloSke staze i digitalne karte
bastine,

* manifestacijski turizam temeljen na tradicijskim, umjetniCkim i gastronomskim

dogadanjima u sve tri JLS.

Primjenom digitalnih rjeSenja — QR oznaka, mobilnih aplikacija i virtualnih vodi¢a — kulturni
sadrzaji mogu postati pristupacniji i vidljiviji Siroj publici. Istodobno, ukljucivanje lokalnog
stanovniStva u interpretaciju bastine osigurava autentiCnost, kontinuitet i odrziv razvoj

kulturnog turizma u Sjevernoj Moslavini.
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4.1.3.3. Dogadanja i manifestacije

Manifestacije predstavljaju jedan od najvaznijih elemenata identiteta i prepoznatljivosti
destinacije TZ Sjeverna Moslavina. One su izraz kulture, tradicije i nacina Zivota lokalne
zajednice, ali i snazan pokretac turistiCke potraznje i gospodarske aktivnosti. Kroz bogat i
raznolik kalendar dogadanja koji obuhvaéa cijelu godinu, destinacija uspjedno stvara ritam
drustvenog Zivota te potie turizam izvan glavne sezone, €ime se povecava stupanj odrzivosti
i ekonomske otpornosti. Manifestacije u Sjevernoj Moslavini imaju viSestruku ulogu — uvaju i
promiCu kulturnu i tradicijsku bastinu, privlaCe posjetitelje i stvaraju prepoznatljiv imidz
destinacije, prenose znanja o lokalnim obiCajima i rukotvorinama, te potiCu razvoj
gospodarstva kroz povec¢anu potrodnju u ugostiteljstvu, trgovini i usluznim djelatnostima. One
ujedno jacaju povezanost lokalne zajednice jer okupljaju udruge, Skole, institucije i poduzetnike

u zajednickom stvaranju vrijednosti i promociji zaviajnog identiteta.

Zahvaljujuéi brojnim dogadanjima, destinacija razvija cjelogodisnji kalendar manifestacija koji
obuhvaéa kulturne, sportske, rekreativhe, eno-gastronomske i zabavne sadrzaje, &ime se
priviate razli¢ite ciline skupine — od lokalnog stanovnistva i obitelji s djecom do izletnika,
ljubitelja prirode i kulturnih turista. Manifestacije su ravhomjerno rasporedene kroz godinu te

omogucuju odrzavanje kontinuiteta posjeta i turistiCke aktivnosti.

U zimskim mjesecima odvijaju se manifestacije koje povezuju tradiciju i suvremenu kulturu,
poput Vincekova u Kapelici kojim se otvara nova vinogradarska godina te Noéi muzeja koja
aktivno ukljuCuje kulturne institucije, udruge i gradane. Jedna od prepoznatljivih kulturnih
manifestacija koja se odrzava na podrudju Sjeverne Moslavine je obiljezavanje rodendana
Ive Robiéa, slavnog glazbenika rodenog u Gares$nici. Manifestacija se tradicionalno organizira
u sijeCnju, a predstavlja vazan dogadaj za lokalnu zajednicu jer odaje pocast jednom od
najpoznatijih hrvatskih pjevaca 20. stolje¢a. Program okuplja glazbenike, kulturne ustanove i
gradane, a kroz koncerte, izloZzbe, glazbene veceri i edukativne sadrzaje ¢uva uspomenu na
Robi¢ev doprinos hrvatskoj glazbenoj sceni. Ova manifestacija dodatno jaca kulturni identitet

Garesnice i postaje dio Sire kulturno-turisticke ponude Sjeverne Moslavine.

manifestacija na podrucju opcine i cijele Sjeverne Moslavine. Manifestacija okuplja pucke
kazaliSne skupine iz razliCitih dijelova Hrvatske, promiCuci tradicijsko kazaliSno stvaralastvo i
amatersku scensku umjetnost. Kroz predstave, radionice i susrete glumaca njeguje se lokalna
kulturna bastina te potiCe oCuvanje puCkoga teatra kao vaznog dijela hrvatske identitetske
kulture. Ovi dani istodobno obogacuju kulturni Zivot zajednice i doprinose turistiCkoj

prepoznatljivosti Hercegovca.
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U veljaCi se u GareSsnici obiliezava rodendan Zvonimira Ferené€ié¢a, istaknutog hrvatskog
kazaliSnog i flmskog glumca rodenog u ovom gradu. Program posvecéen njegovu zivotu i

stvaralastvu ukljucuje kulturne sadrzaje, prikaz njegovih najpoznatijih uloga te aktivnosti kojima

Proljetno razdoblje donosi kombinaciju zabavnih, sportskih i kulturnih sadrzaja — Garesnicki
fasnik (GAF) okuplja velik broj sudionika u karnevalskoj povorci i jedan je od najpoznatijih

dogadaja destinacije.

U travnju se odrzavaju dvije sve prepoznatljivije manifestacije koje dodatno obogacuju proljetni
program destinacije. Kajgana u Kajgani - festival polupanih jaja jedinstveno je
gastronomsko dogadanje koje okuplja ekipe u natjecanju u pripremanju tradicionalne kajgane.
Manifestacija kombinira zabavu, druzenje i lokalne kulinarske obicaje te privlaéi brojne
posjetitelje svojim neobicnim konceptom i veselim ambijentom.
Istoga mjeseca organizira se i Memorijal Dejana Plavsi¢a, susret starodobnih traktora i
traktorska alka koji ¢uvaju tradiciju poljoprivredne mehanizacije i starih zanata. Rije€ je o
dogadaju koji okuplja zaljubljenike u starodobnu tehniku, promovira ruralnu bastinu te stvara

autenti¢an dozivljaj vezan uz povijest i identitet moslavackog sela.

Tijekom uskrsnog razdoblja u Garesnici se tradicionalno odrZzavaju Uskrsni sajam i Uskrsni
koncert, manifestacije koje obogacuju proljetni kalendar dogadanja i okupljaju velik broj
posjetitelja. Uskrsni sajam odvija se u bliskoj suradnji s lokalnim Skolama i Dje¢jim vrticem
GareSnica, pri ¢emu djeca izlazu svoje rukotvorine, ukrase i kreativne radove, dok se u
organizaciju aktivno ukljuCuju i roditelji. Time manifestacija dobiva snaznu edukativnu i
zajedni¢ku dimenziju te postaje prostor okupljanja cijele zajednice. Uz izlozbeni dio, Grad
GareSnica, TuristiCka zajednica i lokalni obrtnici tradicionalno pripremaju besplatne ribice za

gradane, stvarajuci ugodnu, obiteljsku atmosferu i potiCuéi druzenje na gradskom trgu.

Posebno mijesto zauzima manifestacija Gastroflora koja spaja cvjec¢arstvo, hortikulturu,
domace proizvode i gastronomiju, promovirajuci koncept “od polja do stola” te poti€uci razvoj
lokalne poljoprivrede i OPG-ova. Majski susreti u organizaciji Ce$ke besede Hercegovac
predstavljaju jednu od najvaznijih manifestacija ¢eSke nacionalne manjine na podrucju opcine.
Manifestacija se tradicionalno odrzava u svibnju te ukljuCuje povorku puhaca kroz naselje,
vederniji kulturno-umjetnicki program u Ceskom domu te nastupe plesnih i pjevackih skupina.
U program se redovito uklju€uju gostuju¢e besede i drustva iz drugih dijelova Hrvatske, ¢ime
Majski susreti doprinose oCuvanju i promociji ¢eSke tradicije i kulturnog identiteta. Ova
manifestacija njeguje stare CesSke obicaje — medu kojima je i postavljanje ,majbana“ ispred

kuc¢a djevojaka — te potiCe medugeneracijsko povezivanje, sudjelovanje zajednice i oCuvanje
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nematerijalne kulturne bastine.Ljetno razdoblje obiljezavaju brojna dogadanja koja okupljaju

posijetitelje iz cijele regije.

Tripe Fest — po domace Filekijada u Gare$nici medunarodna je gastronomska manifestacija
posvecena pripremi tradicionalnog jela od fileka, koja se svake godine odrzava krajem svibnja
i poCetkom lipnja u naselju Kapelica. Manifestacija je zapocela kao ideja poznatog lokalnog
ugostitelja iz restorana Kod bake, a tijekom godina izrasla je u dogadaj koji okuplja sve veci
broj natjecateljskih ekipa iz cijele Hrvatske i susjednih zemalja. Natjecatelji pripremaiju jela pred
struénim Zirijem u kojem &esto sudjeluju renomirana kuharska i gastro imena, dok posijetitel;i
uzivaju u degustacijama, druzenju i bogatom zabavnom programu. Tripe Fest danas znacajno
doprinosi turisti¢koj vidljivosti destinacije, promi¢e moslavacku gastronomsku tradiciju i jaca

lokalni identitet kroz autenti€nu i prepoznatljivu gastro pricu.

Dan grada Garesnice obiljezava se 31. svibnja, na datum koiji je duboko povezan s vjerskom
tradicijom i lokalnim identitetom. Istoga dana slavi se i blagdan Pohoda BlaZzene Djevice Marije,
u spomen Marijinog posjeta rodakinji Elizabeti, $to je jedan od vaznijih marijanskih blagdana u
katoli¢koj tradiciji. GareSniCka zupa nosi upravo taj naziv, $to dodatno naglasava duhovnu
povezanost grada s blagdanom i njegovim znacenjem. Sredi$nji dio proslave je Marinje, jedan
od najvaznijih dogadaja u drustvenom i duhovnom Zivotu zajednice. Program uklju€uje velike
koncerte, prigodne sveCanosti i okupljanje brojnih posjetitelja iz grada i okolice. U sklopu
proslave odrZzava se i smotra folklora ,Gares$nici od srca“, koja okuplja folklorne skupine, Cuva
tradicijska glazba i ples te predstavlja bogatstvo moslavacke bastine Siroj publici. Ovaj niz
dogadanja dodatno ucvrséuje identitet Garesnice i stvara snazan osjecaj zajednistva medu

stanovnicima.

Garesnica Infinity Festival (GIF) jedan je od najznacajnijih edukativno-kreativnih dogadaja u
Sjevernoj Moslavini, usmjeren na popularizaciju znanosti, tehnologije, umjetnosti i inovativnosti
medu djecom i mladima. Festival je osmisljen kao spoj garesnickih velikana Ive Robica i Mikea
Vuceli¢a, Cije djelatnosti — glazba i svemir — simboliziraju ideju beskonacnosti, kreativnosti i
istrazivanja. Program okuplja brojne Skole, vrti¢e, udruge i strunjake koji kroz interaktivne
STE(A)M radionice, eksperimente i multimedijalne sadrzaje poti¢u mastovitost i znatizelju.
Svake godine odrzava se viSe desetaka radionica i prezentacija, a festival priviaci preko tisuéu
sudionika iz Sire regije. Manifestaciju zajednicki organiziraju Grad Garesnica, Udruga SFERIA
i TuristiCka zajednica Sjeverna Moslavina, uz snaznu podrsku lokalne zajednice. Zahvaljujuci
svojem jedinstvenom konceptu, GareSnica Infinity Festival postao je prepoznatljiv brend koji

povezuje znanost, umjetnost i lokalnu bastinu u inspirativan dozivljaj za sve generacije.

Na podrucju Opcine Hercegovac tijekom ljeta odrzava se niz zabavnih i gastronomskih

manifestacija koje okupljaju lokalno stanovnisStvo i posjetitelje iz Sire regije. Kotli¢ijada u
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Palesniku privlaCi brojne ekipe i ljubitelje tradicionalnog kuhanja na otvorenom te nudi
raznovrsna jela pripremljena u kotlicu. Rostiljada u Hercegovcu jedno je od najpopularnijih
lietnih dogadanija, gdje se uz natjecanje u pripremi rostilja stvaraju ugodna atmosfera, druzenje
i zajednistvo. Igre ulica u Hercegovcu ozivljavaju stare obi¢aje zajednickih igara i ukljucuju
sudionike svih uzrasta, promicuéi aktivno provodenje vremena na otvorenom. Ove
manifestacije stvaraju zivahnu ljetnu atmosferu i jaCaju drustvene veze unutar zajednice.
Zajedno doprinose prepoznatljivom identitetu Hercegovca kao mjesta bogate tradicije, dobre

zabave i toplog zajedniStva.

Dani krumpira u Hercegovcu jedinstvena su i prepoznatljiva manifestacija posveéena kulturi
uzgoja, prerade i konzumacije krumpira, po ¢emu je ovaj kraj jedan od vodecih u Hrvatsko;.
Odrzavaju se krajem kolovoza kao dvodnevno dogadanje u mjesnom parku i na igralistu, uz
bogat gastronomski, kulturno-zabavni i sportski program s naglaskom na jela od krumpira.
Manifestacija okuplja mjeStane, udruge i posjetitelje iz Sire okolice te kroz suradnju gotovo svih
lokalnih udruga promovira tradiciju i lokalne proizvode. Sportske igre s krumpirom, prezentacije
tradicijskih jela i veCernji koncerti stvaraju prepoznatljiv identitet Dana krumpira kao glavne

ljietne feSte Opcine Hercegovac.

Gariglazbijada je jedna od najprepoznatljivijih manifestacija u Gares$nici, pokrenuta 1994.
godine kao humanitarni dogadaj u Cast djeci poginulih hrvatskih branitelja. Tijekom godina
prerasla je u veliki gospodarsko-kulturno-turisti¢ki festival koji krajem kolovoza okuplja brojne
posijetitelje, tamburaSke sastave, folklorne skupine i izvodace popularne glazbe. Manifestacija
uklju€uje bogat program —seminare tradicijskih glazbala, plesne radionice, folklor fitness i
velike ve€ernje koncerte. Nakon pauze od 2009. do 2014., ponovno je ozZivljena 2015. godine
te je postala vazan element identiteta i turistiCke ponude Sjeverne Moslavine. Gariglazbijada
uspjesno spaja tradiciju, zabavu i zajednistvo, €ineéi je nezaobilaznim dogadajem za lokalno

stanovnistvo i posjetitelje.

Jesenski mjeseci donose manifestacije koje povezuju tradiciju, sport i gastronomiju te
ozivljavaju drustveni Zivot destinacije. Oldtimer susret starodobnih vozila u organizaciji OTK
Kurbla okuplja brojne zaljubljenike u auto-moto bastinu i postaje atrakcija tehniCke i povijesne
vrijednosti. Posebno mjesto zauzima FiSijada na jezeru Skresovi, natjecanje u kuhanju fis-
paprikaSa koje privladi natjecateljske ekipe iz cijele Hrvatske. Rije¢ je o dogadanju
prepoznatljivom po izuzetnoj atmosferi, nastupima poznatih voditeljskih lica i stru¢nom
ocjenjivackom ziriju koji dodatno podize kvalitetu natjecanja. Uz gastronomiju, vaznu sportsku
dimenziju jeseni Cini i utrka kajaka na Skresovima, koja promovira rekreaciju u prirodi i privliaci
ljubitelje vodenih sportova. Ove manifestacije zajedno obogacuju jesensku ponudu destinacije

i privliaCe Sirok krug posjetitelja.
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Rujan na vodi je jedno od najvaznijih ribolovnih dogadanja u Sjevernoj Moslavini,
manifestacija koja tijekom cijelog mjeseca rujna, a dijelom i u listopadu, okuplja veliki broj
sportskih ribi¢a iz cijele Hrvatske i Sire. Natjecanje se odrzava na jezeru Skresovi u Gares$nici,
poznatom po svojim uredenim obalama, bogatoj ribljoj populaciji i idealnim uvjetima za sportski
ribolov. Tijekom manifestacije organizira se niz ribolovnih disciplina i ekipnih susreta koji poti¢u
natjecateljski duh, druzenje i razmjenu iskustava medu ribi¢ima. Ovaj dogadaj znacajno
pridonosi promociji ribolovhog turizma, priviaéi brojne posjetitelie te unapreduje
prepoznatljivost Skresova kao jedne od vodecih ribolovnih lokacija u regiji. Istodobno,
manifestacija potie oCuvanje vodnih ekosustava i odgovoran pristup prirodnim resursima,

¢ineci ,Rujan na vodi“ vaznim dijelom jesenskog drustvenog Zivota u Garesnici.

Dan opc¢ine Velika Trnovitica obiljeZava se uz proslavu zastitnika Zupe, svetog Martina, $to
je ujedno i jedna od najvaznijih manifestacija u opc¢ini. Tradicionalno Martinje u Velikoj
Trnovitici okuplja stanovnike svih dobnih skupina kroz bogat i raznolik program koji traje vise
dana. Posijetiteljima se nude radionice za djecu i odrasle, kazaliSne predstave, nastupi KUD-
ova i kulturno-umjetnic¢kih drustava te prigodan glazbeni program. U sklopu manifestacije
odrzava se i sajam lokalnih proizvoda i rukotvorina, koji promovira domace proizvodace i jaCa
prepoznatljivost tradicijskih vjestina i obi¢aja. Martinje u Velikoj Trnovitici tako postaje sredisniji

dogadaj jeseni, koji povezuje duhovnu tradiciju, kulturu, zabavu i zajedniStvo cijele zajednice.

Trnoviticko prelo, manifestacija koju ve¢ gotovo dva desetljeca organiziraju ¢lanovi KUD-a
Trnovitica. Ovo dogadanje predstavlja klju¢an element oCuvanja nematerijalne kulturne
bastine moslavatkog kraja te doprinosi jatanju zajedniCkog identiteta, medugeneracijske
povezanosti i kulturnog turizma. SrediSnja tema manifestacije je prelo, odnosno predenje i
tkanje, nekada neizostavan dio Zivota u moslavackim domadinstvima. Upravo taj segment
tradicijske kulture Cuva se Zivim kroz simbolicke elemente programa, ukljuujuéi i uvodnu
pjesmu ,Predite prelje“, posve¢enu bakama koje su generacijama prenosile vjestine predenja
i izrade platna. Time manifestacija ne sluzi samo kao zabavna priredba, ve¢ kao edukativna
platforma koja podsje¢a na vaznost zanata i obi€aja oblikovanih u proSlosti. Trnoviticko prelo
predstavlja primjer dobre prakse u odrzavaniju i interpretaciji tradicijske kulture, te se kao takvo
istiCe kao vazno dogadanje u godiSnjem kalendaru manifestacija koje doprinose kulturnoj

vitalnosti i drustvenoj koheziji Opc¢ine Velika Trnovitica.

Zimsko blagdansko razdoblje zakljuCuje godinu nizom adventskih dogadanja koja se na
podrucju Sjeverne Moslavine odvijaju tijekom cijelog prosinca, uz svakodnevne programe u
koje su uklju€eni gotovo svi lokalni dionici — knijiznice, Skole, vrtiéi, kulturne ustanove, udruge

i mnogi drugi. Advent u Garesnici, Hercegovcu i Velikoj Trnovitici pretvara srediSta naselja u
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blagdanske trgove ispunjene prigodnim Standovima, sajmom domacih proizvoda i rukotvorina

te raznolikim glazbenim, kulturnim i animacijskim sadrzajima.

Poseban ugodaj donosi tradicionalno paljenje adventskih svijeCa svake subote u sve tri
jedinice lokalne samouprave, uz prigodne programe, glazbene nastupe, animaciju za djecu te
bogatu gastro ponudu. Kuhano vino, fritule i blagdanski specijaliteti pripremaju se uz zajednicki
angazman brojnih lokalnih organizacija — Sportske zajednice, Gradskog drustva Crvenog
kriza, Poduzetnitkog centra, udruga umirovljenika, Ceske besede, kao i Javne vatrogasne

postrojbe i Vatrogasne zajednice.

Ovakav nacin organizacije stvara snazan osjecaj zajednistva i obiteljskog ozradja, a istodobno
potiCe lokalni turizam i ozivljava javne prostore u zimskom razdoblju. Adventska dogadanja
posliednjih su godina postala vazan segment identiteta Sjeverne Moslavine, prepoznatljiv po

toplini, uklju€ivosti i autenti¢noj blagdanskoj atmosferi.

Osim velikih i najpoznatijih obiljezavanja, na podrucju TZ Sjeverna Moslavina njeguju se i brojni
lokalni crkveni blagdani karakteristicni za pojedina naselja, koji imaju vaznu duhovnu i
tradicijsku ulogu u Zivotu zajednice. U Tomasici se sveCano slavi Antunovo, dok je u
Garesnickom Brestovcu posebno znac¢ajna proslava Male Gospe. U Ciglenici se tradicionalno
obiljezava blagdan Gospe Karmelske, a u Kaniskoj lvi slave se blagdani svetog Jurja i svetog
Mihaela, duboko ukorijenjeni u mjesne obi€aje i narodno vjerovanje. U PaleSniku se obiljezava
blagdan svetog Lovre, zastitnika mjesne kapelice, dok se u Hercegovcu posebno slavi
blagdan Zupe svetog Stjepana kralja. Ovi lokalni blagdani doprinose oc€uvanju vjerske

tradicije i identiteta pojedinih naselja te obogacuju duhovni i kulturni Zivot cijele destinacije.

Drustveni i gospodarski ucinci manifestacija vrlo su znacajni. Tijekom vecih dogadanja, poput
Gastroflore, GlIF-a i Gariglazbijade, biljezi se povecanje dolazaka i no¢enja, veéa potroSnja u
ugostiteljstvu i trgovini te vecéa vidljivost lokalnih proizvoda. Manifestacije sluze i kao kanal
promocije lokalnih OPG-ova i proizvodaca vina, meda, mlije¢nih i suhomesnatih proizvoda,
rukotvorina i suvenira. Time se stvara €vrsta povezanost izmedu turizma i poljoprivrede te
potiCe razvoj odrzivog gospodarstva temeljenog na lokalnim resursima i kratkim opskrbnim
lancima. Osim ekonomskog ucinka, manifestacije imaju i vaznu drustvenu funkciju jer jacaju
identitet, zajedniStvo i osjec¢aj pripadnosti lokalnom prostoru, poti€u kreativnost i volontiranje

te promi€u medugeneracijsku suradnju.

U buduc¢em razdoblju razvoj manifestacija treba biti usmjeren prema njihovom brendiranju,
profesionalizaciji i digitalizaciji. Kljuéne manifestacije poput Gastroflore, GIF-a, Gariglazbijade

i Martinja trebaju dobiti jaCi promotivni okvir i vizualni identitet kako bi bile prepoznate kao
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zastitni znak destinacije. Potrebno je razviti zajednicki digitalni kalendar dogadanja, mobilnu
aplikaciju i sustav QR kodova koji bi omogucéio jednostavno pracenje dogadaja, planiranje
posjeta i informiranje turista u realnom vremenu. PreporuCuje se i povezivanje s
manifestacijama susjednih turistiCkih zajednica radi stvaranja zajednickih tematskih ciklusa
(proljetni eno-gastro, ljetni kulturni, jesenski tradicijski). U planiranju i provedbi dogadanja
vazno je ukljuCiti $to veci broj lokalnih proizvoda¢a, umjetnika, udruga i volontera kako bi

manifestacije ostale autenti¢ne i imale dugoro€an ucinak na zajednicu.

Sve navedeno pokazuje da manifestacije na podru¢ju TZ Sjeverna Moslavina nisu samo
pojedinaéni dogadaji, ve¢ kompleksan drustveno-turisticki fenomen koji spaja kulturu,
gospodarstvo, obrazovanje i promociju. Njihov daljnji razvoj klju€an je za jaanje turisti¢kog
identiteta, povecanje vidljivosti destinacije na regionalnoj razini i stvaranje prepoznatljivog

iskustva koje povezuje ljude, bastinu i prostor u jednu cjelinu.

4.1.3.4. Sportsko-rekreacijske i zabavne atrakcije

Sportsko-rekreacijski i zabavni sadrzaji ¢ine vazan dio turisticke ponude destinacije TZ
Sjeverna Moslavina jer doprinose stvaranju aktivnog, zdravog i cjelogodi$njeg turistickog
iskustva. Zahvaljujuéi povoljnim prirodnim uvjetima, blago valovitom terenu i velikim zelenim
povrSinama, podruc¢je Garesnice, Hercegovca i Velike Trnovitice nudi brojne mogucnosti za
sport, rekreaciju i boravak na otvorenom. Aktivni oblici turizma ujedno su i najodrziviji, jer
koriste postojeée prirodne resurse bez potrebe za velikim infrastrukturnim intervencijama, a

potiCu zdrav Zivot, zajedniStvo i povezivanje lokalne zajednice.

Na podrudju destinacije razvijena je osnovna sportska infrastruktura koja zadovoljava potrebe
lokalnog stanovnistva, ali istodobno ima potencijal za turisti¢ku valorizaciju. Sportske dvorane
osnovne i srednje 8kole u Garesnici koriste se za brojne aktivnosti, ukljuCujuci rekreativne i
amaterske turnire, kulturne dogadaje i manifestacije. U svim vecCim naseljima nalaze se
sportski parkovi i igraliSta, poput onih u Gare$nici, Hercegovcu i Velikoj Trnovitici, koji su
opremljeni multifunkcionalnim terenima za nogomet, rukomet, ko3arku i odbojku, te su Cesta
okupljalita mladih, rekreativaca i sportskih klubova. Ovi prostori nisu samo sportski centri, veé

i vazna drustvena srediSta u kojima se odvijaju lokalne feste, natjecanja i prigodni programi.

Tablica 7. Popis sportsko-rekreacijskih drustava destinacije Sjeverna Moslavina

Drustvo Djelatnost
Sportska zajednica Grada Koordinira i promi¢e sportske aktivnosti u Gradu
Garesnice Garesnici
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SRD llova Garesnica
SRD Som Kaniska Iva

Lovni ured GareS$nica

NK Gari¢, Garesnica
NK Hajduk, Hercegovac
NK Moslavina, Velika Trnovitica

RK Garesnica

Biciklisti¢ka udruga Guvernal
Gares'nicq
Savate klub SAN

Gares$ni¢ke mazoretkinje

Konji¢ki klub Gari¢ Gare$nica
Konjicki klub GraniCar

Sudjelovanje u Sportsko ribolovnim natjecanjima,
rekreacija, obuka, upravljanje objektima i sl
Organizacija ribolovnih natjecanja, rekreacija,
upravljanje objektima i sl
Provodi kroz lovacke udruge aktivnosti vezane uz
lovstvo, zastitu divljadi i oCuvanje prirodnog okolisa te
drugo
Sudjelovanje u natjecanjima, rekreacija, obuka,
upravljanje objektima i sl

Sudjelovanje u natjecanjima, rekreacija, obuka,
upravljanje objektimai sl
Organizacija biciklistiCkih natjecanja i rekreativnih
programa
Organizacija i sudjelovanje na natjecanjima, edukacija i
promocija savate sporta
Promicanje maZzoret plesa, edukacija, sudjelovanje na
drzavnim, europskim i svjetskim natjecanjima
Uzgoj konja, Skole jahanja, terensko jahanje
Uzgoj konja

llovski Klokocevac
Sahovsko drustvo Braslav Rabar
Hercegovac
Sahovski klub Garesnica

Sudjelovanje i organiziranje Sahovskih natjecanja

Poseban potencijal za razvoj aktivhog i outdoor turizma predstavljaju biciklistiCke rute koje
povezuju prirodne i kulturne to¢ke destinacije. Biciklisticke staze Ruralna ruta 1 i Ruralna ruta
2 prolaze kroz slikovite krajobraze, sela i vinograde te povezuju glavne turisticke tocke poput
jezera Skresovi, Parka prirode Moslavacka gora i sakralnih objekata. Ruralna ruta 1 nalazi se
na podrucju grada Garesnice i opc¢ine Hercegovac. Dugacka je 17,1km, od kojih je 12,0 km
asfalt i 5,1 km makadam. Ruta prolazi slabo prometnim cestama i to kroz sela: Kajgana,
Tomasica i llovski Kloko€evac. Ruralna ruta 2 nadovezuje se na prvu rutu te povezuje Citavo
podru€je TZ Sjeverna Moslavina. Nalazi se na podrudju grada Garednice, te opéine Velika
Trnovitica i Hercegovac. Dugacka je 19,9km, od kojih je 17,8 km asfalt i 2,1 km makadam.
Ruta prolazi slabo prometnim cestama. One omogucuju razvoj organiziranih biciklistiCkih tura
i sportskih dogadaja, poput rekreativnih utrka, biciklijada i promotivnih tura lokalnih proizvoda.
Uredenje odmorista, informativnih to¢aka, signalizacije i digitalnih karata dodatno bi poveéalo

njihovu atraktivnost i sigurnost za posjetitelje.

U destinaciji su razvijene i pjeSacke te pouCne staze koje povezuju prirodne i kulturne
znamenitosti. PoucCne staze kroz Sumske komplekse i uz vodenice rijeke llove idealne su za

rekreaciju, promatranje prirode i edukaciju posijetitelja o bioraznolikosti Moslavine.

Znacajan doprinos sportsko-rekreacijskom turizmu imaju sportsko-ribolovne aktivnosti koje su

postale prepoznatljiv oblik rekreacije u ovom dijelu Bjelovarsko-bilogorske Zupanije. Na jezeru
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Skresovi redovito se odrzavaju medunarodna i drzavna natjecanja u sportskom ribolovu. Ovi
sadrzaji privlaCe velik broj zaljubljenika u prirodu i rekreativnih ribolovaca te stvaraju

mogucnosti za razvoj tematskog turizma usmjerenog na mir, prirodu i boravak na vodi.

U Garesnici djeluju i brojni sportski klubovi i udruge koji aktivno promic€u sport i rekreaciju:
nogometni, rukometni, biciklisti¢ki i ribolovni klubovi, a njihova aktivnost ima znacajan utjeca;j
na drustveni Zivot i stvaranje prepoznatljive sportske kulture destinacije. Lokalni klubovi ¢esto
suraduju s turistiCkom zajednicom u organizaciji dogadaja, S$to dodatno povezuje sport i

turizam.

Vazan dio zabavne i drustvene ponude €ine sportsko-zabavni turniri, ljetne igre i rekreativne
manifestacije. Tijekom ljeta odrzavaju se nogometni i odbojkaski turniri, utrke kajaka, biciklijade
i natjecanja u lovu ribe, a u zimskim mjesecima organiziraju se dvoranski turniri te rekreativne
aktivnosti za sve generacije. Ovi dogadaji doprinose aktivnom nacinu zZivota i jaaju osjecaj
zajednistva, a istodobno su privlacni i posjetiteljima koji Zele dozivjeti autentiCnu lokalnu

atmosferu.

Na podru€ju destinacije postoji izrazena potreba za daljnjim ulaganjima u sportsku i
rekreacijsku infrastrukturu. Planirana su ulaganja u modernizaciju postojeéih parkova i
igraliSta, obnovu rasvjete, uredenje pjeSacko-biciklistiCkin koridora te izgradnju
multifunkcionalnih terena i zona za boravak na otvorenom. Uz fizicku infrastrukturu,
preporucuje se i razvoj digitalnih alata poput mobilnih aplikacija, interaktivnih karata i virtualnih

vodi€a koji bi informirali posjetitelje o rutama, dogadanjima i sportskim moguénostima.

Sportsko-rekreacijski i zabavni sadrzaji TZ Sjeverna Moslavina predstavljaju znacajan
potencijal za daljnji razvoj aktivhog, odrzivog i dozivljajnog turizma. Oni obogacuju boravak
posijetitelja, produZuju sezonu i stvaraju dodatnu vrijednost za lokalno stanovnistvo kroz zdrav
Zivot, socijalnu povezanost i ekonomske ucinke. U kombinaciji s kulturnim, prirodnim i
gastronomskim resursima, sport i rekreacija mogu postati vazan stup identiteta destinacije i
temelj za kreiranje novih turistickih proizvoda koji povezuju boravak u prirodi, kretanje,

opustanje i autenti¢no iskustvo Moslavine.

4.1.4. Turisticke usluge

TuristiCke usluge, maloprodaja i ostali sadrzaji relevantni za turiste Cine funkcionalnu i
organizacijsku osnovu destinacije TZ Sjeverna Moslavina. Njihov razvoj, dostupnost i kvaliteta
izravno utje€u na razinu zadovoljstva posjetitelja, duljinu boravka i ukupni dozivljaj destinacije.

U skladu sa Zakonom o pruzanju usluga u turizmu, na podrucju Gare$nice, Hercegovca i Velike
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Trnovitice razvijen je sustav osnovnih i dopunskih usluga koji omogucuje ugodan, siguran i
sadrzajan boravak turista. UnatoC jo$ uvijek pretezitoj orijentaciji na jednodnevne posjete i
krace boravke, destinacija posljednjih godina biljezi kontinuirano Sirenje spektra ponude,
jacanje lokalnih poduzetnika i povecanje kvalitete usluga u smjestaju, ugostiteljstvu, rekreaciji

i trgovini.

SrediSnje mjesto u pruzanju turistiCkih informacija i usluga zauzima TuristiC¢ka zajednica
Sjeverna Moslavina, koja djeluje kao glavni koordinator i nositelj razvoja turizma u destinaciji.
Kroz aktivnosti promocije, edukacije, interpretacije i umrezavanja dionika, Turisti¢ka zajednica
aktivno radi na stvaranju prepoznatljivog turistickog identiteta i unaprjedenju kvalitete boravka
posjetitelia. Njezina suradnja s lokalnim institucijama, Skolama, udrugama i OPG-ovima
omogucila je razvoj brojnih projekata odrzivog turizma i jacanje svijesti o vaznosti oCuvanja
kulturne i prirodne bastine. U tom kontekstu posebno se isti¢e Centar za posjetitelje Natura
2000 u Garesnici, koji pruza edukativne, interpretacijske i vodene programe o prirodnim
vrijednostima Poilovlja, Moslavacke gore i Sireg ekosustava bioraznolikosti. Centar je ujedno i
primjer dobre prakse jer povezuje turizam, znanost i obrazovanje, stvarajuéi platformu za
razvoj interpretacijskog turizma. Uz njega djeluju i informativno-edukativni punktovi u Kaniskoj
Ivi i Hrastovcu, gdje posjetitelji mogu sudijelovati u programima promatranja prirode, radionica

o oCuvanju okolida i upoznavanju lokalnih vrsta flore i faune.

Turisticka ponuda destinacije utemeljena je na raznolikosti smjesStaja i gastronomije. Na
podrucju TZ Sjeverna Moslavina djeluje hotel te niz apartmana, ku¢a za odmor, soba i objekata
na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima, a ugostiteljsku ponudu €ine restorani, pizzerije,
barovi i kafi¢i koji nude spoj domace kuhinje i suvremenih gastronomskih trendova. Sve
izraZeniji postaje segment ruralne i eno-gastro ponude — brojni OPG-i opremljeni su
degustacijskim prostorima i nude autenti¢na jela i pi¢a lokalne proizvodnje, $to doprinosi
dozivljaju “Zivota na selu” i konceptu ,,0d polja do stola“. Ovakvi sadrzaji povezuju poljoprivredu
i turizam, Cineci ih dijelom istog odrzivog lanca vrijednosti. U tom smislu, razvoj vinskih i gastro
ruta, kao i ukljuivanje OPG-ova u turisticke aranzmane, klju¢an je za daljnje jacanje

destinacije.

Poseban oblik usluga €ine one povezane s aktivnim, seoskim i kulturnim turizmom. Kroz
projekte TuristiCke zajednice i lokalnih udruga razvija se interpretacijski turizam koji povezuje
prirodnu i kulturnu bastinu kroz pri¢anje pric¢a, interaktivne programe i ukljucivanje posijetitelja
u tradicionalne aktivnosti. UspjeSno se razvijaju i obiteljski sadrzaji poput radionica rukotvorina,
pripreme domace hrane, izrade suvenira i kreativnih programa u prirodi, ¢ime se destinacija

pozicionira kao mjesto autenticnih i iskustvenih dozivljaja.
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Maloprodajna mreza i dopunski sadrzaji dobro su razvijeni i ravhomjerno rasporedeni po
naseljima. U sredistima GareSnice, Hercegovca i Velike Trnovitice dostupne su trgovine
mjeSovite robe, trznice, liekarne, posta, banke, benzinske postaje, cvje¢arnice, frizerski i
kozmeticki saloni, trgovine tehnickom robom. Posebnu vrijednost imaju lokalne trznice i
sajmovi na kojima se mogu kupiti domaci proizvodi — svjeze voce i povrce, med, vino, rakije,
mlije¢ni proizvodi, suhomesnati proizvodi, sokovi, rukotvorine i suveniri. Ovi sadrzaji imaju
vaznu ulogu u jacanju lokalne ekonomije i promociji kratkih opskrbnih lanaca, ali i u stvaranju
neposrednog kontakta izmedu posjetitelja i lokalnog stanovni$tva, Sto poveéava autenti¢nost i

toplinu doZivljaja destinacije.

Prometne i servisne usluge dodatno podupiru turistiCko iskustvo. Podrucje TZ Sjeverna
Moslavina odlikuje se vrlo dobrom prometnom povezano$c¢u — smjesteno je uz trasu autoceste
A3 Zagreb—Lipovac, a povezuje ga i mreza drzavnih i Zupanijskih cesta koje osiguravaju brzu
dostupnost iz pravca Zagreba, Bjelovara, Kutine i Daruvara. Na podru¢ju djeluju lokalne
autobusne linije koje povezuju naselja i obliznje gradove. U planu je daljnje unaprjedenje
digitalne infrastrukture kroz aplikacije i online karte koje bi olakSale snalazenje i planiranje

obilazaka destinacije.

Zdravstvene i javne usluge dostupne su na visokoj razini i osiguravaju sigurnost boravka
posijetitelja. U Garesnici djeluje Dom zdravlja, liekarne, veterinarske i stomatoloske ambulante,
a dostupne su i osnovne javne sluzbe poput poste, policijske postaje i hithe medicinske
pomoci. Ovakva dostupnost temeljnih usluga &ini destinaciju pogodnom ne samo za izlete i
krace boravke, vec¢ i za dulji odmor te za razvoj specifi¢nih oblika turizma poput zdravstvenog,

ruralnog i obiteljskog turizma.

Sve navedene usluge i sadrzaji zajedno Cine ¢vrstu osnovu turistiCke infrastrukture i doprinose
stvaranju dojma uredenosti, pristupacnosti i gostoljubivosti destinacije. Razvijenost
komunalnih, javnih i trgovackih funkcija pokazuje da destinacija ima kapacitete za prihvat
veceg broja posjetitelja te da se nalazi u povoljnoj fazi tranzicije iz lokalno orijentirane u Siru

regionalnu turistiCku destinaciju.

Klju€ni izazovi i razvojne potrebe odnose se na daljnju profesionalizaciju usluga, povecanje
broja certificiranih turistickih vodia, razvoj specijaliziranih turistickih proizvoda (kulturni,
cikloturizam, eno-gastro i sportski turizam), te jaCanje digitalne prisutnosti i online prodaje
lokalnih proizvoda. Povezivanjem svih pruzatelja usluga u zajednicki digitalni sustav
informiranja, destinacija mozZe dodatno podi¢i razinu organiziranosti, konkurentnosti i

prepoznatljivosti na nacionalnom trzistu.
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Sveobuhvatno promatrano, destinacija TZ Sjeverna Moslavina raspolaze funkcionalnom,
dostupnom i raznolikom mrezom turistickih, javnih i prate¢ih usluga koje stvaraju stabilan

temelj za daljnji razvoj odrzivog i cjelogodiSnjeg turizma.

4.2. ANALIZA RESURSNE OSNOVE

Resursna osnova destinacije TZ Sjeverna Moslavina Cini temelj za razumijevanje identiteta,
vrijednosti i razvojnih moguénosti podrucja. Ona obuhvacéa cjelokupni skup prirodnih, kulturnih,
povijesnih i drustvenih resursa koji predstavljaju potencijal za turistiCku valorizaciju, ali i temelj
za izgradnju odrzive, prepoznatljive i konkurentne destinacije. U kontekstu Sjeverne
Moslavine, rije€ je o prostoru bogate kulturne i prirodne bastine, prozetom tradicijom,
obi¢ajima, gastronomijom i autenticnim nacinom Zzivota, koji zajedno stvaraju osebujan i

raznolik turisti€ki mozaik.

4.2.1. Kultura i bastina

Kulturni i povijesni resursi predstavljaju jedan od najsnaznijih elemenata identiteta destinacije.
Na podru¢ju TZ Sjeverna Moslavina evidentiran je zna€ajan broj nepokretnih i pokretnih
kulturnih dobara, sakralnih objekata, arheoloskih nalazista i tradicijskih obiljezja koja svjedoce
o dugoj povijesti naseljenosti, duhovnosti i stvaralastva lokalnog stanovnistva. Medu
najznacajnijim spomenicima istiCu se crkva Pohoda Blazene Djevice Marije u Garesnici, crkva
sv. Martina u Velikoj Trnovitici, crkva sv. Tome Apostola u Tomasici, crkva sv. Nikole u Velikoj
Brsljanici te crkva sv. Stjepana Kralja u Hercegovcu. Ovi sakralni objekti nisu samo mjesta
vjerskog okupljanja, ve¢ i nositelji kulturnog identiteta, tradicije graditeljstva i povijesne
kontinuitete zajednice. Pokretna kulturna bastina, poput povijesnih orgulja u crkvi Pohoda

Blazene Djevice Marije, dodatno svjedocCi o bogatoj crkvenoj i glazbenoj tradiciji prostora.

Tablica 8. Popis kulturne bastine destinacije Sjeverna Moslavina

Atrakcija Vrsta Znacaj Spremnost
Crkva Pohoda BlaZene Djevice Nepokretna R
- - L S
Marije - GareSnica pojedinacna
Orgulje u crkvi PBDM Gare$nica Pokretna R NS
Crkva sv. Martina - V.Trnovitica Ne.:po.krezna L DS
pojedinacna
Crkva sv. Tome Apostola - TomaSica Nepokretna L DS

pojedinacna
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Crkvica sv. Jurja Mucenika i Srca Nepokretna
e A agrega L NS
Marijina - Kaniska lva pojedinacna
Crkva sv. Oca Nikolaja — Velika Nepokretna
. LIS L NS
Brsljanica pojedinacna
Crkva sv. Stiepana Kralja - Nepokretna
e L NS
Hercegovac pojedinacna
Arheolo8$ki lokalitet — Uljanik, Duhovi ..
Gornji Uljanik Arheologija L NS
Arheolo$ki lokalitet — Grad
Garesnica
(Tomasica, Kapelica, KaniSka lva, Arheologija L NS
Velika Brsljanica, TrnovitiCki
Popovac)

Kulturu i bastinu dodatno oblikuje nematerijalno nasljede — obicaiji, glazba, ples, jezik i narodne
nosnje koje se brizljivo Cuvaju zahvaljujuci djelovanju kulturno-umjetnickih drustava, folklornih
ansambala i udruga gradana. Organizacije poput FA Zdenac Garesnica, KUD Trnovitica, KUD
Slavko Kolar Pale$nik, SKD Prosvjeta Garesnica te Ceska beseda Hercegovac i Hrvatska
Citaonica Hercegovac kontinuirano rade na o€uvanju i prenosenju narodnih pjesama, plesova
i tradicijskih obi¢aja. Manifestacije koje organiziraju, poput prela, smotri folklora, Marinja, Dana
hrvatskog puckog teatra ili Susreta u Moslavini, predstavljaju spoj tradicije, zabave i kulturnog

stvaralastva te privlace velik broj posjetitelja.

Kulturni identitet prostora oblikuju i vierska dogadanja poput prostenja, blagdanskih procesija
i hodo€as¢a, koja imaju duboku ukorijenjenost u lokalnoj zajednici. Vjerski turizam i duhovne
rute imaju potencijal za dodatnu valorizaciju kroz povezivanje sakralnih lokaliteta i ukljucivanje

u tematske rute kulturne bastine.

Osim nematerijalnih vrijednosti, vazno je istaknuti i tradicijske obrte i zanate koji i danas &ine
vazan dio lokalne kulturne slike. Rije€ je o zanatima vezanim uz drvo, tekstil, metal, péelarstvo
i vinarstvo, koji su generacijama oblikovali lokalnu ekonomiju. Njihova revitalizacija kroz
turistiCcke suvenirnice, radionice i festivale mogla bi dodatno obogatiti ponudu destinacije i

omoguciti posjetiteljima autentiCan dozivljaj tradicionalnog nacina zivota.

Jedan od vaznih kulturnih resursa Cini lokalna gastronomija, koja u sebi spaja tradiciju, lokalne
namirnice i suvremene trendove. Autohtona bilogorsko-moslavacka kuhinja prepoznatljiva je
po jednostavnim, ali bogatim jelima poput domacih juha, peCenja, jela od divljaci, kruha iz
krudne pedi, Strudli, kolaCa s orasima i makom te raznih mesnih preradevina. U gastronomsku
ponudu sve viSe su uklju€eni i OPG-ovi poput Balje, Zabiéa, Cupeka, Cuka i drugih, koji nude
domace vino, med, voce i dr domace proizvode. Time se ostvaruje koncept “od polja do stola”,
u kojem se spajaju lokalna proizvodnja i turistiCka potraznja kroz autentiCne okuse i mirise

regije.
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Tablica 9. OPG-ovi koji sudjeluju u turizmu na podrucju destinacije Sjeverna Moslavina

Prvi hrvatski hotel za pcele, pcelarstvo, usluga smjestaja,

OPG Balja med
OPG Vida - Izletiste Usluga smijestaja, hrane i pi¢a
OPG Juretic Pc&elarstvo, pr0|zvodnjamn;Zga i drugih proizvoda od
OPG Zabic Vinogradarstvo, proizvodnja vina
OPG Gasparec Vinogradarstvo, proizvodnja vina
OPG Cupek Proizvodnja buéinog ulja i ostalih proizvoda od buce
OPG Suznjevi¢ Vocarstvo, proizvodnja rakije
OPG Ribari¢ Vocarstvo, proizvodnja kupinovog vina
OPG Cuk Vocarstvo, uzgoj jabuka
OPG Cajsa Povrtlarstvo, uzgoj povréa
OPG Pizerak Povrtlarstvo, uzgoj povréa

Kultura Zivljenja u ovom prostoru ogleda se i u njegovoj arhitekturi — od tradicijskih kuca i
sakralnih objekata do zgrada javne namjene. Povijesne gradevine u sredistu Garesnice, Velike
Trnovitice i Hercegovca svjedoCe o bogatoj proslosti i urbanom razvoju kraja. Njihova obnova
i interpretacija kroz kulturne ture i projekte mogu dodatno unaprijediti kulturni identitet

destinacije.

Sve navedeno Cini bogatu mreZzu kulturnih i drustvenih resursa koji €ine osnovu identiteta
Sjeverne Moslavine. lako su mnogi od njih veé¢ djelomi¢no turisti¢ki valorizirani, postoji
znacajan potencijal za njihovu dublju interpretaciju i bolju povezanost kroz tematske rute,

kulturne centre i digitalne platforme.

4.2.2. Priroda i okoli$

Prirodna bastina destinacije TZ Sjeverna Moslavina iznimno je raznolika i o€uvana, $to ovo
podrucje Cini jednim od vrijednijih dijelova kontinentalne Hrvatske po pitanju bioloSke i
krajobrazne raznolikosti. Prostor obiluje Sumama, rijekama, jezerima, mo&varnim podrucjima i

blagim brezuljcima, koji zajedno stvaraju idealan okvir za razvoj selektivnih oblika turizma.

Najznacajniji prirodni resurs predstavija Moslavacka gora, poznata po svojim geoloSkim
karakteristikama, arheoloSkim tragovima i bogatoj flori i fauni. To je podrucje iznimne ljepote i
oCuvanosti, koje omogucuje rekreativne aktivnosti poput planinarenja, Setnje i promatranja

prirode.

Jedno od najvrednijih podrucja je Poilovlje, koje se prostire uz rijeku llovu i dio je europske

ekoloSke mreze Natura 2000. Ovo zasticeno podrucje veliko je staniste mocvarnih ptica i
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drugih zivotinjskih vrsta te prostor visoke bioraznolikosti. Poilovlje, zajedno s jezerom Skresovi,
privladi ljubitelje prirode, bicikliste, fotografe i promatrace ptica, a razvija se kao vazna tocka

ekoturizma i edukacije o o€uvanju prirodne bastine.

Rijeke llova, Toplica i GareSnica imaju vaznu hidroloSku i krajobraznu ulogu te pruzaju
mogucnosti za rekreaciju, ribolov, veslanje i edukaciju. O&uvane Sume bukve, hrasta, jele i
grabova &ine ekoloski stabilan prostor koji osigurava visoku razinu kvalitete zraka i bioloske
raznolikosti. Divlja€ poput jelena, divije svinje, fazana, zeCeva i pataka doprinosi prirodnom

bogatstvu i potencijalu za razvoj lovnog i edukativhog turizma.

Poucne i biciklistiCke staze, kao i informativno-edukativni punktovi (KaniSka lva, Hrastovac),
pridonose dostupnosti prirodnih resursa i potiCu razvoj aktivnog odmora i interpretacijskog
turizma. Centar za posijetitelje Natura 2000 Garesnica ima vaznu ulogu u interpretaciji prirodne

bastine i podizanju svijesti o vaznosti zastite okolisa.

Uz glavne prirodne atrakcije, prostor TZ Sjeverna Moslavina posjeduje i brojne krajobrazne
posebnosti koje stvaraju jedinstven dozivljaj prostora. Blaga breZuljkasta konfiguracija terena,
kombinacija Suma, livada i poljoprivrednih povrsina, te brojni poto€iéi i ribnjaci doprinose

osjecaju mira i skladnog suZivota s prirodom.

Zahvaljujuc¢i svojoj prirodnoj raznolikosti, destinacija ima velik potencijal za razvoj
rekreacijskog, edukacijskog, cikloturizma i ekoturizma. Ovi oblici turizma omogucuju
produljenje sezone, uklju€ivanje lokalne zajednice te isticanje autentic¢nih vrijednosti prostora

kroz odrziv i odgovoran pristup.

Tablica 10. Prirodne atrakcije prema vrsti, znaCaju i spremnosti na podrucju destinacije
Sjeverna Moslavina

Atrakcija Vrsta Znacaj Spremnost
Geoloske
Moslavacka gora karakteristike prostora R DS
i zasti¢ena podrucja
Zasticeno podrucje
o o ekoloske mreze
Poilovije s ribnjacima Natura 2000, podrugje N S
velike bioraznolikosti
Rijeka llova Voda R DS
Rijeka Toplica Voda R DS
Rijeka Garesnica Voda L DS
Jezero Skresovi Voda N S
Divljac - jelen obic¢ni, divlja
svinja, srna, zec, fazan, divlja Zivotinjski svijet N S
patka, prepelice i Sljike
Sume bukve, jele, graba, hrasta Biljni svijet R DS
kitnjaka i luZnjaka,
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Ribe
Ptice

Zivotinjski svijet R DS
Zivotinjski svijet R DS

4.3. ANALIZA JAVNE TURISTICKE INFRASTRUKTURE

Kvalitetna i funkcionalna javna turisti¢ka infrastruktura jedan je od klju¢nih preduvjeta za razvoj
destinacije, jer omogucuje pristupacnost, sigurnost, ugodnost boravka i doZivljaj prostora. U
destinaciji TZ Sjeverna Moslavina javna turistika infrastruktura podijeljena je na primarnu i
sekundarnu, ovisno o njezinoj ulozi u kreiranju i podrsci turistickim aktivnostima. Primarna
infrastruktura €ini temel] turisticke ponude i povezana je s glavnim atrakcijama i sadrzajima,
dok sekundarna infrastruktura ima potporni karakter, osiguravajuéi logistiCke, sportske i

rekreacijske uvjete za posjetitelje i lokalno stanovnistvo.

4.3.1. Primarna turisticka infrastruktura

Primarnu turistiCku infrastrukturu destinacije ¢ine objekti, lokaliteti i prostori koji neposredno

sudjeluju u formiranju turistickog dozivljaja i predstavljaju glavne toCke interesa za posjetitelje.

Centar za posjetitelje Natura 2000 GaresSnica predstavlja suvremeno interpretacijsko-
edukativno srediSte koje povezuje prirodne i kulturne vrijednosti Poilovlja i Sireg podrucja
Sjeverne Moslavine. Svojim izlozbenim i multimedijalnim sadrzajem, Centar pruza
posjetitelima informacije o bioloSkoj raznolikosti, zasticenim vrstama, moc¢varnim
ekosustavima i znacaju oCuvanja prirode. U sklopu Centra nalazi se i izlozbeni prostor
posvecéen glazbeniku lvi Robiéu, jednoj od najpoznatijih osobnosti rodenih u Garesnici. Ovaj
interpretacijski postav donosi pregled njegova zivota, stvaralastva i medunarodne karijere te
predstavlja vaznu kulturnu tocku koja dodatno obogacuje ponudu Centra. Ovaj objekt ima
izrazitu edukativnu, promotivnu i turisti¢ku vrijednost te predstavlja jedno od sredista razvoja

odrzivog i interpretacijskog turizma u regiji.

Hrvatska knjiznica i €itaonica Puro Sudeta Garesnica jedan je od najvaznijih kulturnih
centara u destinaciji. Osim knjizni¢ne funkcije, prostor se koristi za predavanja, radionice,
knjizevne susrete, izlozbe i kulturne manifestacije. Time knjiZznica postaje mjesto susreta
lokalne zajednice, ali i toCka kulturnog turizma koja doprinosi o€uvanju identiteta i promicanju

kulturnih vrijednosti prostora.

Crkva Pohoda Blazene Djevice Marije u Garesnici ima znacajnu sakralnu i povijesnu

vrijednost te je jedno od sredista vjerskog zivota regije. Svojom arhitekturom, lokacijom i
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kulturnim zna€enjem, crkva predstavlja vazan segment duhovnog i kulturnog identiteta lokalne

zajednice, ali i atrakciju vjerskog turizma.

Jezero Skresovi jedno je od najpoznatijin prirodnih izletiSta na podrucju destinacije. Zbog
svoje dostupnosti i uredenosti, predstavlja omilieno mjesto za rekreaciju, Setnju, ribolov i
promatranje prirode. Uredene staze, sjenice i informativne table ¢ine ga pogodnim za razvoj

aktivnog i edukativnhog turizma.

Pouéna staza Poilovlje primjer je uspjesne interpretacije prirodne bastine kroz infrastrukturne
sadrzaje. Staza povezuje prirodne i edukativne toCke, omogucujuéi posijetiteljima da kroz
Setnju upoznaju ekosustav moévarnog podrucja, biljni i zivotinjski svijet te specifiCnosti
Poilovlja. S obzirom na svoju funkcionalnost i atraktivnost, staza je jedan od najvaznijih

elemenata interpretacijske infrastrukture u destinaciji.

Informativno-edukativni punkt Kaniska Iva te Informativho-edukativni punkt Pepeljni
vrtovi Hrastovac nadopunjuju mrezu edukativne infrastrukture i sluze kao polazne toCke za
organizirane ture i radionice. Ovi punktovi imaju vaznu ulogu u podizanju svijesti o o€uvanju

okolisa, ali i u razvoju selektivnih oblika turizma poput ekoturizma i Skolskog turizma.

Apollo park GareSnica moderan je urbani prostor namijenjen rekreaciji, kulturnim
dogadanjima i druzenju gradana. Park, s uredenim Setnicama, djec€jim igraliStima i zelenim
povrSinama, doprinosi kvaliteti Zivota stanovnika, ali i stvara prepoznatljivo urbano srediste

koje posijetiteljima nudi ugodan ambijent za boravak i odmor.

Hrvatski dom GaresSnica kao multifunkcionalni objekt koristi se za kulturne, glazbene i
edukativne manifestacije. Svojim kapacitetima i sadrzajima €ini srediste drustvenog zivota te

prostor koji povezuje lokalnu zajednicu i turizam kroz dogadanja, predstave i koncerte.

Gradski park Garesnica ima znac€ajnu ulogu u oblikovanju urbanog identiteta i vizualnog
dozivljaja grada. Osim rekreativne i estetske funkcije, park sluzi i kao mjesto okupljanja tijekom
manifestacija i kulturnih dogadanja, ¢ime doprinosi druStvenom Zivotu i turisti¢koj atraktivnosti

centra grada.

U okviru aktivne turistiCke infrastrukture posebno mjesto zauzimaju biciklisti€ke rute Ruralna
ruta 1 i Ruralna ruta 2, koje povezuju €itavo podrucje TZ, odnosno sve tri jedinice lokalne
samouprave te glavne atrakcije podru¢ja i omoguéuju posjetitelima da na odrziv nadin
upoznaju prirodne i kulturne vrijednosti prostora. Ove rute predstavljaju osnovu za razvoj

cikloturizma, sve traZzenijeg oblika aktivnog odmora.

Crkva Svetog Martina u Velikoj Trnovitici vaZzan je element kulturno-vjerskog identiteta te

znacajna toCka kulturne rute destinacije. Svojom povijesnom i arhitektonskom vrijednosc¢u
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doprinosi raznolikosti ponude kulturnog turizma te povezuje lokalne vjerske obiaje s
turistickim dozivljajem.

Ukupno gledano, primarna turisti¢ka infrastruktura TZ Sjeverna Moslavina odlikuje se dobrom
prostornom rasporedeno$c¢u i funkcionalno$¢u. Medutim, potrebna su daljnja ulaganja u

interpretacijske sadrzaje, digitalnu signalizaciju i dostupnost informacijskih materijala, kako bi

posijetitelji lakSe otkrili i razumijeli vrijednosti prirodne i kulturne bastine.

4.3.2. Sekundarna turisticka infrastruktura

Sekundarna infrastruktura ima potporni karakter i odnosi se na objekte i prostore koji ne ¢ine
izravne turistiCke atrakcije, ali su klju€ni za kvalitetu boravka, organizaciju dogadanja i razvoj

sportsko-rekreativnih aktivnosti.

Gradska parkiralista Cine osnovu prometne pristupacnosti destinacije. Premda je broj
ukupnih parkiraliSnih mjesta potrebno aZurirati, njihova dostupnost u sredistu Gare$nice i u
blizini glavnih atrakcija (Crkva PBDM, Gradski park, knjiznica) ima vaznu ulogu u prihvatu
posjetitelia i odrzavanju manifestacija. PreporuCuje se nastavak ulaganja u uredenje i
oznacCavanje parkiralista, osobito u kontekstu vecih dogadanja i sve veéeg broja jednodnevnih

posjetitelja.

Sportska dvorana Osnovne Skole GareSnica i sportska dvorana Srednje Skole August
Senoa Garesnica predstavljaju vazne objekte koji sluze lokalnoj zajednici, ali i omoguéuiju
organizaciju sportskih i kulturnih dogadanja, turnira i radionica. Ovi prostori doprinose razvoju
sportskog turizma, posebno u zimskim mjesecima kada vanjski prostori nisu u potpunosti
iskoristivi.

Sportski park Garesnica jedan je od klju¢nih javnih prostora za rekreativne i natjecateljske
aktivnosti. Uredeni tereni, Setnice i zelene povrSine omogucuju brojne oblike sportskog i

obiteljskog turizma te doprinose razvoju aktivnog stila zivota lokalnog stanovnistva.

Sportski tereni u Hercegovcu i Velikoj Trnovitici vazni su za ravnomjernu raspodjelu
sadrzaja na podrucju cijele destinacije. Osim sportske funkcije, ovi prostori ¢esto sluze i kao
mjesta odrzavanja manifestacija, natjecanja, proslava i sajmova, ¢ime dobivaju i drustveno-

turisticku dimenziju.

Park Hercegovac ima rekreativnu, drustvenu i estetsku funkciju. Uredene povrsine, drvoredi
i moguénost organizacije manjih dogadanja €ine ga znac¢ajnim dijelom javnog prostora koji

doprinosi kvaliteti zivota i turistiCkoj slici mjesta.

46



Sekundarna infrastruktura destinacije moze se ocijeniti funkcionalnom i zadovoljavajuce
razvijenom, no potrebna su dodatna ulaganja u standardizaciju opreme, digitalnu signalizaciju,
pristupaénost osobama s invaliditetom te bolje povezivanje sa sadrzajima primarne
infrastrukture. Integracija sportskih i rekreativnih prostora s turistickim rutama, manifestacijama
i lokalnim OPG-ovima mogla bi dodatno unaprijediti cjelovitost turistiCke ponude i povecati

trajanje boravka posjetitelja.

44. ANALIZA KOMUNALNE INFRASTRUKTURE

Razvijena i funkcionalna komunalna infrastruktura preduvjet je za odrziv razvoj destinacije, jer
neposredno utjeCe na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva, ali i na doZivljaj i sigurnost
posijetitelja. Sustavi vodoopskrbe, odvodnje, gospodarenja otpadom, javne rasvjete, Cistoce i
odrzavanja javnih povrSina temelj su svakodnevnog funkcioniranja prostora i znacajno

odreduju stupanj uredenosti destinacije.

Na podrucju TuristiCke zajednice Sjeverna Moslavina (Grad GareSnica, op¢ine Hercegovac i
Velika Trnovitica) komunalna infrastruktura kontinuirano se razvija, no postoje i odredeni
izazovi vezani uz modernizaciju sustava, odrzavanje postoje¢ih kapaciteta te prilagodbu

rastucim potrebama stanovnika i posjetitelja.

4.4.1. Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta

Na podrucju Grada GareSnice i op¢ina Hercegovac i Velika Trnovitica razvijena je osnovna
mreZa elektroniCkih komunikacija koja se sastoji od bakrene i novije optiCke infrastrukture.
Pruzanje usluga fiksne i mobilne telefonije te interneta obavljaju glavni operatori Hrvatski

Telekom d.d., A1 Hrvatska d.o.o. i Telemach Hrvatska d.o.o.

Na podrucju GareSnice u funkciji su dva udaljena pretplatni¢ka sustava (UPS), dok u op¢inama
Hercegovac i Velika Trnovitica postoji po jedan udaljeni pretplatniCki multiplekser (UPM).
Glavna komunikacijska ¢voriSta povezana su optickim kabelima s digitalnim centralama u
Bjelovaru i Kutini. Kroz podrucje prolazi i trasa magistralnog svjetlovodnog kabela Bjelovar —

Gare$nica — Daruvar, koji je dio nacionalne telekomunikacijske mreze.

Pokrivenost podrucja pokretnim signalom (mobilnom mrezom) je zadovoljavajuca. U funkciji je
10 baznih postaja, rasporedenih uz glavne drzavne ceste D26 i D45, te na viSim to¢kama u
naseljima GaresSnica, Hercegovac, Uljanik i Velika Trnovitica. Na veéem dijelu podrucja

dostupna je 4G mreza, a od 2023. godine 5G signal prisutan je u Sirem srediStu Garesnice.
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Tijekom 2024. godine zapoceta je implementacija RUNE Rural Network projekta — ulaganja u
optiku do ku¢e (FTTH — Fiber to the Home), ¢ime ¢e se u svim vec¢im naseljima omoguditi
pristup brzinama do 1 Gbit/s, uz maksimalno koriStenje postojec¢e DTK infrastrukture. U okviru

projekta planirano je polaganje viSe od 50 kilometara nove opti¢ke mreze.

4.4.2. Posta

Postanske usluge na podrucju GareSnice, Hercegovca i Velike Trnovitice obavlja Hrvatska

posta d.d., putem tri poStanska ureda:
o Postanski ured GareSnica (43280) — glavni ured za Sire podrudje,
o Postanski ured Hercegovac (43284),
o Postanski ured Velika Trnovitica (43285).

Distribucija postanskih poSiljaka odvija se svakodnevno, dok se postanske usluge u manjim

naseljima organiziraju kroz mobilne postanske jedinice.

4.4.3. Javna rasvjeta

Uslugu odrzavanja javne rasvjete na podrucju sve tri jedinice lokalne samouprave obavljaju
komunalna drustva u vlasniStvu Grada GareSnice i opcina te privatni koncesionari.
Ukupna duljina mreze javne rasvjete na podrucju Garesnice iznosi viSe od 70 kilometara, dok
u opéinama Hercegovac i Velika Trnovitica ukupno iznosi oko 35 kilometara. Ukupno je
postavljeno oko 3.200 rasvjetnih tijela, pretezno s LED tehnologijom, Sto je rezultat projekata

energetske obnove javne rasvjete provedenih u razdoblju 2020. — 2023. godine.

Uvodenjem LED tehnologije postignute su energetske ustede do 60%, uz smanjenje troskova
odrzavanja i emisije CO,. Planira se daljnja modernizacija rasvjete u manjim naseljima te

postavljanje pametnih senzora za upravljanje intenzitetom svjetla.

4.4.4. Prijenosna i distributivna elektricna mreza

Prijenosnim sustavom elektricne energije na podrucju GaresSnice, Hercegovca i Velike
Trnovitice upravlja HEP — Operator prijenosnog sustava d.o.o. (HEP-OPS), dok je za
distribuciju nadlezan HEP ODS d.o.0., Elektra Bjelovar.
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Podrucjem prolaze nadzemni visokonaponski vodovi (110 kV i 35 kV) koji osiguravaju stabilnu
opskrbu elektricnom energijom iz trafostanica u Kutini, Daruvaru i Bjelovaru. Na podrudju
Garesnice nalazi se trafostanica 35/10 kV Garesnica, iz koje se napajaju sva okolna naselja,

uklju€ujuci Hercegovac i Veliku Trnoviticu.

Ukupna duljina distributivne mreZe niskog i srednjeg napona iznosi vise od 180 kilometara, s
preko 120 trafostanica. Veéina niskonaponske mreze izvedena je nadzemno, dok su u
srediStima naselja i industrijskim zonama izgradene podzemne kabelske mreze. Pouzdanost
opskrbe elektrichnom energijom procjenjuje se kao vrlo visoka, s prosje€nim godisSnjim

gubitcima manjim od 5%.

4.4.5. Plinoopskrba

Podrucjem prolazi magistralni plinovod Kutina — GareSnica — Daruvar — Bjelovar. Plinovod ima

promjer DN500 mm i radni tlak 75 bara.

Distribucijska mreza izgradena je u duzini od oko 60 kilometara, a prosjecna priklju¢enost

kucanstava iznosi oko 65%.

Najveci broj korisnika nalazi se u Garesnici (vise od 1.200), dok su u op¢inama Hercegovac i
Velika Trnovitica u tijeku radovi na proSirenju plinske mreze. Sustav je izveden od PEHD cijevi

i omogucuje siguran i uc¢inkovit prijenos i distribuciju plina.

4.4.6. Vodoopskrba i odvodnja

Sustav vodoopskrbe na podruéju Garesnice, Hercegovca i Velike Trnovitice u nadleznosti je

bjelovarske tvrtke Vodne usluge d.o.o. - javnog isporucitelja vodnih usluga.

Ukupna duljina vodoopskrbne mrezZe iznosi oko 190 kilometara, a priklju¢enost stanovnistva
na sustav vodoopskrbe veca je od 97%. U 2023. godini izgradeno je vise od 150 novih

priklju¢aka, ¢ime je povecana pouzdanost opskrbe i smanjeni gubici vode na ispod 30%.

Sustav odvodnje otpadnih voda djelomiéno je razvijen. GareSnica ima uredaj za proc¢iS¢avanje
otpadnih voda kapaciteta 8.000 ES, dok opcine Hercegovac i Velika Trnovitica imaju lokalne
sustave odvodnje i septiCke taloznice. Projektom ,Aglomeracija GareSnica — Hercegovac®, Cija
je provedba zapocela 2024. godine, predvidena je izgradnja 35 kilometara nove kanalizacijske

mreze, Sto ¢e omoguciti vise od 70% prikljuCenosti stanovniStva na javni sustav.
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Sustav oborinske odvodnje pretezno je rijeSen lokalno — putem upojnih bunara i oborinskih
kanala uz drzavne i lokalne ceste. U okviru aglomeracijskog projekta planira se i izgradnja

centralnog oborinskog kolektora u sredistu GareSnice.

4.4.7. Gospodarenje otpadom

Prikupljanje i odvoz otpada na podruc¢ju Grada Gares$nice, Opcine Hercegovac i Opcine Velika

Trnovitica obavlja Komunalac d.o.o. Gare$nica. Sustav prikupljanja otpada obuhvacéa:
e mijeSani komunalni otpad (odvoz 1x tjedno),

e odvojeno prikupljanje papira, plastike, metala i stakla putem zelenih otoka i kuénih

spremnika,
e prikupljanje glomaznog otpada prema rasporedu,
o privremeno spremiste reciklabilnih sirovina u sklopu reciklaznog dvorista GareSnica.

U 2023. godini postavljeno je vise od 350 spremnika za odvojeno prikupljanje otpada, a stopa
odvojenog prikupljanja pove¢ana je na 39%. Glomazni otpad prikuplja se prema godiSnjem

planu, dok se nepropisno odlaganje otpada kontrolira putem komunalnog redarstva.

Sustav gospodarenja otpadom razvija se u skladu s Planom gospodarenja otpadom Grada
Garesnice za razdoblje 2023.-2028., uz cilj daljnjeg povecéanja stope recikliranja i smanjenja

koli¢ina mijeSanog otpada.

4.5. ANALIZA PROMETNE INFRASTRUKTURE

Podru¢je Garesnice, Hercegovca i Velike Trnovitice karakterizira povoljan prometno-
geografski poloZaj u juznom dijelu Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, na sjeciStu vaznih
regionalnih i drzavnih prometnih pravaca koji povezuju srediSnju i istocnu Hrvatsku. lako
podrucjem ne prolazi autocesta, njegova blizina autocesti A3 (Bregana — Zagreb — Lipovac)
¢ini ga dobro povezanima s glavnim urbanim, gospodarskim i logistiCkim centrima; Zagrebom,

Bjelovarom, Kutinskim podruc¢jem i Daruvarom.

Cestovnu mrezu na ovom podrucju ¢ine drzavne, zupanijske, lokalne i nerazvrstane ceste koje
osiguravaju osnovnu povezanost izmedu naselja, Zupanijskih sredista i gospodarskih zona.
Prema Odluci o razvrstavanju javnih cesta, na podruc¢ju Garesnice i okolnih opéina razvrstane

su sljedece glavne prometnice:
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Tablica 11. Glavne razvrstane ceste na podrucju Gare$nice, Hercegovca i Velike Trnovitice

KATEGORIJA OZNAKA NAZIV DULJINA (KM)
Drzavne ceste D26 Cazma — Gares$nica — Daruvar 91,4

V. Zdenci (D5) — GareSnica — ¢vor Kutina

Drzavne ceste D45 40,9
(A3)
Zupanijske . V. Trnovitica (ZC3090) - Hercegovac
ZC 3132 . 5,46
ceste (£ZC3133)
Zupanijske . Hercegovac (DC45)- Ladislav- Pavlovac
ZC 3133 8,27
ceste (DC28)
Zupanijske 3 §
ZC 3135 Hercegovac (DC45)- ZC3136 3,07
ceste
Zupanijske N Garesnica (DC26)- Tomasica- llovski
ZC 3136 13,26
ceste Kloko&evac- Veliki Zdenci (DC45
Zupanijske . Garesnica (DC26)- Kaniska lva- M.
ZC 3167 13,38
ceste Vukovje- Zupanijska granica

Ukupna duljina svih razvrstanih cesta na promatranom podrucju iznosi vise od 120 kilometara,
od ¢ega vie od polovice Cine drzavne ceste D26 i D45, koje su od iznimne vaznosti za lokalni
i tranzitni promet. Ceste su u veéem dijelu asfaltirane i tehni¢ki zadovoljavaju¢e, no na
pojedinim dionicama (posebno lokalnim i Zupanijskim) uoceni su problemi s dotrajalo$¢u

kolnika, uskim profilom i nedostatkom pjeSacke infrastrukture.

Najvazniji prometni pravac podrucja jest drzavna cesta D45, koja povezuje GareSnicu s
autocestom A3 preko Kutine te dalje srediSnju Hrvatsku sa sjevernim i istocnim dijelovima
zemlje. Cesta D26 takoder ima kljuénu ulogu, jer povezuje Daruvasko i Cazmansko podrugje,
¢ime GareSnica postaje prometno C&voriSte juznog dijela Zupanije. Na podru¢ju opcina
Hercegovac i Velika Trnovitica cesta D45 predstavlja glavnu tranzitnu prometnicu kojom se

odvija najveci dio lokalnog i regionalnog prometa.

Uz cestovni promet, podru€jem prolazi i zZeljezniCka pruga Banova Jaruga — GareSnica —
Daruvar, koja ima povijesnu vaznost za prijevoz roba i putnika. lako je intenzitet prometa
posliednjih godina smanjen, pruga i dalje ima strateSki znaCaj za gospodarski razvoj te

potencijalnu integraciju u sustav kombiniranog prijevoza roba.
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Javni prijevoz putnika obavlja se putem autobusnih linija koje povezuju GareSnicu i okolna
naselja s Bjelovarom, Kutinskim podruc¢jem i Zagrebom. Glavni autobusni kolodvor smjesSten
je u Garesnici, dok se u Hercegovcu i Velikoj Trnovitici nalazi nekoliko manjih autobusnih
stajali$ta. Prijevoz obavljaju koncesionari Cazmatrans Promet d.o.o. i Autobusni prijevoz

Daruvar d.o.o., s prosje¢nim dnevnim brojem polazaka od 10 do 15 u oba smjera.

S obzirom na gospodarske zone Gares$nica i Hercegovac, te planiranu revitalizaciju manjih
poslovnih zona u Velikoj Trnovitici, predvidena su daljnja ulaganja u modernizaciju prometne
infrastrukture, osobito u rekonstrukciju i proSirenje dijelova drzavnih cesta D26 i D45, izgradnju

pjeSacko-biciklistiCkih staza te poboljSanje prometne sigurnosti u srediStima naselja.

Udaljenost do najblizeg priklju¢ka na autocestu A3 (Kutina) iznosi oko 25 km, dok je Zagreb
udaljen priblizno 115 km. Najbliza Zeljeznicka ¢voriSta nalaze se u Banovoj Jarugi i Daruvaru,
a Zracéna luka Zagreb dostupna je u roku od sat i pol voznje. Ovakva prometna dostupnost
omogucuje relativno jednostavan pristup trZistima, robnim tokovima i uslugama, ¢ime se

stvaraju preduvjeti za gospodarski i turisti¢ki razvoj.

4.6. ANALIZA STANJA DIGITALIZACIJE

Digitalna transformacija u turizmu predstavlja klju€an proces kojim se destinacije prilagodavaju
suvremenim trendovima trziSta, ponaSanju posjetitelja i zahtjevima odrzivog razvoja. U
kontekstu destinacije TZ Sjeverna Moslavina, digitalizacija se sve viSe prepoznaje kao alat koji
moze doprinijeti boljoj vidljivosti na trZistu, u€inkovitijem upravljanju resursima, smanjenju

sezonalnosti i poticanju konkurentnosti lokalnih poduzetnika.

S obzirom na strateSke smijernice Ministarstva turizma i sporta Republike Hrvatske,
digitalizacija turistiCkih zajednica i jedinica lokalne samouprave postaje obvezan korak prema
stvaranju pametnih destinacija. U tom se okviru razvijaju integrirani IT sustavi za upravljanje
destinacijama (DMS) i IT sustavi za upravljanje turistickim tokovima (Tourism Flows), koji ¢e
omoguciti  prikupljanje, analizu i koriStenje podataka u realnom vremenu.
Cilj ovih rieSenja je stvaranje digitalno povezanog ekosustava koji ¢e omoguciti donoSenje
odluka temeljenih na podacima (data-driven decision making), bolju koordinaciju izmedu

dionika te ucinkovitije planiranje odrzivog razvoja turizma.

Upravo zato analiza stanja digitalizacije destinacije TZ Sjeverna Moslavina ima dvostruku

svrhu:

1. utvrditi trenutni stupanj digitalne zrelosti i postojecu razinu tehnoloske opremljenosti;
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2. identificirati prilike i potrebe za daljnji razvoj digitalne infrastrukture i alata, u skladu s

nacionalnim i europskim trendovima.

4.6.1. Infrastruktura digitalne tehnologije

Trenutno stanje digitalne infrastrukture u destinaciji moze se ocijeniti kao zadovoljavajuce, ali
s izraZenim disproporcijama izmedu urbanih i ruralnih podruéja. Grad GareSnica ima dobru
pokrivenost Sirokopojasnim internetom, stabilnu mobilnu mreZu (4G) i djelomine pripreme za
uvodenje 5G tehnologije, dok u pojedinim naseljima na podrucju opéina Hercegovac i Velika

Trnovitica signal mobilne mreze i internetska povezanost jo$ uvijek variraju po kvaliteti.

Wi-Fi mreze dostupne su u vecini javnih institucija (npr. knjiznica, Centar za posjetitelje Natura
2000, gradska uprava), dok javni otvoreni Wi-Fi u parkovima, edukativnim centrima i
rekreacijskim podrucjima jo$ nije razvijen. Uvodenje besplatnih javnih pristupnih to¢aka na
strateSkim lokacijama — poput Poilovlja, Apollo parka, Gradskog parka i jezera Skresovi —
povecalo bi digitalnu dostupnost posijetiteljima te omogucilo brzi pristup informacijama i

sadrzajima o destinaciji.

Primjena “smart city” i “smart destination” tehnologija trenutaéno je u pocetnoj fazi. Postoje
pojedinacni elementi digitalne infrastrukture, poput elektronickih prijava turista putem sustava
eVisitor i osnovne web prisutnosti TZ-a, no nedostaje centralizirani sustav koji bi integrirao

podatke o smjestajnim kapacitetima, dogadanjima, turistiCkim rutama i javnim uslugama.

4.6.2. Digitalni alati za upravljanje destinacijom

Digitalni alati za upravljanje odnosima s posjetiteljima (CRM) i sustavi za analizu podataka o
turistima jo$ nisu implementirani. Veéina aktivnosti promocije i komunikacije odvija se putem
web stranice TZ-a i drudtvenih mreza, dok napredne funkcionalnosti (npr. interaktivne karte,

sustav preporuka, personalizirani itinereri) zasad nisu razvijene.

lako lokalni turistiCki subjekti koriste platforme poput Booking.com-a i Airbnba, nema
centraliziranog online rezervacijskog sustava na razini destinacije. Time se gubi mogucnost
jedinstvene  promocije i  koordiniranog prikaza  ukupne turistiCke  ponude.
Integracija lokalnih pruzatelja usluga — smjestaja, OPG-ova, ugostitelja i rekreacijskih sadrzaja
— u jedinstvenu digitalnu platformu TZ-a bila bi kljuan korak prema stvaranju cjelovitog

sustava destinacijskog menadzmenta.
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Dodatnu vrijednost predstavljaju digitalni interpretacijski alati, koji omogucuju interaktivho
upoznavanije s kulturnim i prirodnim atrakcijama. Postavljanje QR kodova na atrakcijama (npr.
Crkva Pohoda Blazene Djevice Marije, Poilovlje, Crkva sv. Martina, informativno-edukativni
punktovi) i razvoj mobilne aplikacije s virtualnim vodi¢em povecali bi dostupnost informacija,

smanijili potrebu za tiskanim materijalima i unaprijedili iskustvo posjetitelja.

4.6.3. Digitalna transformacija lokalne zajednice i poduzetnika

Digitalizacija destinacije ne moze biti uspjeSna bez paralelnog razvoja digitalnih kompetencija
lokalne zajednice. U tom smislu, TZ Sjeverna Moslavina ima vaznu ulogu u edukaciji dionika

— pruzatelja usluga, zaposlenika u turizmu i mladih poduzetnika.

TrenutaCno, razina digitalne pismenosti medu pruzateljima turistiCkih usluga (posebno u
ruralnim podrugjima) jos uvijek je niska. Samo manji broj subjekata koristi vlastite web stranice,
digitalne kampanje ili analiticke alate. Edukacijski programi koje mogu organizirati TZ,
Poduzetniki centar GareSnica i HGK Bjelovar trebali bi obuhvatiti teme poput digitalnog
marketinga, SEO optimizacije, e-prodaje, upravljanja drudtvenim mrezama i koridtenja

digitalnih alata za poslovno planiranje.

Uz to, potrebno je potaknuti digitalnu integraciju OPG-ova i lokalnih proizvodaca na e-
commerce platforme, ¢ime bi se osigurala bolja prodaja i vidljivost lokalnih proizvoda (vino,
med, suhomesnati proizvodi, rukotvorine). Na taj bi se nacin ojaCala i povezanost

gastronomije, ruralnog i iskustvenog turizma kroz digitalne kanale.

4.6.4. Sigurnost, privatnost i odrzivost digitalnih sustava

Povecanje stupnja digitalizacije nuzno nosi i potrebu za jaCanjem kibernetiCke sigurnosti.
Destinacija zasad koristi osnovne sigurnosne mjere, no za buduce Sirenje digitalnih alata
potrebno je uspostaviti sustavne protokole zastite podataka, redovite sigurnosne kopije i

nadzor nad mreznim sustavima.

Svi sustavi moraju biti u skladu s Uredbom o =zastiti osobnih podataka (GDPR), uz
transparentno informiranje korisnika o nacinu prikupljanja i koriStenja podataka. Time se gradi

povjerenje i sigurnost posijetitelja, to postaje vazan element reputacije destinacije.

Osim sigurnosti, digitalna rjeSenja moraju biti uskladena s nacelima odrzivosti — kroz
optimizaciju resursa, smanjenje tiskanih materijala, digitalnu edukaciju i koriStenje energetskih

ucinkovitih tehnologija (npr. solarno napajanje Wi-Fi to¢aka).
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4.6.5. lzazovi i preporuke

Unato€ vidljivim pomacima, proces digitalne transformacije destinacije TZ Sjeverna Moslavina
suoCava se s nekoliko klju€nih izazova. Najizrazeniji medu njima su nedostatak sveobuhvatne
strategije digitalnog razvoja, ograni¢ena digitalna infrastruktura u pojedinim ruralnim
podrucjima, niska razina digitalnin kompetencija kod dijela lokalnih pruzatelja usluga te
nepostojanje jedinstvene digitalne platforme za destinacijski menadzment. Uz to, primjena
analitiCkih i interpretacijskih alata u turistickom upravljanju jo$ nije dovoljno razvijena, $to
ograniCava moguénost donosenja odluka temeljenih na stvarnim podacima i turistiCkim

tokovima.

Kako bi se postigao viSi stupanj digitalne zrelosti i osigurala dugoro¢na odrzZivost, nuzno je
provesti niz koordiniranih mjera koje ukljuuju tehni¢ka ulaganja, edukaciju i institucionalnu
suradnju. Prioriteti u iduéem razdoblju uklju€uju uspostavu destinacijskog digitalnog centra
kroz partnerstvo TuristiCke zajednice, Grada GareSnice i PoduzetniCkog centra Garesnica, s
ciliem integracije svih digitalnih alata, aplikacija i dionika u jedinstven sustav upravljanja

destinacijom.

Paralelno s time, potrebno je izraditi Strategiju digitalne transformacije turizma TZ Sjeverna
Moslavina za razdoblje 2025.—2030., kojom bi se definirali ciljevi, prioriteti i rokovi provedbe, u
skladu s nacionalnim smjernicama i programima Ministarstva turizma i sporta.
Razvoj digitalne infrastrukture treba uklju€ivati Sirenje Sirokopojasnog interneta na cijelom
podrucju destinacije, uvodenje besplatnih Wi-Fi toCaka na kljucnim turistickim lokacijama, te
ugradniju digitalnih interpretacijskih alata poput QR kodova, audio vodi€a i 3D prikaza kulturnih

i prirodnih znamenitosti.

Edukacija lokalnih dionika i pruzatelja usluga o koristenju digitalnih alata, e-marketingu,
sigurnosti podataka i online prodaji mora postati stalna aktivnost u okviru turistiCcke zajednice i
razvojnih institucija. Time bi se potaknulo aktivno uklju€ivanje OPG-ova, ugostitelja, kulturnih

ustanova i obrtnika u digitalno trziSte, Sto bi povecalo njihovu vidljivost i trziSnu konkurentnost.

Sudjelovanje u nacionalnim i europskim projektima digitalne transformacije, posebno onima
koji podupiru razvoj pametnih destinacija i implementaciju DMS sustava, osiguralo bi dodatne
izvore financiranja i prijenos znanja. Uz to, kljuéno je razviti prepoznatljiv digitalni identitet
destinacije, koji povezuje lokalni brend, vizualni identitet i digitalnu prisutnost kroz mrezne

stranice, drusStvene mreze i interaktivne alate.
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Sve navedene aktivnosti zajedno Cine okvir za prelazak destinacije prema modelu “pametne,
odrzive i podatkovno upravljane destinacije”. Digitalna transformacija pritom se ne smije
promatrati isklju€ivo kao tehnicki proces, nego kao horizontalna komponenta koja povezuje

turizam, gospodarstvo, kulturu, okoli$ i javnu upravu.

Ukupna ocjena pokazuje da je digitalna zrelost destinacije TZ Sjeverna Moslavina u pocetnoj
fazi, ali s jasnim potencijalima i izrazenom svijeS¢u o vaznosti digitalnih tehnologija u
upravljanju razvojem turizma. Sustavno ulaganje u digitalne alate, obrazovanje i inovacije
omogucit ¢e postupan prijelaz prema digitalno integriranoj i odrzZivoj destinaciji, u skladu s
nacionalnim i europskim standardima, &ime ¢e se povecati konkurentnost, ucinkovitost

upravljanja i zadovoljstvo posijetitelja.

4.7. ANALIZA STANJA PRISTUPACNOSTI DESTINACIJE OSOBAMA S
INVALIDITETOM

Pristupacni turizam sastavni je dio odrZivog i odgovornog turistickog razvoja te podrazumijeva
stvaranje uvjeta u kojima proizvode, usluge, objekte i okruZenje mogu Koristiti svi ljudi, bez
obzira na fiziCke, senzorne, intelektualne ili druge sposobnosti. Takav pristup temelji se na
nacelima univerzalnog dizajna i jednakih mogucnosti, ¢ime se omogucuje osobama s
invaliditetom da ravnopravno sudjeluju u drustvenom i gospodarskom zivotu, uklju€ujudi i

turistiGke aktivnosti.

Analiza pristupacnosti destinacije TZ Sjeverna Moslavina obuhvac¢a procjenu fiziCke,
komunikacijske, drustvene i usluzne dostupnosti, kao i identifikaciju prepreka koje otezavaju
ili onemoguéuju osobama s invaliditetom koridtenje turistickin sadrzaja i usluga. Cilj je
identificirati postojece stanje te definirati smjernice i preporuke koje ¢e omoguéiti postupno
prilagodavanje destinacije prema modelu inkluzivnhog turizma - turizma otvorenog i

pristupacnog za sve.

4.7.1. Fizi¢ka pristupacénost

FiziCka pristupacnost obuhvaéa infrastrukturu i prostorne uvjete koji omoguéuju slobodno
kretanje osoba s invaliditetom kroz destinaciju. Na podruc¢ju TZ Sjeverna Moslavina osnovna
prometna i komunalna infrastruktura opcenito je dobro razvijena, ali prilagodba fizickog

prostora osobama s invaliditetom jo$ nije provedena u punom opsegu.
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Grad Garednica, kao srediste destinacije, ima djelomiéno prilagodene javne povrSine —
pjeSacke staze, trgove i parkove — no jo$ uvijek postoje pojedine barijere, poput visokih
rubnjaka, uskih nogostupa i nepristupacnih prijelaza. Na nekoliko kljuénih lokacija (gradski
park, podrucje oko hotela Gari¢, centar mjesta i gradske ustanove) nalaze se rampe za osobe

s otezanim kretanjem, ali njihova izvedba nije uvijek u skladu s propisanim standardima.

TuristiCke atrakcije poput Centra za posjetitelje Natura 2000 GareSnica, Apollo parka, jezera
Skresovi i poutne staze Poilovlje imaju djelomi¢no osiguranu fizicku pristupacnost, ali
nedostaje sustavna prilagodba za korisnike invalidskih kolica ili osobe s oste¢enjem vida.
Poucna staza Poilovlje, primjerice, djelomiéno je ravna i prohodna, no nema kontinuirane staze

s rukohvatima ili taktilnim oznakama za orijentaciju.

Obijekti u sustavu javnih ustanova (knjiznica, Hrvatski dom, gradska uprava, Skolske dvorane)
uglavnom su djelomi¢no prilagodeni — postoje rampe ili pristupni ulazi, ali ¢esto nedostaju
prilagodeni sanitarni ¢vorovi ili dizala. Hoteli i smjestajni objekti u privathom sektoru, ukljuujudi
hotel Gari¢, zasad nemaju posebno prilagodene sobe za osobe s invaliditetom, dok kod

objekata u domacinstvu i na OPG-ovima takve prilagodbe uglavhom nisu provedene.

U opc¢inama Hercegovac i Velika Trnovitica pristupacnost javnih prostora jo$ uvijek je u razvoju.
lako su osnovne prometnice i javne zgrade funkcionalne, prilagodba za osobe s invaliditetom
nije sustavno provedena, osobito na manjim turistiCckim lokalitetima poput parkova, crkava i

sportskih terena.

Zaklju¢no, fiziCka pristupacnost destinacije ocjenjuje se kao djelomi¢na — postoje prvi koraci i
svijest o vaznosti prilagodbe, ali je nuzno dodatno ulaganje u prostorne prilagodbe i

standardizirane elemente pristupacnosti.

4.7.2. Komunikacijska pristupac¢nost

Komunikacijska pristupacnost odnosi se na mogucnost pristupa informacijama i komunikaciji
putem razli¢itih medija, formata i jezika. Na podrudju destinacije vecina turistickih informacija
dostupna je putem mrezne stranice TuristiCke zajednice Sjeverna Moslavina i drustvenih
mreza. Medutim, mrezna stranica nije u potpunosti prilagodena osobama s oStecenjem vida —
nema funkcionalnosti koje podrzavaju CitaCe zaslona, kontrast boja nije u skladu sa

standardima WCAG, a veli€ina fonta nije prilagodljiva korisniku.

Tiskani promotivni materijali destinacije opéenito nisu dostupni u Brailleovom pismu niti u
obliku audio vodica, Sto predstavlja prepreku osobama s ostec¢enjem vida. Sli¢no tome, u veéini

turistiCkin objekata i atrakcija (informativni punktovi, muzejski postavi, izlozbe) nedostaju
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interpretacijski sadrzaji na znakovnom jeziku te zvuc€ni opisi za slijepe i slabovidne osobe.
Iznimka je Informativna staza Poilovlje, gdje su pojedine edukativne table izradene i u
Brailleovom pismu, ¢ime je ovaj sadrzaj djelomi¢no uskladen s kriterijima pristupacnosti za

osobe s oStecenjem vida.

Takoder, Centar za posjetitelie Natura 2000 Garednica predstavlja pozitivan primjer
pristupacne infrastrukture: opremljen je audio vodi¢ima, prilagodenim sanitarnim &vorom za
osobe s invaliditetom te liftom koji omogucuje nesmetan pristup svim etaZzama. Ovi elementi
pokazuju pomak prema inkluzivnijoj turisti€¢koj ponudi i mogu posluziti kao model za daljnje

prilagodbe na podrucju cijele destinacije.

Signalizacija i putokazi na turistiCkim rutama i u javnim prostorima su jasno vidljivi, ali nisu
univerzalno dizajnirani — nedostaju taktiine oznake i piktogrami prilagodeni osobama s
kognitivnim teSko¢ama ili slabijim razumijevanjem teksta. Preporu€uje se postavljanje
standardiziranih informativnih plo¢a s jasnim vizualnim simbolima te QR kodovima koji vode

do digitalnih sadrzaja s viSejezi¢nim, pristupa¢nim i prilagodenim informacijama.

4.7.3. Pristupaénost usluga

Pristupacnost turistickih usluga obuhvaca prilagodbu smjestajnih, ugostiteljskih, kulturnih,
sportskih i rekreacijskih sadrzaja osobama s invaliditetom. Na podrucju destinacije TZ
Sjeverna Moslavina postoje inicijalni elementi pristupacnih usluga, no njihova je zastupljenost

ogranicena.

U smjestajnim kapacitetima (hotel Gari¢, apartmani u domadinstvu, kuée za odmor i OPG-ovi)
trenutno ne postoje posebno oznacene i opremljene sobe za osobe s invaliditetom. Sanitarni
prostori uglavnom nisu prilagodeni, a pristup objektima ponekad je otezan zbog arhitektonskih
barijera.

U ugostiteljskim objektima (restorani, kafi¢i, pizzerije, gostionice) vecina prostora nalazi se u

prizemlju, Sto olakSava pristup, ali Cesto nedostaju rampe i dovoljno Siroki prolazi.

Kulturne i rekreacijske atrakcije, poput Centra Natura 2000, Apollo parka i Hrvatskog doma,
imaju znacajan potencijal za daljnju prilagodbu i razvoj inkluzivnih sadrzaja. Centar za
posjetitelije Natura 2000 vec je u velikoj mjeri prilagoden osobama s invaliditetom, buduci da
sadrzi lift, pristupacne sanitarne ¢vorove te audio-vodice koji olakS§8avaju obilazak osobama s
osteéenjem vida. Hrvatski dom takoder je prilagoden korisnicima s invaliditetom, omogucujuci

pristup i sudjelovanje u kulturnim programima 8iroj skupini posjetitelja.
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Preporucuje se dodatno unaprijediti ponudu kroz uvodenje vodenih tura prilagodenih osobama
s ostecenjem sluha ili vida te razviti digitalne vodice s titlovima, audio opisima i taktilnim
elementima kako bi sve lokacije bile ukljuCive i pristupacne svim skupinama posjetitelja.
Sportskih i zabavnih sadrzaja dostupnih osobama s invaliditetom zasad je vrlo malo. Potrebno
je u planovima razvoja sportskih terena i rekreacijskih zona predvidjeti pristupne staze,

parkiraliSna mjesta za osobe s invaliditetom i prilagodene sanitarne ¢vorove.

4.7.4. Drustvena i kognitivna pristupaénost

Osim fizi¢kih i tehni¢kih uvjeta, vazan element pristupacnog turizma €ini drustvena osjetljivost
i spremnost zaposlenika u turizmu. Na podrucju destinacije ne postoji sustavan program
edukacije turistickog osoblja o pristupu osobama s invaliditetom. Veéina djelatnika u turizmu,
ugostiteljstvu i kulturnim ustanovama nije prosla specijaliziranu obuku koja bi ukljucivala
osnove komunikacije, razumijevanja i pravilnog ophodenja prema osobama s razli€itim

vrstama invaliditeta.

Potrebno je uvesti redovite edukacije i radionice, u suradnji s udrugama osoba s invaliditetom
i stru¢nim organizacijama, kako bi se povecala razina senzibiliziranosti i razumijevanja potreba

ovih skupina.

Kulturalna osjetljivost takoder je vazan aspekt — potrebno je poticati inkluzivhu kulturu kroz
javne dogadaje, manifestacije i projekte koji promicu jednakost i vidljivost osoba s invaliditetom

u drustvenom i turistickom Zivotu.

4.7.5. Zakljuéna ocjena i preporuke

Op¢a razina pristupacnosti destinacije TZ Sjeverna Moslavina trenutno se moze ocijeniti kao
nizak do srednji stupanj pristupacnosti, uz izrazenu potrebu za sustavnom prilagodbom i
planiranjem buducéih ulaganja. Postoje pojedinacni primjeri dobre prakse, ali jo$ uvijek nema

integriranog pristupa niti strateSkog plana razvoja pristupacnog turizma.

Kako bi se unaprijedila dostupnost turisti¢kih sadrzaja osobama s invaliditetom, preporucuju

se sljedece mijere:
1. lzrada Plana pristupacnosti destinacije s prioritetima i rokovima provedbe.

2. Sustavna prilagodba javnih povrsina, turistiCkih atrakcija i smjestajnih objekata prema

standardima univerzalnog dizajna.
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3. Uvodenje digitalnih i komunikacijskih alata prilagodenih osobama s oStec¢enjem vida i sluha

(audio vodi€i, titlovi, QR kodovi, taktilne ploce).
4. Edukacija i certificiranje turistickog osoblja za rad s osobama s invaliditetom.

5. Povezivanje s udrugama i organizacijama koje promi¢u prava osoba s invaliditetom radi

razmjene iskustava i izrade zajednickih projekata.

6. Osiguranje pristupacnih informacija o ponudi i objektima putem sluzbene web stranice i

mobilnih aplikacija.
7. Promicanje drustvene svijesti o vaznosti inkluzivnosti i jednakih moguénosti u turizmu.

Sustavnom provedbom navedenih mjera TZ Sjeverna Moslavina moze se pozicionirati kao
primjer inkluzivne i druStveno odgovorne destinacije koja poStuje nacela jednakosti,

pristupacnosti i odrZivog razvoja.

4.8. ANALIZA ORGANIZIRANOSTI | DOSTUPNOSTI USLUGA U DESTINACIJI

UcCinkovit sustav javnih i komunalnih usluga temeljni je preduvjet za kvalitetno funkcioniranje
svake turistiCke destinacije. Kvaliteta i dostupnost takvih usluga izravno utjecu na zadovoljstvo
posjetitelja, percepciju sigurnosti, ali i na svakodnevni zivot lokalnog stanovniStva koje
sudjeluje u turistiCkoj aktivnosti. Na podrucju TuristiCke zajednice Sjeverna Moslavina, koja
obuhvac¢a Grad GareSnicu te opcine Hercegovac i Veliku Trnoviticu, sustav javnih servisa
funkcionira stabilno i pokriva osnovne potrebe stanovnika i turista, ali postoji prostor za
dodatna poboljSanja — osobito u pogledu digitalizacije, koordinacije i orijentacije prema

korisnicima.

Organizacijski okvir destinacije temelji se na djelovanju Turisticke zajednice Sjeverna
Moslavina kao srediSnje institucije koja koordinira lokalne dionike, razvija turistiCke proizvode,
promovira destinaciju te potiCe suradnju izmedu javnog, privatnog i civilnog sektora. UnatoC
vidljivim pomacima, administrativni kapaciteti TZ-a i dalje su ograniCeni, Sto otezava provedbu
veCih razvojnih projekata i ucinkovitije strateSko planiranje. Potrebno je ojacati ljudske
potencijale kroz zapoS$ljavanje dodatnog struénog kadra, posebno za poslove vezane uz

digitalni marketing, upravljanje projektima, destinacijski menadzment i odrzivi razvo.

Zdravstvene i socijalne usluge dostupne su i funkcionalne, $to zna€ajno doprinosi percepciji
destinacije kao sigurne i ugodne za boravak. Grad GareSnica ima Dom zdravlja koji pruza
osnovnu medicinsku skrb, hithu pomoc i laboratorijske usluge, dok se u Hercegovcu i Velikoj

Trnovitici nalaze ambulante primarne zdravstvene zastite. Za slozenije medicinske potrebe
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stanovnici i turisti upucuju se u bolnice u Bjelovaru i drugim veéim gradovima. Ljekarne su
prisutne u sredistima naselja, ¢ime je osigurana brza dostupnost lijekova i medicinskih
potrepstina.

Socijalni sustav djeluje kroz Centar za socijalnu skrb Garesnica i lokalne udruge koje pomazu
starijima, osobama s invaliditetom i socijalno osjetljivim skupinama, Cime se doprinosi

drustvenoj ukljuenosti i stvaranju humanog, odrzivog okruzenja.

Sigurnost destinacije iznimno je vazan aspekt turistickog doZivljaja. Podrucje TZ Sjeverna
Moslavina jedno je od sigurnijih u regiji, s vrlo niskom stopom kaznenih djela i dobro
organiziranom mrezom sluzbi — policije, vatrogasnih postrojbi i civilne zastite. Javna
vatrogasna postrojba Gare$nica i dobrovoljna vatrogasna drustva u okolnim naseljima brinu o
zastiti ljudi i imovine, a sustav civilne zastite redovito provodi preventivne aktivnosti i edukacije
stanovnistva. Potrebno je dodatno razviti protokole krizne komunikacije, posebno u situacijama
koje ukljuCuju turiste, kako bi se u slu€aju nesreCe ili elementarne nepogode osigurala

pravovremena i jasna komunikacija.

Kada je rije€ o komunalnim i prometnim uslugama, destinacija raspolaze solidnom
infrastrukturom i stabilnim sustavima odrzavanja. Opskrba vodom i elektri€chom energijom je
stabilna, a sustavi odvodnje, javne rasvjete i gospodarenja otpadom funkcioniraju pouzdano.
Ipak, u rubnim ruralnim podruc¢jima jo$ postoje dijelovi naselja koji nisu u potpunosti
obuhvaceni kanalizacijskim mreZzama, a sustavi oborinske odvodnje i odrzavanje poljskih

putova zahtijevaju daljnja ulaganja.

Prometna infrastruktura osigurava dobru povezanost unutar destinacije, a autocesta A3
(Zagreb—Lipovac) i regionalne ceste omogucuju brz pristup iz smjera Zagreba, Bjelovara i
Kutine. Javni prijevoz povezuje veca naselja autobusnim linijama, dok zeljeznicka povezanost
funkcionira sezonski i prema ograni¢enom rasporedu. Potrebno je uloziti napore u
modernizaciju prometne signalizacije te uvodenje digitalnih rjeSenja koja bi olak3ala

orijentaciju turistima i omogucila dostupnost informacija o prometu u stvarnom vremenu.

Usluge od javnog znacaja, poput obrazovanja, kulture i rekreacije, takoder imaju vaznu ulogu
u stvaraniju turistiCkog identiteta destinacije. Knjiznica i €itaonica “Duro Sudeta”, Hrvatski dom
Garednica i brojne udruge civilnog drustva provode edukativne i kulturne programe Kkoji
istovremeno obogacuju drustveni Zivot i stvaraju dodatnu vrijednost za posijetitelje. Ovi prostori
imaju potencijal postati multifunkcionalni centri u kojima se susrecéu lokalna zajednica i turisti,

uz ponudu radionica, predavanja i kulturnih manifestacija.

Kada je rije€ o dostupnosti komercijalnih i turistickih servisa, destinacija raspolaze osnovnom
infrastrukturom potrebnom za funkcioniranje turistickog prometa. U srediStima naselja

dostupne su banke, postanski uredi, bankomati, benzinske postaje, trgovine i ugostiteljski
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objekti, a u Garesnici djeluje turisti¢ko-informativni punkt smjesten u Centru za posijetitelje
Natura 2000. U buduc¢nosti bi ovaj centar trebao postati sredidnja kontakt tocka za posijetitelje
— digitalizirani info-centar u kojem bi se nudile informacije, karte, vodici, moguénost online

rezervacija i promocija lokalnih proizvodaca.

Sveukupno gledano, sustav javnih i komunalnih usluga u destinaciji funkcionira stabilno, ali
postoji potreba za veéom integracijom i stratedkim usmjeravanjem prema konceptu “servisno
orijentirane destinacije”, u kojoj su javne usluge uskladene s potrebama turizma.
PreporuCuje se daljnje ulaganje u digitalizaciju i modernizaciju javnih servisa, edukaciju
osoblja, jatanje medusektorske suradnje te poticanje inovacija koje pridonose ucinkovitosti i
dostupnosti usluga.
Takav pristup osigurat ¢e bolje iskustvo boravka za posjetitelje, povecati kvalitetu Zivota
lokalnog stanovnistva i dugoroéno doprinijeti pozicioniranju Sjeverne Moslavine kao

organizirane, sigurne i odrzive destinacije.

49. ANALIZA STANJA | POTREBA LJUDSKIH POTENCIJALA

Razvoj turizma i kvaliteta destinacijskog upravljanja u velikoj mjeri ovise o ljudskim
potencijalima, odnosno o sposobnosti lokalnog stanovnistva, institucija i poduzetnika da
prepoznaju prilike, stjie€u znanja i vjestine te ih primjenjuju u praksi. U destinaciji TZ Sjeverna
Moslavina ljudski potencijali &ine osnovu za daljnji rast i odrzZivost turizma, ali trenutacno stanje
pokazuje da su kapaciteti ogranieni, a razina stru¢ne specijalizacije niska u odnosu na

potrebe suvremenog turisti¢kog trzista.

StanovniStvo destinacije karakterizira demografski trend starenja i smanjenja ukupnog broja
stanovnika, Sto izravno utjeCe na dostupnost radne snage, osobito u sektorima ugostiteljstva,
usluznih djelatnosti i kulturnog menadzmenta. Mladi stanovnici sve CeS¢e odlaze prema vec¢im
gradovima ili inozemstvu u potrazi za zaposlenjem i boljim zivotnim standardom, dok se lokalno
gospodarstvo oslanja na manji broj aktivnih poduzetnika, OPG-ova i obiteljskih smjestajnih

objekata.

Na podrucju destinacije turizam jo$ uvijek nije glavni izvor zaposlenja, ali njegov znacaj
postupno raste kroz razvoj smjestajnih objekata, ugostiteljstva, ruralnog i kulturnog turizma.
Vecina nositelja turistiCkih djelatnosti dolazi iz sektora malih obiteljskih poduzeéa i OPG-ova,
a karakterizira ih visoka razina entuzijazma, ali i nedostatak formalnog obrazovanja i stru¢ne
potpore u segmentima poslovnog planiranja, digitalnog marketinga, destinacijskog

menadzmenta i upravljanja kvalitetom usluge.
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Sustav obrazovanja u destinaciji pruZza temeljne moguénosti kroz osnovne i srednje Skole, no
ne postoje specijalizirani programi usmjereni na turisticka zanimanja relevantna za potrebe
lokalnog, ruralnog i odrzivog turizma. lako Srednja $kola ,August Senoa“ u Gares$nici nudi
smijer hotelijer—ugostitelj, taj program primarno priprema ucenike za rad u vec¢im hotelskim
sustavima i urbanim turistickim srediStima, a ne za specifi¢nosti malih destinacija, seoskih

domacinstava, interpretacijskog turizma i lokalnih turistiCkih proizvoda.

Zbog toga se mladi zainteresirani za turizam, kulturne programe ili ruralni razvoj esto moraju
dodatno obrazovati izvan destinacije, a samo se dio njih kasnije vraca u lokalnu zajednicu s
novim znanjima i iskustvima. Ovaj obrazovni jaz istiCe potrebu za uvodenjem prilagodenih
programa, radionica i neformalnih edukacija koje bi razvijale kompetencije povezane s
odrzivim turizmom, interpretacijom bastine, vodenjem malih objekata i razvojem lokalnih

turistickih iskustava.

U kontekstu cjelozivotnog ucenja, vidljiv je nedostatak sustavnih edukacija za odrasle u
podru€ju turizma i ugostiteljstva. PoduzetniCki centar GareSnica, zajedno s TuristiCkom
zajednicom, povremeno provodi radionice, ali one nisu kontinuirane niti uskladene s
dugoro¢nim planovima razvoja ljudskih kapaciteta. Posebno nedostaju edukacije vezane uz
digitalne vjestine, upravljanje smjestajnim kapacitetima, standarde odrzivog poslovanja i

komunikaciju s posijetiteljima.

Osim struénog obrazovanja, vazan aspekt ljudskih potencijala je i kultura gostoljubivosti i
svijest o vaznosti turizma. Lokalno stanovniStvo u destinaciji ima pozitivan stav prema
turistima, ali Cesto ne prepoznaje turizam kao dugoroCni razvojni potencijal. Potrebno je
dodatno osnaZiti svijest o moguénostima koje turizam donosi — ne samo u gospodarskom, ve¢

i u drustvenom i kulturnom smislu.

Struktura zaposlenih u turizmu pokazuje izrazenu sezonalnost, iako je manja nego u
priobalnim destinacijama. Vecina aktivnosti odvija se u topliiem dijelu godine, kada se
povecava broj posjetitelja, a lokalni smjestajni kapaciteti i ugostiteljski objekti bilieze vecéu
potraznju. Tijekom jeseni i zime smanjuje se intenzitet poslovanja, $to dovodi do privremenog
smanjenja zaposlenosti. Potrebno je razvijati proizvode i aktivnosti koji mogu produziti sezonu,

poput kulturnih i edukativnih programa, enogastronomskih ruta i manifestacija.

Jo$§ jedan vazan izazov odnosi se na nedostatak stru¢nih kadrova u specifi¢nim podrucjima,
poput vodenja turistiCkin objekata, destinacijskog planiranja, vodenja digitalnih kampanja,
interpretacije prirodne i kulturne bastine te odrzivog upravljanja resursima. TuristiCka zajednica
i lokalne institucije mogu kroz suradnju s regionalnim obrazovnim centrima i visokoSkolskim
ustanovama (npr. veleucilistima i uciliStima s turistickim smjerovima) organizirati specijalizirane

edukacije i stru¢ne prakse.

63



Analiza takoder ukazuje na nedovoljnu zastupljenost Zena i mladih u vodenju turistiCkih
subjekata, unato¢ njihovom znacdajnom doprinosu kroz obiteljske poslove, ugostiteljstvo i
poljoprivredu. Poticaji za samozapoSljavanje, mentorstvo i zensko poduzetnistvo u turizmu

mogli bi dugoro€no povecati raznolikost i otpornost lokalne radne snage.

Kako bi se odgovorilo na potrebe trziSta rada i osiguralo odrzivo upravljanje ljudskim resursima
u turizmu, nuzno je razviti sustavnu i dugoro€no usmjerenu strategiju ja¢anja kompetencija. To
ukljuCuje jasnu identifikaciju kljuénih znanja i vjestina potrebnih za razvoj turizma u regiji,
uspostavu partnerstva izmedu obrazovnih institucija, poduzetnika i turistiCke zajednice te
uvodenije ciljanih programa stru¢nog osposobljavanja. Posebnu vaznost imaju inicijative koje
potiCu zapos$ljavanje mladih, razvoj sezonske radne snage te digitalna edukacija uskladena s

trendovima pametnog i odrzivog turizma.

Zakljuéno, destinacija Sjeverna Moslavina raspolaze dovoljnim brojem ljudi koji mogu
sudjelovati u razvoju turizma, no na razini podrucja i svih njegovih aktera i dalje nedostaje
specijaliziranih znanja te strukturiranih obrazovnih programa usmjerenih turizmu. Ulaganje u
razvoj kompetencija, jaCanje strucnih vjestina i podizanje svijesti o vaznosti turizma kljuéni su
preduvjeti za odrziv i konkurentan napredak destinacije. Sustavno obrazovanje i
osposobljavanje lokalnog stanovnidtva doprinijet ¢e vidoj kvaliteti usluga, profesionalizaciji

sektora i dugoro€no stabilnom razvoju turizma u regiji.

4.10. ANALIZA KOMUNIKACIJSKIH AKTIVNOSTI

Ucinkovita komunikacija klju¢na je komponenta upravljanja turistickom destinacijom jer
oblikuje njezin identitet, percepciju i trziSni polozaj. Analiza komunikacijskih aktivnosti u
destinaciji TZ Sjeverna Moslavina pokazuje da se komunikacija s posjetiteljima, partnerima i
lokalnom zajednicom odvija kroz razliCite kanale, ali joS uvijek nije u potpunosti strateski

uskladena niti sustavno pracena u smislu uc€inkovitosti i dosega.

TuristiCka zajednica Sjeverna Moslavina trenutno koristi kombinaciju tradicionalnih i digitalnih
kanala komunikacije. Medu offline oblicima i dalje su najzastupljeniji promotivni materijali poput
broSura, letaka, plakata i turistiCkih karata, koji se distribuiraju kroz turistiCke punktove, kulturne
ustanove i razliCita dogadanja. Ovi materijali pruzaju osnovne informacije o smjestaju,
znamenitostima, gastronomiji i manifestacijama, no dio njih mogao bi biti dodatno unaprijeden
kako bi snaznije prenosio prepoznatljiv identitet i posebnosti destinacije. Uvodenje jasne
komunikacijske poruke te suvremenog i ujednacenog vizualnog identiteta koji bi povezivao sve
promotivhe materijale i digitalne kanale pod brendom “Sjeverna Moslavina” doprinijelo bi

vidljivosti i prepoznatljivosti cijele destinacije.
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Online komunikacija odvija se ponajviSe putem sluzbene internetske stranice TuristiCke
zajednice, druStvenih mreza (Facebook, Instagram) te povremenih objava u regionalnim
medijima. lako su drustvene mreze postale vazan alat za informiranje i promociju, njihovo
vodenje jo§ se moze dodatno unaprijediti u smjeru profesionalizacije i uskladivanja sa
strateSkim digitalnim planiranjem. Objave su trenutacno najviSe usmjerene na najave
dogadanja, dok bi se dodatnim uklju€ivanjem sadrzaja koji gradi imidz destinacije — poput pri¢a
o lokalnim ljudima, autenti¢noj gastronomiji, prirodi i tradiciji — komunikacija mogla dodatno

obogatiti i u€initi emotivno privla¢nijom.

Web stranica TZ-a pruza osnovne informacije o smjestaju, atrakcijama i dogadanjima, no
postoji prostor za njezino dodatno unapredenje kroz uvodenje interaktivnih sadrZaja, digitalnih
vodi€a, virtualnih karata i jednostavnijin sustava informiranja. Uvodenje takvih elemenata
doprinijelo bi vecoj preglednosti i atraktivhosti sadrzaja te olak3alo planiranje boravka
posijetiteljima. Posebno bi bilo korisno razvijati uskladen videkanalni pristup komunikaciji, u
kojem web stranica, drustvene mreze i fizi¢ki info-punktovi djeluju povezano i pruzaju azurne,
jasne i korisniku prilagodene informacije. Takav pristup dodatno bi ojatao profesionalnost

komunikacije i u€inio destinaciju pristupacnijom i priviaénijom razli¢itim skupinama posijetitelja.

Komunikacija prema medijima i vanjskim partnerima trenuta¢no se najCesc¢e odvija povodom
vecih manifestacija ili projekata, no pozitivno je 3to je ve¢ zapocela suradnja s blogerima i
influencerima, osobito onima koji se bave ruralnim, kulturnim i outdoor turizmom. Daljnjim
ja¢anjem te suradnje, uz uspostavljanje redovitijih kontakata s lokalnim i nacionalnim medijima,
organizaciju press putovanja i pripremu planiranih medijskih objava, destinacija moze dodatno
povecati svoju vidljivost. Sustavniji pristup odnosima s javno$¢u doprinio bi prepoznatljivosti

Sjeverne Moslavine na trzistu te stvaranju pozitivne percepcije medu ciljanim skupinama.

Interna komunikacija izmedu dionika u turizmu takoder zahtijeva unapredenje. lako postoji
dobra suradnja TZ-a s jedinicama lokalne samouprave, poduzetnicima i udrugama, nedostaje
formalizirani sustav redovitog informiranja, razmjene podataka i planiranja zajednickih
aktivnosti. Uvodenje digitalne platforme za suradnju izmedu turisti¢kih dionika (tzv. destination
hub) moglo bi omoguciti jednostavnije dijeljenje informacija, bolju koordinaciju projekata i

uCinkovitije pracenje rezultata.

S obzirom na rast vaznosti digitalne prisutnosti, destinacija bi trebala razviti i sustav mjerenja
ucinka komunikacijskih aktivnosti. Praéenje pokazatelja poput broja posjetitelja web stranice,
dosega objava na drusStvenim mrezama, interakcija korisnika i medijskog publiciteta pomoglo

bi u procjeni u€inkovitosti promocije i planiranju buduéih kampanja.

Vazan aspekt komunikacije je i komunikacija prema lokalnom stanovniStvu, koje predstavlja

kljuénog nositelja identiteta i autentiCnosti destinacije. Odrziv razvoj turizma mogu¢ je jedino
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ako se lokalna zajednica osjeca informirano, ukljuéeno i motivirano sudjelovati u oblikovanju
turistiCke ponude. Stoga je vazno razvijati dvosmjernu i transparentnu komunikaciju koja
gradanima daje prostor da iznesu svoje prijedloge, potrebe i komentare. U tom smislu, TZ bi
trebala redovito informirati stanovnike o planovima, dogadajima i projektima kroz javne tribine,
newslettere, drusStvene mreze i suradnju s lokalnim institucijama. Osim toga, korisno je poticati
uklju€ivanje gradana, udruga i poduzetnika u razvoj turistickih proizvoda, volonterske
programe, manifestacije i inicijative vezane uz o€uvanje prirodne i kulturne bastine. Takav
pristup potie osjec¢aj zajedniStva i pripadnosti destinaciji te jaa povjerenje izmedu gradana i
institucija. Ukljuceno i informirano lokalno stanovnistvo postaje najbolji ambasador destinacije,

Sto je temelj dugoro¢no odrzivog i uspjeSnog razvoja turizma u Sjevernoj Moslavini.

Ukupna procjena pokazuje da destinacija Sjeverna Moslavina ve¢ ima dobre temelje za
kvalitetnu komunikaciju, a daljnji razvoj moze se posti¢i uvodenjem jasnije strategije,
modernijih alata i kontinuiranog planiranja aktivnosti. U narednom razdoblju preporuCuje se
postupno unapredenje kroz izradu Strategije komunikacije i brendiranja destinacije, dodatno
jacanje digitalnih kapaciteta, sustavniji pristup sadrzaju na drustvenim mreZzama, osnazivanje
suradnje s medijima te razvoj dvosmjerne komunikacije s lokalnim stanovnistvom i

posjetiteljima.

Pazljivo vodena, dosljedna i autenti¢na komunikacija mozZe znatno doprinijeti prepoznatljivosti
destinacije. Uz promisljen i suvremen pristup, Sjeverna Moslavina ima potencijal postati
primjer ruralne destinacije koja uspjedno povezuje svoje tradicijske vrijednosti, digitalne
mogucnosti i naCela odrzivog razvoja, stvarajuéi prepoznatljiv i privlatan brend koji privlaci

posijetitelje i potice njihovu dugorocnu lojalnost.

4.11. ANALIZA KONKURENCIJE

Razvoj i upravljanje turistickom destinacijom ne mogu se sagledavati izolirano, ve¢ u kontekstu
trzista na kojem djeluje i destinacija s kojima dijeli sli€ne karakteristike, ciljne skupine i razvojne
izazove. Analiza konkurencije predstavlja klju¢an element strateSkog planiranja jer omogucuje
razumijevanje pozicije destinacije u odnosu na slicna podrudja, identifikaciju njezinih
komparativnih i konkurentskih prednosti te prepoznavanje prilika za unapredenje i

diferencijaciju ponude.

U okviru ovog plana, analiza konkurencije provedena je s ciliem sagledavanja polozaja
TuristiCke zajednice Sjeverna Moslavina u odnosu na druge kontinentalne destinacije koje se
oslanjaju na slicne resurse — prirodnu bastinu, ruralno okruzenje, tradicijsku gastronomiju i

kulturno-povijesnu bastinu. Poseban naglasak stavljen je na destinacije koje djeluju u
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geografskom i razvojnom okruzenju Moslavine, Bilogore i podrucja Parka prirode Lonjsko

polje.

Analizom su obuhvacene komponente turisticke ponude, infrastrukture, organizacijskog
modela, vidljivosti, digitalne prisutnosti te trziSne prepoznatljivosti. KoriStene su dostupne
statistike, strateSki dokumenti, promotivni materijali i digitalni izvori, uz kvalitativhu procjenu

pozicioniranja svake od analiziranih destinacija.

Osim usporedne analize (benchmarkinga) s relevantnim destinacijama, provedena je i
evaluacija unutarnjih i vanjskih ¢imbenika koji utje€u na konkurentnost TZ Sjeverna Moslavina,
Sto je omogucilo formuliranje preporuka za buduée pozicioniranje i definiranje kljuénih

smjerova diferencijacije.

Konaéni cilj ove analize jest utvrditi trenutni stupanj trziSne konkurentnosti destinacije te
osigurati temelje za oblikovanje prepoznatljivog, odrzivog i dugoro€no konkurentnog turistickog
proizvoda, u skladu s nacelima odrzivog i ravhomjernog razvoja turizma u kontinentalnom

dijelu Republike Hrvatske.

4.111. Identifikacija konkurentskih destinacija

U svrhu usporedne analize konkurentnosti i pozicioniranja destinacije TZ Sjeverna Moslavina,
provedena je identifikacija slicnih destinacija koje dijele zajedniCke karakteristike u pogledu
geografskog polozaja, tipologije turisticke ponude, razvojne faze i ciljnih trzita. Kao relevantne

usporedne destinacije izdvojene su:

o Turisti€ka zajednica podrucéja Daruvar - Papuk — zbog sli¢ne kombinacije ruralnog,

kulturnog i zdravstvenog turizma, razvijene vinske ponude i manifestacija.

o Turisticka zajednica Grada Kutine — s naglaskom na Moslavacku goru, vinske ceste
i kulturnu bastinu, uz znatno viSu razinu infrastrukturne razvijenosti i vidljivosti na
trzistu.

o TuristiCka zajednica grada Novske — primjer destinacije koja uspjeSno Koristi

prirodnu bastinu i zastiCene prostore za razvoj odrzivog i edukativnog turizma.

Sve navedene destinacije pripadaju kontinentalnom turistiCkom prostoru Hrvatske, a njihova
konkurentnost ovisi 0 kombinaciji dostupnosti, infrastrukture, kvalitete usluga, prepoznatljivosti

i sposobnosti stvaranja diferencirane ponude.
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4.11.1.1. Benchmarking analiza

Benchmarking je proveden usporedbom kljuénih pokazatelja turistiCke ponude i trziSnog
pozicioniranja izmedu TZ Sjeverna Moslavina i odabranih konkurentskih destinacija. Cilj je
identificirati podru€ja u kojima destinacija ima komparativhe prednosti te one segmente u

kojima zaostaje i zahtijeva strateSka ulaganja.
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Element
konkurentnosti

TZ Sjeverna Moslavina

TZ podrucja Daruvar - Papuk

TZ Grada Kutine

TZ Grada Novske

Zapadna Slavonija, izvrsna

Geografski
poloZaj

Prirodni resursi

Kulturna bastina

Smjestajna
ponuda

Prepoznatljivost
brenda

Manifestacije i
dogadaji

SrediSnja Hrvatska, odli¢na
cestovna povezanost (blizina
autoceste A3 i Zagreba),
smjestena izmedu
Moslavacke gore i rijecnih
dolina llove, GareSnice i
Toplice

Ribnjaci, jezera, pou¢ne
staze, Sumski prostori

Sakralni objekti, lokalne
tradicije, poznate li¢nosti

16 objekata / 177 lezajeva

U fazi formiranja, naglasak
na prirori, Naturi 2000 i
kulturnom turizmu

GIF, GastroFlora, Dani
krumpira, ribolovna
natjecanja, Tripe Fest

Zapadna Slavonija, izvrsna
regionalna i medunarodna

SrediSnja Hrvatska,

smjestena uz autocestu

povezanost (blizina autoceste A3, na juznim obroncima

A3 i A5), prirodni ulaz u
podrucje Papuka i UNESCO
geoparka

Vinske ceste, termalni izvori,
Park prirode Papuk

Daruvarske terme, dvorci,
muzeji

44 objekta / 509 lezajeva

Slogan ,Daruvar voli zZivot®,
kao prepoznatljivi element
brendiranja destinacije; Web
stranica destinacije
(visitdaruvar.hr)

Vinodar, Rockabilly festival

Moslavacke gore i u
srediStu Moslavacke
vinske regije

Moslavacka gora,
Lonjsko polje

Vinski podrumi, stari
gradovi, Moslavacka
vinska cesta

Vide od 20 objekata /
viSe od 280 leZajeva

Prepoznatljiv brend
“Moslavina — dom vina i
tradicije”

MoslaVINA Kutina

cestovna povezanost uz
autocestu A3, smjestena na
rubu Parka prirode Lonjsko
polje i na vaznom prometnom
koridoru izmedu Zagreba i
Slavonskog Broda.

Lonjsko polje, ornitoloski
rezervati

Tradicijska sela, drvene kuce,
etnolosSka bastina

14 objekata / 149 lezajeva

Brend temeljen na odrzivosti i
ekoturizmu

Lukovo u Novskoj
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Digitalna
prisutnost

Suradnja
dionika

Razina
odrzivosti

Osnovna razina, web i Aktivna online promocija,

drustvene mreze digitalni vodici
Djelomi¢no razvijena Umjereno razvijena
U ranoj fazi Umjereno razvijena

Tablica 12. Benchmarking analiza destinacije Sjeverna Moslavina

Osnovna razina, web i
drusStvene mreze

Umjereno razvijena

Umjereno razvijena

Osnovna razina, web i
druStvene mreze

Dobra suradnja kroz Park
prirode

Napredna

70



Analiza trziSnog okruzenja pokazuje da se TuristiCcka zajednica Sjeverna Moslavina nalazi u
skupini manjih, rastuc¢ih kontinentalnih destinacija Ciji se razvoj temelji na spoju prirodnih
resursa, ruralnog identiteta i kulturno-tradicijskih vrijednosti. Kao konkurentske destinacije
prepoznata su podrucja koja se po svojoj geografskoj, resursnoj i razvojnoj osnovi nalaze u
sliénom polozaju — prije svega TZ Grada Novske. Sve tri destinacije dijele zajednitke tematske
odrednice — boravak u prirodi, eno-gastro dozivljaje, tradicijsku arhitekturu i gostoljubivost
lokalnog stanovniStva — no razlikuju se po stupnju razvijenosti, vidljivosti i institucionalnoj

organiziranosti.

U usporedbi s navedenim destinacijama, TZ Sjeverna Moslavina posjeduje znatne
komparativne prednosti u oCuvanosti prostora, miru, sigurnosti i autenti¢nosti lokalnog Zivota,
Sto predstavlja temelj za razvoj odrzivog i odgovornog turizma. Destinacija nije opterecena
masovnim oblicima posjecivanja, $to omogucuje usmjeravanje razvoja prema kvaliteti, a ne
kvantiteti. S druge strane, ograniavajuc¢i €imbenici ogledaju se u jo$ uvijek nedovoljno
razvijenoj trziSnoj prepoznatljivosti, manjoj gustoCi smjestajnih kapaciteta, skromnoj digitalnoj

prisutnosti i ogranienim promotivnim kanalima.

U postupku usporedne analize (benchmarkinga) utvrdeno je da destinacije poput Daruvara i
Kutine raspolazu znatno vecim smjestajnim i manifestacijskim kapacitetima te su u vecoj mjeri
uklju€ene u nacionalne i medunarodne promotivne tokove. S druge strane, podrucje Lonjskog
polja pokazuje kako se, uz sustavno upravljanje resursima i suradnju lokalne zajednice, moze
posti¢i visoka razina odrzivosti i prepoznatljivosti bez naruSavanja okolisa. To predstavlja

vrijedan primjer dobre prakse za daljnji razvoj TZ Sjeverna Moslavina.

Analizom konkurentnosti moze se zakljuciti da je destinacija Sjeverna Moslavina jo$ uvijek u
fazi formiranja identiteta i brenda, ali raspolaze s izuzetnim potencijalom za pozicioniranje u
segmentu “zelene i mirne kontinentalne destinacije za odmor”. Njezine strateSke prednosti leze
u prirodnim resursima (jezera, Sume, poljoprivredni krajolici), tradicijskoj gastronomiji,

povoljnim prometnim vezama i snaznom osjecaju lokalne pripadnosti.

Kao klju¢ni smjerovi daljnjeg jacanja konkurentnosti istiCu se:

umreZavanje i zajednicki nastupi s destinacijama u okruzZenju (regionalno brendiranje

kontinentalne Hrvatske),
o ulaganja u digitalnu transformaciju i promociju na mreznim platformama,

e razvijanje specijaliziranih turistiCkih proizvoda poput cikloturizma, eno-gastro ruta,

promatranja ptica, edukacijskog i rekreacijskog turizma,

e povezivanje javnog i privatnog sektora kroz klastere i zajednike projekte,
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e povecanje kvalitete smjestaja i usluga u skladu s nacelima odrzivog razvoja.

Sveukupno gledano, TZ Sjeverna Moslavina moze se pozicionirati kao autentiCna, odrziva i
gostoljubiva mikro-destinacija u srcu kontinentalne Hrvatske, koja nudi posjetiteljima mir,
prirodu i iskustvo lokalne zajednice. Njezina budu¢a konkurentnost ovisit ¢ée o sposobnosti da
se diferencira od vecih susjednih destinacija te o razini profesionalizacije, suradnje i

inovativnosti svih dionika u destinacijskom sustavu.

4.11.2. Proucavanje komunikacijskih strategija konkurencije

Analiza komunikacijskih strategija konkurentskih destinacija pruza uvid u nacine na koje sli¢ne
turistiCke zajednice oblikuju, prenose i promoviraju svoj identitet na trzistu. U danasnjem
turistiCkom okruzZenju, u kojem digitalni kanali imaju kljuénu ulogu u oblikovanju percepcije
destinacije, jasno definirana i dosljedna komunikacija postaje jedan od temeljnih ¢imbenika

konkurentnosti.

Usporedbom praksi destinacija Daruvar-Papuk, Kutina te Novska vidljivo je da sve tri
destinacije ulazu napore u izgradnju prepoznatljivog brenda i digitalnog identiteta, no pristupi

i razina profesionalizacije u komunikaciji znatno se razlikuju.
Primjeri komunikacijskih praksi

o TuristiCka zajednica Daruvar-Papuk razvila je jasnu tematsku poruku usmjerenu na
spoj prirodnih ljepota, wellnessa i kulturne raznolikosti. Komunikacija je vizualno
suvremena, emocionalno privlacna i snazno povezana s kljuénim brendom — termalnim
izvorima i vinogradarskim krajolikom. Aktivha je na svim vaznijim digitalnim kanalima
(Facebook, Instagram, YouTube, web portal), a komunikacija je uskladena s ciljnim

skupinama: obiteljima, parovima i ljubiteljima prirode.

o TuristiCka zajednica Grada Kutine koristi komunikaciju temeljenu na konceptu
.Moslavina — zemlja vina i tradicije“. Glavni fokus usmjeren je na eno-gastro ponudu i
ruralni turizam, uz naglasavanje lokalnih manifestacija (npr. MoslaVina). lako sadrzaji
na drustvenim mrezama imaju dobru frekvenciju objava, prepoznaje se nedostatak

sustavne strategije brendiranja i dosljednog vizualnog identiteta.

o TuristicCka zajednica Grada Novske, primjer je iznimno uspjeSne komunikacijske
strategije utemeljene na vrijednostima odrzivosti i zasStite prirode. Komunikacija je
jednostavna, vizualno Cista i snazno emocionalna — temelji se na motivima rijeke, sela

i tradicijske arhitekture. Uspjesno koristi storytelling, video sadrzaj i fotografiju kako bi
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posjetitelju prenijela doZivljaj autenticnosti i mira, Sto rezultira visokom razinom

povjerenja i brend-prepoznatljivod¢u na nacionalnoj razini.

e U usporedbi s navedenim destinacijama, TZ Sjeverna Moslavina nalazi se u pocetnoj
fazi razvoja komunikacijske strategije. Postoji aktivhost na drustvenim mrezama i
promocija kljuénih atrakcija (Centar za posjetitelie Natura 2000, Jezero Skresovi,
ruralne manifestacije i eno-gastro ponuda), ali komunikacija joS nije u potpunosti
strateski strukturirana. Vizualni identitet i ton poruka Cesto variraju izmedu promotivnih
kanala, a povezanost izmedu online prisutnosti i konkretnih turistiCkih proizvoda nije
dovoljno izrazena.

o Kiljuéni izazov predstavlja nedovoljna digitalna integracija lokalnih dionika (ugostitelja,
OPG-ova, udruga i kulturnih institucija) u zajedni¢ku komunikacijsku mrezu destinacije.
Dok konkurentske destinacije, osobito Daruvar i Lonjsko polje, imaju razvijene
zajednitke komunikacijske platforme i koordinirane promotivhe kampanje, u Sjevernoj
Moslavini komunikacija je jo$ uvijek fragmentirana i €esto ovisi o pojedinaénim
inicijativama.

Kako bi se unaprijedila komunikacijska vidljivost i trziSna pozicija, TZ Sjeverna Moslavina treba
razviti integriranu komunikacijsku strategiju koja Ce:

o definirati jedinstveni identitet i brend poruku destinacije (npr. ,Sjeverna Moslavina —

tiSina prirode, toplina doma®),

e uspostaviti koordiniranu prisutnost na digitalnim kanalima (web, drustvene mreze,

newsletter, promotivni video sadrzaiji),
e poticati sudjelovanje lokalnih dionika kroz zajedniCke kampanje i brendirane sadrzaje,

o koristiti storytelling i iskustveni marketing za prenoSenje autenti¢nosti zivota na selu i

prirodnih ljepota,

o te kontinuirano mijeriti uinke komunikacijskih aktivnosti kroz analitiku i pracenje

pokazatelja digitalne prisutnosti.

Sustavnim razvojem komunikacijskih alata i poruka koje su emocionalno privlacne, vizualno
prepoznatljive i uskladene s identitetom prostora, TZ Sjeverna Moslavina mozZe ojacati svoju
trziSnu poziciju, povecati prepoznatljivost i privuéi ciljane skupine posjetitelja koji traze mir,

autenti€nost i prirodnu ljepotu kontinentalne Hrvatske.
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4.11.3. Trzisni trendovi i inovacije

Globalno turisti¢ko trziste u 2025. godini karakteriziraju promjene u ponasanju putnika, jacanje
svijesti o odrzivosti i rast potraznje za autenti€nim, personaliziranim i pristupaénim iskustvima.
Prema podacima Europske putnicke komisije (ETC) i Svjetske turistiCke organizacije (UN
Tourism), europski turizam u 2025. dosegnuo je i premasio razine iz 2019. godine, uz blagi
rast i stabilizaciju. Istodobno, putnici postaju selektivniji, traze veéu vrijednost za novac i

preferiraju krace, ali CeSce boravke u mirnim, manje prepunjenim destinacijama.
Na globalnoj razini, nekoliko je trendova posebno izraZeno:

o AutentiCnost i lokalnost — turisti sve viSe traZe istinska iskustva koja ukljuuju lokalne

obicaje, hranu, tradiciju i interakciju sa zajednicom.

e Odrzivost i ,putovanje s namjerom“ — povecava se interes za odgovorna i odrziva

putovanja koja imaju pozitivan utjecaj na lokalno gospodarstvo i okolis.

o Digitalizacija i personalizacija iskustva — turisti oCekuju jednostavan pristup
informacijama, mogucnost online rezervacija, digitalne vodiCe i personalizirane

preporuke.

e Zdravlje, dobrobit i boravak u prirodi — trend ,wellbeing® sve je izraZeniji, a putnici traze

destinacije koje nude mentalni odmor, aktivnost na otvorenom i opustanje.

o Off-season i kratka putovanja — raste interes za putovanja izvan glavne sezone, osobito

u proljece i jesen, Sto doprinosi ravnomjernijem turistickom opterecenju destinacija.

e Kombinacija rada i odmora (,workation“) te mikrodestinacije — porast rada na daljinu

otvara prostor za destinacije koje nude mir, stabilan internet i ugodno okruzenje.

Za kontinentalne i ruralne prostore poput Sjeverne Moslavine, ovi trendovi predstavljaju priliku
za pozicioniranje kao zelene, tihe i autenti¢ne mikro-destinacije, temeljene na prirodi, kulturi i
ljudskoj toplini. Ulaganja u digitalne alate, interpretaciju prirodnih vrijednosti, cikloturizam, eno-
gastro ponudu i male manifestacije omoguéuju stvaranje konkurentne i prepoznatljive ponude

u skladu s o€ekivanjima modernih putnika.
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4.11.4. Analiza trendova na strani turisticke potraznje

Najvaznije trziSte za destinaciju Sjeverna Moslavina ostaje domace trziSte, s naglaskom na
Zagreb i srediSnju Hrvatsku, te blize regije poput Bjelovara, Siska i Kutine. Domaci gosti
najCesce dolaze automobilom, zadrzavaju se 2 do 3 nodéi i traze mir, prirodu, dobru hranu i
autenti¢an dozivljaj. Motivacija je bijeg iz gradske svakodnevice, vikend-odmor i sudjelovanje

u manifestacijama.

Uz domace goste, znacajan potencijal predstavljaju bliska emitivna trziSta — Slovenija, Austrija,
Madarska, Njemacka i Ceska. Ove skupine putnika karakterizira interes za ruralni i odrzivi
turizam, putovanja u manjim skupinama, sigurnost i personalizirana iskustva. Putnici iz tih

zemalja ¢eScée putuju izvan glavne sezone i preferiraju destinacije dostupne automobilom.

Suvremeni turisti u kontinentalnim destinaciama sve viSe pokazuju sljedeée obrasce

ponasanja:

o kradi, ali ¢e&¢i boravci (2—4 dana);

planiranje putovanja u kraéem roku (,last minute“ rezervacije);
e veca cjenovna osjetljivost i trazenje ,vrijednosti za novac®;
o preferiranje smjestaja u domacinstvima, OPG-ovima i manjim objektima;

o trazenje kombinacije odmora i aktivnosti (voznja bicikla, ribolov, promatranje ptica,

poucne staze, lokalne radionice);

e porast putovanja u paru i obiteljskih putovanja s djecom, kao i ,multi-generacijskih®

odmora.
Kada se promatraju trendovi po trzistima:

e Njemacka, Austrija i Slovenija (DACH+SLO) — turisti su dobro informirani, o€ekuju
kvalitetu, autenti€nost i odrZivost. NajviSe ih privlaCe prirodne vrijednosti, eno-
gastro ponuda i kulturne manifestacije. Spremni su platiti vise za kvalitetu i

jedinstveno iskustvo.

o Madarska, Ceska i Poljska — traZe blizinu, jednostavnost dolaska i povoljnu cijenu.

Zanimaju ih aktivnosti na otvorenom, jezera, ribolov i biciklizam.

e Domace trziste (Hrvatska) — i dalje najvjerniji segment, posebno za vikend

putovanja i kratke obiteljske odmore.
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S obzirom na trziSne trendove, TZ Sjeverna Moslavina moze se strateski usmijeriti prema

sljedec¢im inovacijskim prioritetima:

1.

Konektirano putovanje (connected trip) — objedinjavanje karata, ruta, rezervacija,

digitalnih vodi€a i pla¢anja u jedinstvenoj aplikaciji ili web-platformi.

Personalizacija ponude — koritenje digitalnih alata i umjetne inteligencije za prilagodbu

preporuka prema interesima posijetitelja (obitel;j, biciklist, ljubitelj vina i sl.).

Odrzivost i lokalni identitet — isticanje lokalne proizvodnje, kratkih lanaca opskrbe i

zelenih praksi u smjestaju i ugostiteljstvu.

Off-season proizvodi — razvoj jesenskih i proljetnih paketa (vino, gljive, prirodne staze,

zvjezdano nebo, radionice tradicijskih vjestina).

Pristupacnost i inkluzila — prilagodba ruta, signalizacije i sadrZzaja osobama s

invaliditetom te razrada “Accessible Tourism” koncepta.

Pametna mobilnost — razvoj EV punionica, signalizacije i usluga ,park & experience®

koje omogucuju lako kretanje destinacijom.

Mikromanifestacije i lokalni dozivljaji — poticanje manijih, ali u€estalijih dogadaja koji

potiCu dolazak posijetitelja tijekom cijele godine.

Promjene na trzidtu turizma sve viSe idu u prilog manjim, autenti¢nim destinacijama koje nude

mir, sigurnost, odrzivost i osobni pristup. TZ Sjeverna Moslavina ima potencijal pozicionirati se

kao prepoznatljiva mikro-destinacija kontinentalne Hrvatske, Cije se vrijednosti temelje na

spoju prirode, tradicije i gostoljubivosti.

Razvijanjem suvremene, digitalno podrzane i odrzive turistiCke ponude, destinacija moze

postati primjer uravnoteZzenog razvoja turizma koji koristi lokalnoj zajednici, a posjetiteljima

nudi nezaboravno iskustvo zivota u ritmu prirode.
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4.11.5. Analiza stavova dionika — rezultati primarnog istrazivanja

Kako bi se izradio sveobuhvatan pregled stanja turizma na podrucju Turisticke zajednice
Sjeverna Moslavina te sagledala postojeca percepcija i razvojni potencijali destinacije iz
perspektive klju¢nih dionika, tijekom srpnja i kolovoza 2025. godine provedeno je anketno

istrazivanje. Istrazivanje je obuhvatilo tri skupine ispitanika:

1. gospodarske subjekte aktivhe u sektoru turizma i prate¢im djelatnostima (ugostitelii,
privatni iznajmljivaci, OPG-i i obrti),
2. posijetitelje koji su boravili ili sudjelovali u dogadanjima na podrucju TZ Sjeverna

Moslavina,

3. lokalno stanovnistvo s ciljiem prikupljanja misljenja o utjecaju turizma na svakodnevni

Zivot i razvoj zajednice.

4.11.5.1. Metodologija istrazivanja

Istrazivanje je provedeno putem online i tiskanih anketnih upitnika, koji su distribuirani putem
sluzbenih  komunikacijskin kanala TZ-a, druStvenih mreza i lokalnih institucija.

Ukupno je prikupljeno:
e 9 ispitanika iz sektora gospodarstva,
e 16 posijetitelja,
o 28 stanovnika s podrucja Garesnice, Hercegovca i Velike Trnovitice.

Podaci su analizirani kvantitativno i kvalitativno, a rezultati su objedinjeni u tematske cjeline
koje obuhvacaju kljucne aspekte turistickog razvoja: zadovoljstvo ponudom, percepciju
destinacije, razinu suradnje dionika, stupanj digitalizacije, izazove u poslovanju te prijedloge

za unaprjedenje.

Cilj istraZivanja bio je prikupiti relevantne podatke iz prakse — od onih koji oblikuju turisticku
ponudu, onih koji je koriste te od lokalnog stanovnistva koje svakodnevno zivi s ucincima
turizma — kako bi se Plan upravljanja destinacijom temeljio na stvarnim potrebama i iskustvima

zajednice.

Rezultati istrazivanja prikazani su u nastavku po skupinama ispitanika, uz odgovarajuce

grafikone i interpretacije.
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Ciljevi provedenog istrazivanja bili su:

dobiti uvid u zadovoljstvo i percepciju turisticke ponude destinacije,

e prepoznati glavne prednosti i nedostatke postoje¢e ponude,

e identificirati razvojne prioritete iz perspektive poduzetnika, stanovnika i posjetitelja,
e procijeniti razinu digitalizacije, suradnje i lokalne uklju¢enosti,

o formulirati preporuke za unapredenije turistickog upravljanja i odrzivi razvo.

Podaci su analizirani kombiniranom Kkvantitativno-kvalitativnom metodom, Kkoristenjem
deskriptivne statistike za zatvorena pitanja i tematske analize za otvorene odgovore. Rezultati
su prikazani grafi¢ki i tekstualno, uz interpretaciju koja naglasava kljuéne trendove, obrasce

ponasanja i izazove na razini destinacije.

Istrazivanje predstavlja vazan segment Plana upravljanja destinacijom jer omoguéuje
evidence-based pristup — donoSenje razvojnih odluka na temelju konkretnih povratnih

informacija s terena, a ne pretpostavki.

Analiza rezultata u nastavku prikazuje stavove i percepcije po skupinama ispitanika:

gospodarski subjekti, posjetitelji i stanovnici.
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4.11.5.2. Rezultati — anketni upitnik za gospodarske subjekte

U okviru izrade Plana upravljanja destinacijom provedeno je anketno istrazivanje medu
gospodarskim subjektima aktivnima u turizmu i prateéim djelatnostima na podrudju TZ
Sjeverna Moslavina. U istrazivanju je sudjelovalo 9 ispitanika, medu kojima su bili predstavnici
ugostiteljskin objekata, privatnih iznajmljivaca, obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava

(OPG-ova) te obrtnika i pruzatelja usluga u turizmu.

Grafikon 6. Struktura sudionika u istrazivanju prema djelatnosti

m Ugostiteljstvo (restoran, kafi¢)

® Smjestaj (apartmani, kuc¢e za
odmor)

OPG / seoski turizam

m Usluzne djelatnosti povezane s
turizmom

m Ostalo

Cilj istrazivanja bio je utvrditi razinu zadovoljstva postoje¢om turistickom ponudom, identificirati
glavne prepreke razvoju, ocijeniti suradnju s turistickom zajednicom i lokalnim institucijama te

ispitati stavove o buduéim prioritetima razvoja destinacije.

4.11.5.2.1. Struktura ispitanika

Vecina ispitanika dolazi s podrucja Grada Gare$nice, dok je maniji broj predstavnika s podrucja
opcina Hercegovac i Velika Trnovitica. Struktura poslovnih subjekata pokazuje da se najvedi
broj odnosi na ugostiteljske objekte (restorane, kafi¢e i gostionice) i smjestajne jedinice u

domacinstvu, dok je manji broj OPG-ova orijentiran na turizam na selu i proizvodnju autohtonih
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proizvoda. Vecina subjekata zapo$ljava do pet osoba, dok manji broj ima od Sest do deset

zaposlenih, Sto potvrduje dominaciju mikro poslovanja u turistiCkom sektoru.

Grafikon 7. Struktura sudionika prema broju zaposlenih

7

N

1-5 zaposlenih 6-10 zaposlenih 11-50 zaposlenih

= Broj zaposlenih

Ova struktura odrazava stvarno stanje trZiSta destinacije — dominaciju mikro i malih
poduzetnika, koji ¢ine osnovu lokalnog turistickog gospodarstva, s naglaSenim potencijalom

za daljnju specijalizaciju i medusektorsku suradnju.

4.11.5.2.2. Zadovoljstvo postojecom turisticCkom ponudom

Rezultati ankete pokazuju kako su gospodarski subjekti umjereno zadovoljni ukupnim stanjem
turisticke ponude na podruéju TZ Sjeverna Moslavina.
Vecina ispitanika ocijenila je ponudu kao solidnu, ali nedovoljno prepoznatljivu i nedovoljno
razvijenu u smislu dodatnih sadrzaja koji bi produzili boravak posjetitelja i povecali potro3nju.

Kao glavne prednosti istaknuti su:
e autentiCnost i mirnoc¢a ruralnog okruzZenja,
e prirodne ljepote (jezera, Sume, Park prirode Lonjsko polje u blizini),

e tradicionalna gastronomija i domaci proizvodi,
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o prijateljski i gostoljubivi domacini.

Medutim, istovremeno su istaknuti i brojni nedostatci koji ograni¢avaju trziSnu prepoznatljivost

destinacije:
e manjak organiziranih dogadanja i manifestacija tijekom godine,
e nedostatna promocija destinacije na regionalnoj i nacionalnoj razini,
e slaba vidljivost ponude na internetu,

e ograni¢eni smjestajni kapaciteti i manjak sadrzaja za boravak duzi od jednog dana.

4.11.5.2.3. lzazovi i prepreke u poslovanju

Najvece prepreke u poslovanju, prema odgovorima ispitanika, odnose se na:
e povecane troSkove poslovanja (energenti, sirovine, radna snaga),
e nedostatak radne snage i teSkoce u pronalasku sezonskih djelatnika,
e kompleksnu administraciju i sporost institucija,

e nedovoljnu povezanost dionika i nepostojanje zajedni¢ke marketinSke platforme.

Grafikon 8. Najvece prepreke na koje nailaze sudionici u poslovanju izraZzene u postotku

= Nedostatak radne snage

= Visoki troSkovi poslovanja
Slaba promocija i vidljivost

® Administrativne prepreke

® Sezonalnost potraznje
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Dio ispitanika naglasio je kako lokalna i regionalna potpora poduzetnistvu postoji, ali je Eesto
ograniena na administrativne aktivnosti, dok konkretni poticaji i edukacije za turistiCke

poduzetnike jo$ uvijek nisu dovoljno sustavno razvijeni.

4.11.5.2.4. Suradnja s turisticCkom zajednicom i lokalnim institucijama

Vecina ispitanika ocijenila je suradnju s TuristiCkom zajednicom kao zadovoljavaju¢u, uz
napomenu da bi bilo pozeljno viSe zajedni¢kih promotivnih aktivnosti i ¢eS¢a komunikacija.
Pozitivho se ocjenjuje spremnost TZ-a na suradnju i otvorenost za prijedloge, ali postoji prostor
za unaprjedenje u podru¢ju digitalnog marketinga, zajedniCkog oglasavanja i kreiranja

integrirane ponude.

Grafikon 9. Suradnja ispitanika sa Turistickom zajednicom Sjeverna Moslavina izraZzena u
postotku

= Redovita
® Povremena
= Nikakva

Nekoliko ispitanika navelo je da bi voljeli sudjelovati u buduéim projektima, osobito u
aktivnostima vezanima uz ruralni turizam, eno-gastronomiju i manifestacije koje promicu

lokalne proizvode.

82



4.11.5.2.5. Digitalizacija poslovanja

Rezultati ankete pokazuju da je stupanj digitalizacije medu gospodarskim subjektima relativho
nizak.

Vecina ispitanika koristi osnovne digitalne alate (drustvene mreze, e-mail, Google Business
profil), dok tek manji broj koristi profesionalne online rezervacijske sustave ili digitalne

platforme za oglasavanje.

Pritom su naj¢esc¢e prepreke:
¢ nedostatak tehni¢kog znanja i digitalnih vjestina,
e manjak vremena i financijskih resursa za ulaganje u digitalni marketing,

e neinformiranost o mogucnostima besplatne promocije putem TZ-a i nacionalnih

platformi.

Ovi rezultati ukazuju na potrebu za edukacijom i digitalnom podrdkom lokalnim poduzetnicima,

$to bi znatno povecalo njihovu trziSnu vidljivost i konkurentnost.

4.11.5.2.6. Preporuke i razvojni prioriteti

Na pitanje o prioritetima za buduci razvoj turizma, ispitanici su naj¢es¢e navodili:

e razvoj smjesdtajnih kapaciteta viseg standarda i tematskih objekata (npr. seoski turizam,

glamping, eno-gastro kuce),

e stvaranje paket-aranZmana i zajednickih turisti¢ckih ruta (npr. ,Ruta moslavackih

okusa“, ,Putevi vina i tradicije”),
e jacu promociju destinacije na digitalnim kanalima,
e bolje iskoriStavanje prirodnih resursa i kulturne bastine,

e organizaciju dogadanja tijekom cijele godine koja bi privukla razli¢ite ciljne skupine.
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Grafikon 10. Stav prema suradnji sa Turistickom zajednicom Sjeverna Moslavina
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ZnacCajan dio ispitanika izrazio je spremnost za suradnju na zajednic¢kim projektima, osobito
ako bi se osigurala bolja koordinacija izmedu TZ-a, jedinica lokalne samouprave i privatnog

sektora.

4.11.5.3. Rezultati — anketni upitnik za posjetitelje

U okviru istrazivanja o stanju turizma i percepciji destinacije TZ Sjeverna Moslavina provedena
je anketa medu posijetiteljima podrucja GareSnice, Hercegovca i Velike Trnovitice. Ispitano je
ukupno 16 posijetitelja, a istrazivanje je provedeno tijekom lieta 2025. godine, kombinacijom
online i terenskog prikupljanja podataka. Cilj ankete bio je dobiti uvid u motive dolaska,
strukturu posijetitelja, zadovoljstvo turistickom ponudom, razinu potrosnje, duzinu boravka te

percepciju destinacije kao turistiCkog odredista.
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4.11.5.3.1. Profil posjetitelja

Struktura ispitanika pokazuje da najveci udio Cine posijetitelji iz Bjelovarsko-bilogorske zupanije
i susjednih podrucja, dok je maniji broj turista dosao iz drugih dijelova Hrvatske, pretezno iz
Zagreba, Koprivnice i Varazdina. Udio stranih posjetitelja je vrlo nizak, sto potvrduje Cinjenicu

da destinacija jo$ uvijek ima pretezno lokalni karakter posjecivanja.

Grafikon 11. Struktura ispitanika prema mjestu prebivanja

u Bjelovarsko-bilogorska Zupanija
u Grad Zagreb
= Koprivnicko-krizevacka Zupanija

m Ostalo

Prema dobnim skupinama, dominiraju posijetitelji u dobi od 25 do 44 godine, Cesto obiteljski
orijentirani, koji putuju u manjim grupama ili s djecom. U manjoj mjeri prisutni su mladi

posijetitelji (18—24 godine) i starije osobe iznad 60 godina.
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Grafikon 12. Struktura posjetitelja prema dobi

u18-24
u25-44
245-60
60+

Vecina ispitanika navodi da putuje vlastitim automobilom, a dolazak u destinaciju najc¢esc¢e
traje jedan dan ili vikend. Samo maniji broj posjetitelja ostvaruje viSednevni boravak, uglavhom

u smjestajnim objektima u domacinstvu ili kod rodbine i prijatelja.

4.11.5.3.2. Motiv dolaska i nacin informiranja

Naj¢esS¢i motiv dolaska u destinaciju vezan je uz boravak u prirodi, opustanje, posjet

manifestacijama i lokalnoj gastronomiji.

Znacajan dio posijetitelja (vise od polovice) navodi da ih privlaCe mir, netaknuta priroda i ruralni
ambijent, dok su pojedini dolasci motivirani kulturnim dogadanjima, obiteljskim posjetima ili

posjetom OPG-ovima.
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Grafikon 13. Prikaz stavova ispitanika o svidanjima u destinaciji Sjeverna Moslavina
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Vazno je istaknuti da se vecina ispitanika informira o destinaciji putem interneta i drustvenih
mreza, posebno Facebooka i Instagrama, dok je maniji broj informaciju pronasao putem
sluzbene web stranice turistiCke zajednice ili preporuka prijatelja. Ovi podaci ukazuju na to da
digitalni kanali imaju presudnu ulogu u privlaenju posjetitelja, ali i na potrebu jaceg i

kontinuiranog oglasavanja.

Grafikon 14. Stavovi ispitanika o informiranju o destinaciji Sjeverna Moslavina
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4.11.5.3.3. Zadovoljstvo turistickom ponudom

Analiza zadovoljstva pokazuje da su posijetitelji opéenito zadovoljni boravkom u destinaciji,
posebno ljubazno$¢u domacina, prirodnim okruzenjem, gastronomskom ponudom i op¢im

dojmom mira i sigurnosti.

NajviSe ocjene dobili su:

e ljubaznost i gostoljubivost lokalnog stanovnistva,

o autenti¢nost prostora i oCuvan okolis,

e lokalna hrana i proizvodi,

e kulturno-povijesne znamenitosti poput crkvi i interpretacijskih punktova.
NiZe ocjene odnose se na:

e nedostatak sadrzaja za djecu i obitelji,

¢ slabu ponudu suvenira i lokalnih proizvoda,

e nedostatnu vidljivost turistickih informacija na terenu,

e ograni¢ene mogucnosti no¢enja i nedostatak organiziranih tura.

Grafikon 15. ProsjeCna ocjena ispitanika na pojedine stavke destinacije Sjeverna Moslavina
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Posebno je istaknuto da bi vise manifestacija, uredenih staza, tematskih ruta i interpretacijskih

toCaka pridonijelo atraktivnosti i produzetku boravka.

411.5.3.4. PotrosSnjai duljina boravka

Vecina ispitanika troSi do 50 eura dnevno po osobi, §to potvrduje da se radi o kratkotrajnom,

nisko potroSnom obliku turizma.

Grafikon 16. Potro$nja ispitanika u destinaciji Sjeverna Moslavina
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NajviSe se troSi na ugostiteljsku ponudu i kupnju lokalnih proizvoda, a maniji dio na smjesta;j,
rekreacijske i kulturne sadrzaje. To ukazuje na potrebu za razvojem integriranih turistickih
proizvoda i paketa koji  bi povecali  potrodnju i produzili boravak.
Prosje€na duljina boravka iznosi 1,8 dana, $to upucuje na potencijal za razvoj vikend-turizma

i ponuda koje bi motivirale ponovni dolazak.
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4.11.5.3.5. Percepcija destinacije i preporuke

Vecina ispitanika dozivljava destinaciju kao mirno i sigurno mjesto za odmor, pogodno za

obiteljske i rekreativne aktivnosti.

Kao najveci potencijal destinacije istiCu se:
e prirodni resursi i o€uvani krajolik,
e ruralni ambijent i tradicijska arhitektura,
e kulturna bastina i lokalni identitet,
e gastronomska ponuda i autenti¢ni proizvodi.

Grafikon 17. Namjera ponovnog dolaska ispitanika u destinaciju Sjeverna Moslavina

uDa
® Mozda
= Ne

S druge strane, glavni izazovi prema percepciji posjetitelja su:
e nedostatak promotivnih materijala i signalizacije,
e slaba prometna povezanost javnim prijevozom,
e nepostojanje centralnog mjesta za informacije,

e nedostatak atraktivnih sadrzaja za mlade i obitelji.
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Unato€ navedenim manjkavostima, ¢ak 87% ispitanika izjavilo je da bi preporucilo destinaciju

drugima, 8to pokazuje visok stupanj zadovoljstva i pozitivnog iskustva posjetitelja.

4.11.5.3.6. Zakljuéna razmatranja

Rezultati istrazivanja ukazuju da destinacija Sjeverna Moslavina ima izraziti potencijal za
razvoj turizma temeljenog na prirodnim i kulturnim resursima, uz naglasak na mir, sigurnost i
autenti¢nost. Medutim, kako bi se privukle nove ciline skupine i povecala konkurentnost,

potrebno je:
¢ razviti cjelovitu digitalnu komunikacijsku strategiju,
e povecati broj manifestacija i atraktivnih sadrzaja tijekom godine,
o unaprijediti informacijsku i signalizacijsku infrastrukturu,
o te potaknuti suradnju lokalnih dionika u zajedniCkom brendiranju destinacije.

Ova analiza predstavlja vrijedan pokazatelj percepcije destinacije iz perspektive posjetitelja te

sluzi kao osnova za izradu mjera i aktivnosti u narednim poglavljima plana.

4.11.5.4. Rezultati — anketni upitnik za stanovnike

Anketa o stavovima lokalnog stanovniStva provedena je na uzorku od 28 ispitanika s podrucja
Grada Garesnice te opcina Hercegovac i Velika Trnovitica. Cilj istrazivanja bio je procijeniti
stavove i miSljenja stanovnika o razvoju turizma, njegovom utjecaju na lokalnu zajednicu,
kvalitetu Zivota i mogucnosti zapoS$ljavanja, kao i razinu njihove ukljuenosti i interesa za

buduci razvoj destinacije.

IstraZivanje je provedeno u kolovozu 2025. godine, kombinacijom online upitnika i anketiranja
na terenu, a rezultati predstavljaju vrijedan izvor informacija o percepciji turizma iz perspektive

lokalnog stanovnistva, koje je jedan od kljucnih dionika odrzivog razvoja destinacije.
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4.11.5.4.1. Opci stavovi o turizmu i percepcija destinacije

Rezultati istrazivanja pokazuju da vecina stanovnika ima pozitivan stav prema razvoju turizma
i smatra ga pozeljnim smjerom gospodarskog razvoja. ViSe od dvije treCine ispitanika smatra
da turizam moze doprinijeti otvaranju novih radnih mjesta, povecanju vidljivosti i
prepoznatljivosti podrucja, te ozivljavanju lokalne zajednice kroz manifestacije, uredenje

prostora i oCuvanije tradicije.

Grafikon 18. Stavovi ispitanika o turizmu destinacije Sjeverna Moslavina
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Stanovnici prepoznaju da turizam potiCe o€uvanje kulturne i prirodne bastine, ali i pridonosi
ponosu lokalne zajednice. Ipak, prisutna je i doza opreza — dio ispitanika izraZzava zabrinutost
zbog moguceg povecanja troSkova Zivota, prometnih guzvi ili pretjerane komercijalizacije

prostora u buduénosti, ako se razvoj ne bude planirao sustavno i odrzivo.

Vecina stanovnika (oko 80%) smatra da njihovo podrucje ima znacajne turistiCke potencijale,
no isti€u da su oni nedovoljno iskoridteni. Kao glavne prednosti navode netaknutu prirodu,
miran ambijent, gostoljubivost ljudi, povijesne i vjerske znamenitosti, te blizinu veéih prometnih
pravaca. Kao klju¢ne slabosti istaknuti su nedostatak smjestajnih kapaciteta, slaba promocija

i nedostatna ponuda aktivnosti tijekom cijele godine.
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Grafikon 19. Stavovi ispitanika o potencijalu destinacije Sjeverna Moslavina
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4.11.5.4.2. Informiranost i ukljuéenost stanovnika

Anketni rezultati ukazuju na to da je razina informiranosti o aktivnostima Turisticke zajednice
Sjeverna Moslavina umjerena, ali da postoji zna€ajan prostor za unapredenje komunikacije s
lokalnim stanovnistvom. Oko polovice ispitanika navodi da prati rad turistiCke zajednice putem
drustvenih mreza ili lokalnih medija, dok manji broj aktivno sudjeluje u manifestacijama ili

suraduje s turistiCkim subjektima.
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Grafikon 20. Stavovi ispitanika o informiranosti o destinaciji Sjeverna Moslavina
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ZnacCajan dio stanovnika iskazao je spremnost za uklju€ivanje u buduce aktivnosti, osobito
kroz volontiranje na dogadanjima, sudjelovanje u udrugama ili pokretanje malih obiteljskih
aktivnosti povezanih s turizmom (npr. smjestaj, ugostiteljstvo, proizvodnja suvenira i autohtonih
proizvoda). Ovi podaci ukazuju na visok socijalni kapital zajednice i pozitivan potencijal za

participativno planiranje turizma.

Grafikon 21. Spremnost ispitanika za ukljuCivanje u buduce aktivnosti destinacije Sjeverna
Moslavina u postotku
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411.5.4.3. Utjecaj turizma na lokalnu zajednicu

Vecina ispitanika smatra da turizam ima pozitivan utjecaj na kvalitetu zivota — doprinosi boljoj

uredenosti prostora, obnovi objekata i pove¢anoj ponudi sadrzaja. Osobito se istiCe ponos

lokalnog stanovnistva na recentno obnovljene javne prostore, Centar za posjetitelje Natura

2000, Apollo park, kao i manifestacije koje okupljaju lokalnu zajednicu i goste izvan regije.

Unato€ tome, dio ispitanika smatra da turizam jo$ nije dovoljno integriran u svakodnevni zivot

zajednice, buduéi da ne postoje stalni sadrzaji koji bi poticali cjelogodiSnji boravak turista i

stvarali dodanu vrijednost lokalnom stanovnistvu. Spominju i potrebu za boljom prometnom

povezanoscu, vise kulturnih i sportskih dogadanja, te ve¢om podr§kom mladima koji Zele ostati

i raditi u turizmu.

Grafikon 22. Stavovi ispitanika o prednostima i nedostacima destinacije Sjeverna Moslavina

u postotku
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4.11.5.4.4. Stavovi o buduéem razvoju

Kada je rije€ o prioritetima, stanovnici najvecu vaznost pridaju:
e razvoju manifestacija koje promoviraju tradiciju i lokalne proizvode,
o uredenju prirodnih i rekreativnih sadrzaja (staze, jezera, parkovi),
o te promociji destinacije kroz digitalne kanale.

Smatraju da bi ulaganje u obiteljski i ruralni turizam, uz o€uvanje prirodnog okoli§a, moglo biti

najodrZziviji smjer razvoja.

Oko dvije trecine ispitanika smatra da bi turizam trebao rasti postupno i planski, uz uskladenost

s kapacitetima prostora i o€uvanjem kvalitete Zivota stanovnika.

Velik broj ispitanika naglasio je i potrebu za transparentnijom komunikacijom izmedu lokalne
samouprave, turistiCke zajednice i stanovnistva, osobito u fazama planiranja i odlucivanja o

vecim turistiCkim projektima.

Grafikon 23. Stavovi ispitanika o buduc¢em rastu destinacije Sjeverna Moslavina
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4.11.5.4.5. Zakljuéna razmatranja

Analiza stavova lokalnog stanovniStva pokazuje da postoji visok stupanj podrske razvoju
turizma, ali i jasna olekivanja da se on razvija u smjeru odrzivosti, o€uvanja identiteta i

zajednickog interesa.

Stanovnici prepoznaju vrijednost prirodnih i kulturnih resursa te su svjesni da njihov razvoj

mora biti uskladen s o€uvanjem prostora i kvalitete Zivota.

Ova anketa potvrduje da turizam ima potencijal postati jedan od glavnih nositelja lokalnog
razvoja, ali samo uz aktivhu uklju¢enost zajednice, bolju informiranost i jau medusektorsku
suradnju.

Rezultati ¢e posluziti kao temelj za formuliranje cilieva, mjera i aktivnosti u zavrdnim

poglavljima Plana upravljanja destinacijom.
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4.12. 1ZVJESCE O ANALIZI STANJA

IzvieS¢e o analizi stanja destinacije Sjeverna Moslavina temelji se na temeljitim analizama
klju€nih faktora koji ¢ine osnovu za razvoj i upravljanje turistickim proizvodima u destinaciji.
Analiza pokriva demografske, ekonomske, kulturne, prirodne, infrastrukturne i trziSne aspekte
te ukazuje na trenutnu konkurentsku poziciju destinacije na turistiCkom trzistu. Takoder,
izvijeS¢e uzima u obzir buduée projekte i ekoloSke i drustvene trendove koji mogu oblikovati

turistiCcku ponudu u srednjem roku.

4.121. Demografska i ekonomska analiza

Sjeverna Moslavina biljezi kontinuirani pad broja stanovnika u posljednjim desetlje¢ima, Sto je
rezultat negativnog prirodnog prirasta i migracija mladih u urbane sredine. Depopulacija,
posebno u ruralnim podruéjima, moze imati dugorone posljedice na trZiste rada i kvalitetu
Zivota lokalne zajednice. Medutim, unato¢ negativnim demografskim trendovima, postoji rast
turizma, osobito u segmentima ruralnog turizma i eko-turizma. Gospodarski sektor i dalje ovisi

o poljoprivredi, dok mikro i mala poduzeca postaju kljuéni pokretaci lokalne ekonomije.

4.12.2. Prirodne i kulturne atrakcije

Prirodne atrakcije, poput Poilovlja (Natura 2000 podrucje), Sumskih kompleksa, rijeka llove i
jezera Skresovi, pruzaju znacajne mogucnosti za razvoj ekoturizma i rekreacijskih aktivnosti.
S druge strane, kulturna bastina, ukljuCuju¢i sakralne objekte, doprinosi formiranju
prepoznatljivog identiteta destinacije. Takve atrakcije podrzavaju specijalizirane oblike turizma

poput vjerskog, kulturnog i edukativnog turizma.

4.12.3. Turisticka ponuda i infrastruktura

Destinacija trenutno ima skromnu smjestajnu ponudu s 75 smjes&tajnih jedinica i 177 lezajeva,
s naglaskom na privatni smjestaj i obiteljska poljoprivredna gospodarstva (OPG-e). lako se
smjestaj temelji na manjim objektima, postoji rast u kvaliteti usluga, a razvoj ruralnog turizma
dobiva na vaznosti. Prednosti destinacije ukljuCuju autenticnost, kvalitetnu prirodnu bastinu i

specificne kulturne doZivljaje, no postoji potreba za daljnjim ulaganjem u smjestajnu
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infrastrukturu, ukljuCujuci razvoj specijaliziranih oblika smjestaja kao $to su glamping i eko-

sela.

412.4. Analiza trzista i konkurencije

Analizom trziSta i konkurencije, destinacija Sjeverna Moslavina suoCava se s izazovima
konkurencije od drugih regionalnih destinacija, kao Sto su Bjelovar i Daruvar, koji imaju
razvijeniju infrastrukturu i marketinSke strategije. Medutim, Sjeverna Moslavina ima
komparativhe prednosti u obliku oCuvane prirodne bastine, autenti¢nih seoskih doZivljaja i
povoljnijin cijena. Potencijali za daljnji razvoj ukljuCuju jaCu povezanost s turizmom na
susjednim destinacijama, proSirenje ponude enogastronomskog turizma te koriStenje odrzivih

razvojnih projekata i brendiranja destinacije.

4.12.5. Razvojni trendovi i projekti

Planirani projekti kao $to su daljnje ulaganje u biciklistiCke i pjeSacke staze, ekoloske staze te
razvoj eko-turizma, omogucéuju Sjevernoj Moslavini da se pozicionira kao destinacija za
ljubitelje prirode i odrzivog turizma. Povec¢ana ulaganja u smjestajnu infrastrukturu i obiteljska
poljoprivredna gospodarstva otvaraju nove mogucnosti za rast i diferencijaciju od konkurencije.
U planu su i ulaganja u poboljSanje pristupacnosti atrakcijama poput Poilovlja i Skresova, $to

¢e doprinositi jaCanju konkurentske prednosti.

4.12.6. Gospodarski, drustveni i ekoloski trendovi

U obzir je potrebno uzeti i opce ekonomske i drustvene trendove poput povecanog interesa za
ekoloSke proizvode, Sto Ce imati pozitivan utjecaj na razvoj odrzivog turizma. Trendovi u
turizmu pokazuju povecan interes za kratkotrajnim vikend-odmorima i lokalnim destinacijama,
Sto Sjevernoj Moslavini omogucuje daljnje iskoriStavanje trziSnog segmenta domacih turista.
Takoder, ekoloski trendovi, ukljuCujuci povecanje svijesti o oCuvanju prirode, podrzavaju razvoj

ekoturizma kao klju¢ne komponente turistiCke ponude.
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4.12.7. Zakljuéno promatranje

Destinacija Sjeverna Moslavina, iako suoena s demografskim izazovima i konkurencijom
drugih destinacija, posjeduje znacajne komparativne prednosti koje uklju€uju prirodnu bastinu,
kulturnu autenti€¢nost i rastu¢u smjestajnu ponudu. Ulaganja u infrastrukturu, razvoj novih
turisti¢kih proizvoda (ruralni turizam, enogastronomski turizam, ekoturizam) i bolje povezivanje
s regionalnim trziStima predstavljaju klju¢ne faktore za uspje$an odrzivi razvoj. S obzirom na
trziSne trendove, oCekuje se da ¢e daljnji razvoj temeljen na odrzivosti, kvalitetnoj usluzi i

promociji prirodnih i kulturnih resursa omoguciti destinaciji jaCu konkurentnost na trzistu.
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5. POTENCIJAL ZA RAZVOJ | PODIZANJE KVALITETE
TURISTICKIH PROIZVODA

Popis utvrdene turisticke osnove prikazan u prethodnom poglavlju predstavlja temelj za analizu
potencijala razvoja turistickih proizvoda. Na podrucju destinacije Sjeverna Moslavina
(GareSnica — Hercegovac — Velika Trnovitica) identificirani su brojni resursi kojima se moze
oblikovati turisticka ponuda atraktivna za specificne segmente ftrzista, s naglaskom na

odrzivost, autenti¢nost, boravak u prirodi i lokalne proizvode.

5.1. Analiza resursa i postojecih turistiCkih proizvoda

5.1.1. Smjestajni kapaciteti i kvaliteta usluge

Prema sluzbenim podacima destinacija raspolaze sa 16 smjeStajnih objekata, 75 smjestajnih
jedinica i ukupno 177 lezajeva (2019.—-2024.).

Ponuda smjestaja sastoji se prvenstveno od:
e hotelskog smjestaja
e objekata u domacinstvu,
e OPG-ova s degustacijama,
e nekoliko komercijalnih objekata vide kategorije.

Kamping ponuda nije razvijena, S$to otvara znalajan prostor za nove investicije.

Posebno je prepoznat potencijal razvoja tematskog smjestaja:
e glamping kampovi i eko-kampovi uz jezera,
e bike-friendly objekti uz biciklistiCke rute,
e wellness i ruralni smjestaj na OPG-ovima.

Takav oblik ponude odgovara trenutnim trziSnim trendovima, gdje raste potraznja za malim,

posebnim i mirnim oblicima smjestaja izvan urbanih sredina.
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5.1.2. Enogastronomski turizam i OPG-ovi

Destinacija ima snaznu proizvodnju lokalnih proizvoda: vina, meda, rakije, bu€inog ulja i
tradicionalnih autohtonih proizvoda. Uz lokalne proizvodate i OPG-ove ve¢ se provode

degustacije i razgledavanja gospodarstava.
Veliki potencijal za razvoj:
e izgradnja eno-gastro ruta,
e povezivanje lokalnih proizvoda s turistima kroz ,,open farm® koncept,
o stvaranje brenda ,Okusi Sjeverne Moslavine“ili ,From farm to table®.
OPG-ovi ve¢ imaju u ponudi suvenire, degustacije i prezentacije, ali nedostaje:
e komercijalna bookabilnost,
e umrezenost,

o digitalna prisutnost.

5.1.3. Ekoturizam, outdoor i aktivni turizam

Najvrjedniji resurs u destinaciji je Poilovlje — zastiCeno mocévarno podru€je u mrezi Natura

2000 uz rijeke llovu, Garesnicu i Toplicu.

U funkciji turizma vec¢ su razvijeni:
e edukativne poucne staze,
e promatragnice za ptice (birdwatching),
e interpretacijski sadrzaiji.

Centar za posjetitelje Natura 2000 GareSnica ima potencijal postati centralna turisticka to¢ka

— ulazna vrata destinacije.
Outdoor proizvodi s najvecim potencijalom:
o DbiciklistiCke rute (postoje uredene rute, potrebno unaprijediti signalizaciju),

o tematske Setnje i interpretacijske ture s vodi¢ima,
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o birdwatching programi za Skole i obitelji,

o fotografiranje prirode (photo safari).

5.1.4. Kulturni i vjerski turizam

Na podrucju destinacije nalaze se brojni sakralni objekti i elementi nematerijalne bastine

(folklor, obicaiji, lokalni obrti).

Potencijal:
o tematska ruta sakralne bastine,
e radionice tradicijskih obrta,

e program ,jedan dan u tradiciji“ za Skole i turiste.

5.1.5. Sport, dogadanja i manifestacije

Postoje sportski objekti i dvorane koje mogu primiti ve¢e grupe, no nisu potpuno turisticki
iskoristeni.

Potencijal:
e organizacija turnira (nogomet, rukomet),
e cross-country i outdoor utrke,
e razvijanje specijaliziranih vikend dogadanja na otvorenom.

Manifestacije ve¢ postoje, ali marketing i organizacija nisu dovoljno profesionalizirani.
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5.2. Procjena razvojnog i marketin§kog potencijala proizvoda

Tablica 13. Procjena razvojnog i marketinskog potencijala proizvoda destinacije Sjeverna

Moslavina
Razvojni MarketinSki
Turisti¢ki proizvod - - Sezonalnost
potencijal potencijal
Ekoturizam & outdoor
o vrlo visok visok niska
(Poilovije)
OPG & enogastro vrlo visok vrlo visok niska
Kulturni i vjerski turizam srednje visok srednje visok srednja
Sportsko-rekreacijski turizam visok sredniji srednja
Smjestaj (privatni / tematski) vrlo visok visok niska

Marketinski potencijal ukljucuje:

o fiziCku dostupnost (blizina autoceste A3 i Zeljeznice),

e mogucnost stvaranja jedinstvenog identiteta (Natura 2000 + OPG proizvodi).

5.2.1. Kljuéni izazovi i preporuke za razvoj

Identificirani izazovi:

¢ nedostatak hotelskih i viSekategoriziranih smjestajnih objekata,

e nedovoljna digitalna dostupnost turisti¢kih proizvoda (nema ,book now* opcija),

e slaba turisti¢ka signalizacija i brendiranje,

e manjak tematski osmisljenih proizvoda i paket aranZzmana.
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Preporuc¢ene mjere:
Kratkoroc¢no (1-2 godine):
1. Aktivirati Centar Natura 2000 kao glavni informativni centar.
2. Povezati OPG-ove u ,Gastro vikend paket* — smjestaj + OPG + aktivnost.

3. Uvesti turisti¢ku signalizaciju na kljuénim rutama (biciklistiCke i interpretacijske staze).

Srednjoro¢no (3-5 godina):
1. Razvoj glamping i eko-kamp projekata.
2. Tematska eno-gastro ruta: ,Okusi Sjeverne Moslavine®.

3. Organizacija novih manifestacija izvan sezone (jesenske & zimske).

Dugoroéno (5+ godina):
e Razvoj manjih boutique hotela ili domova za aktivni odmor,

e Stvaranje jakog destinacijskog brenda.

5.2.2. Odrzivost i upravljanje posjetiteljima

Kako je Poilovlje u mrezi Natura 2000, nuzno je uvesti mjere koje osiguravaju da povecanje
turistiCkog prometa ne narusdi ekoloSku ravnotezu; vodenje grupa, monitoring posjetitelja,

edukacija posjetitelja i Skola.

Destinacija Sjeverna Moslavina raspolaze snaznim resursima koji omogucuju razvoj turistickih
proizvoda temeljenih na prirodi, lokalnoj hrani i tradiciji. Klju€ uspjeha je pretvaranje resursa u

dozivljaj, umrezavanje dionika i jaCanje digitalne vidljivosti.
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6. RAZVOJNI SMJER S MUERAMA | AKTIVNOSTIMA

Razvojni smjer destinacije definira se temeljem analize postojece turistitke ponude, resursa,
trzisnih potencijala i identificiranih izazova. Cilj je uspostaviti odrzivi, prepoznatljivi i
diferencirani turistiCki proizvod koji se temelji na prirodnoj i kulturnoj bastini, ruralnom prostoru,

lokalnim proizvodima i aktivnostima na otvorenom.

Razvojni smjer mora biti uskladen sa stratedkim dokumentima lokalnih jedinica, vazec¢im
prostornim planovima, planovima upravljanja zasticenim podrucjima (Natura 2000), planovima

upravljanja kulturnom bastinom te vazec¢im propisima.

Ako strateski ciljevi destinacije nisu definirani viSim strateSkim aktima, ovim planom postavlja

se okvir razvoja destinacije za razdoblje provedbe.

6.1. RAZVOJNI SMJER DESTINACIJE

Sjeverna Moslavina razvija se kao odrziva, autenticna i edukativha destinacija odmora u
prirodi, temeljena na Poilovlju (Natura 2000), ruralnoj bastini, lokalnim proizvodima i aktivnom

boravku na otvorenom tijekom cijele godine.
Destinacija se pozicionira kroz tri temeljna identiteta:

1. Priroda i odrzivi boravak — Poilovlje, outdoor, biciklizam, interpretacijske staze,

ekoturizam.

2. Lokalna hrana i OPG proizvodi — eno-gastro dozivljaj, degustacije, poljoprivredna

gospodarstva, suveniri.

3. Ruralni mir i autentiCnost — ku¢e za odmor, tematski smjestaj, kulturna bastina,

druStveni i tradicijski dogadaji.
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6.2. STRATESKI CILJEVI

Tablica 14. Popis strateskih ciljeva

Oznaka StrateSki cilj

Cc1 Povecati broj turistickih dolazaka i nocenja kroz razvoj cjelogodiSnjih turistickih
proizvoda.
C2 Povecati kvalitetu turistickog iskustva kroz unapredenje infrastrukture, smjestaja,

signalizacije i digitalne prisutnosti.

C3 Ekonomsku korist usmijeriti lokalnoj zajednici kroz uklju€ivanje OPG-ova,

ugostitelja i poduzetnika.

C4 Osigurati odrzivo upravljanje prostorom Poilovlja i oCuvanje prirodnih resursa.

6.3. MJERE | AKTIVNOSTI PO CILJEVIMA

6.3.1. MJERA 1: Razvoj turisti¢kih proizvoda temeljnih na prirodi

Aktivnosti:
e Unapredenije biciklistickih i pjeSackih staza; postavljanje signalizacije i edukativnih tabli.

e Organizacija novih outdoor dogadanja (biciklijade, birdwatching vikendi, ,Poilovlje

trail”).
e Jacanje Centra za posijetitelje Natura 2000 kao pocCetne tocke posjeta.
o Kreiranje edukativnih programa za $kole i grupe (vodi¢ + radionice).
e Razvoj foto-safari ture i promatracnica ptica.
Pokazatelji:
e broj oznacenih staza,
e broj grupa posjetitelja u Centru za posjetitelje,

e broj organiziranih dogadanja godisSnje.
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6.3.2.

MJERA 2: Razvoj eno-gastronomskog i OPG turizma

Aktivnosti:

Povezivanje OPG-ova u zajedni¢ku eno-gastro rutu "Okusi Sjeverne Moslavine".
Razvoj proizvoda za prodaju i suvenira (med, vino, rakija, bucino ulje).
Razvoj rezervacijskog sustava (,book now*) preko TZ-a.

Organizacija tematskih dogadanja (Dani sira i vina, Gastro vikend na OPG-u).

Pokazatelji:

6.3.3.

broj uklju¢enih OPG-ova,
broj posijetitelja degustacija,

povecanje prodaje lokalnih proizvoda.

MJERA 3: Unapredenje smjestajnih kapaciteta i diversifikacija ponude

Aktivnosti:

Poticanje razvoja tematskih ku¢a za odmor (bike-friendly, pet-friendly, wellness).
Poticanje razvoja malih kamping i glamping objekata.
Organizacija edukacija za iznajmljivaCe (podizanje kvalitete, digitalni marketing).

Uklju€ivanje smjestaja u turistiCke paket aranZmane.

Pokazatelji:

broj novih smjestajnih kapaciteta,
povecanje udjela kategoriziranog smjestaja,

broj objekata s dodatnim sadrzajima (jacuzzi, sauna, bazen).
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6.3.4. MJERA 4: Razvoj kulturnog i drustvenog turizma kroz dogadanja

Aktivnosti:
e Unapredenje postojec¢ih dogadanja i uvodenje novih (jesenske/ zimske manifestacije).
e Suradnja s udrugama, Skolama i lokalnim dionicima.
o Povecéanje marketinskih aktivnosti (video najave, druStvene mreze, sponzorstva).
Pokazatelji:
e broj manifestacija,
e broj posjetitelja,

¢ PR objave i doseg na drustvenim mrezama.

6.3.5. MJERA 5: Digitalizacija, marketing i dostupnost informacija

Aktivnosti:
e lIzrada jedinstvenog turistickog web portala destinacije.
o Implementacija QR signalizacije na stazama i atrakcijama.
e Aktivna promocija na drustvenim mreZzama (Facebook / Instagram / YouTube).
e |zrada profesionalnih foto i video materijala.
Pokazatelji:
e broj digitalnih prikaza / doseg,
e broj online rezervacija,

e povecanije broja pratitelja na drustvenim mrezama.
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6.4.

PLAN ODRZIVOSTI | UPRAVLJANJA RESURSIMA

Upravljanje razvojem destinacije provodi se u skladu s principima odrzivosti:

ograniCavanje broja posjetitelja u osjetljivim zonama Poilovlja,
edukacija posijetitelja o zastiti prirode i vrijednosti lokalne zajednice,
suradnja s javnim ustanovama (Natura 2000 / JU za upravljanje zasti¢enim podrucjem),

praéenje indikatora (noéenja, zadovoljstvo posijetitelja, lokalni prihodi).

Razvojni smjer destinacije temelji se na oCuvanju prirode i tradicije te stvaranju odrzivog

turistickog modela koji donosi koristi lokalnoj zajednici. Kroz definirane mjere i aktivnosti

omogucuije se:

6.5.

povecanije turistickog prometa,
diversifikacija proizvoda,
vedi prihodi lokalnog stanovnistva,

kontrolirano i odrZivo upravljanje prostorom.

SWOT ANALIZA DESTINACIJE

SWOT analiza je provedena na temelju utvrdenog stanja destinacije, turistiCke resursne

osnove, analize trzista i prikupljenih podataka u prethodnim poglavljima. Snage i slabosti

odnose se na unutarnje karakteristike destinacije, dok su prilike i prijetnje rezultat vanjskih

¢imbenika (trzidni trendovi, konkurentske destinacije, zakonodavni okvir).

6.5.1.

SNAGE (S — Strengths)

Izrazito vrijedni prirodni resursi: Poilovlje (Natura 2000), moc¢varno podrucje, jezera,

promatracnice za ptice.

Postojanje Centra za posjetitelije (interpretacijski sadrzaji, edukativne staze,

birdwatching).

Autenti¢na ruralna sredina — oc€uvan krajolik, mir, priroda, sigurnost.
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6.5.2.

6.5.3.

OPG-ovi s lokalnim proizvodima (med, vino, rakija, bu€ino ulje), postoje degustacije i

razgledavanja.

Tradicijska i kulturna bastina (etno elementi, obicaji, lokalne manifestacije).
Kvalitetna cestovna povezanost (blizina autoceste, dobar pristup urbanim centrima).
Postoje sportski objekti koji mogu primiti grupe (dvorane, vanjska infrastruktura).

Rast interesa za outdoor i prirodni turizam — ve¢ vidljiva posje¢enost rekreativaca.

SLABOSTI (W — Weaknesses)

Nedostatak, kampova i viSekategoriziranih smjestajnih objekata.

Smijestaj uglavnom u privatnim kuéama — nema tematskog, specijaliziranog smjestaja

(wellness, glamping).

Slaba digitalna vidljivost i nemogucénost online rezervacija (,book now" ne postoji kod

vecine ponudaca).

OPG-ovi i ugostitelji nisu umrezeni u zajedniCke rute i turistiCke proizvode (svatko radi

zasebno).

Nedostatak turistiCke signalizacije (interpretacijske i biciklisticke).
Manifestacije nemaju profesionalni marketing ni kontinuitet sadrzaja.
Nedostatak paketa ponude (aktivnost + OPG + smjesta;j).

Manjak radne snage u ugostiteljstvu i turizmu.

PRILIKE (O — Opportunities)

Trend rasta potraznje za ekoturizmom, ruralnim turizmom i ,slow tourism* putovanjima.

Sve veca potraznja za glampingom, kampiranjem i kuéama za odmor s dodatnim

sadrzajima (wellness, bazeni, priroda).

EU fondovi za ulaganje u zeleno gospodarstvo, digitalizaciju i razvoj turistiCke

infrastrukture.
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6.5.4.

Interes Skola i grupa za edukacijske programe u prirodi (STEM, ekologija, terenska

nastava).
Mogucnost stvaranja eno-gastro brenda destinacije (,Okusi Sjeverne Moslavine®).

UmreZavanje destinacije s drugim sudionicima na kontinentalnom turistiCkom trzistu

(tour operatori, TZ-ovi).

Razvoj dogadanja izvan glavne sezone (jesenski / zimski programi).

PRIJETNJE (T - Threats)

Konkurencija kontinentalnih destinacija koje ve¢ nude glamping, eno-gastro rute,

biciklizam i outdoor sadrzaje.
Klimatske promjene koje utje€u na koriStenje odredenih prirodnih resursa i aktivnosti.
Demografski pad i odlazak radne snage (manjak kadrova u turizmu).

Potencijalne administrativne i konzervatorske prepreke kod koriStenja zasti¢enih
podrucja (Natura 2000).

OgraniCena ulaganja privatnog sektora zbog nedostatka sigurne potraznje i

sezonalnosti.

Promjene zakona i regulativa (posebno za kampove i smjestajne jedinice u zasti¢enim

podrucjima).

SWOT analiza pokazuje da destinacija ima izrazito snazan resursni temelj (priroda, OPG-ovi,

ruralna autentiCnost), ali nedovoljno razvijene proizvode i infrastrukturu (smjestaj, digitalna

prisutnost, paket aranzmani).

Snage treba iskoristiti kroz diferencijaciju i stvaranje dozivljaja.

Slabosti zahtijevaju ulaganja u smjestaj, digitalizaciju i umrezavanje dionika.

Prilike nalazu razvoj glampinga, eno-gastro ruta, outdoor ponude i edukativhog
turizma.

Prijetnje se mogu umanijiti planiranjem odrzivog koristenja prirodnih resursa, suradnjom

s partnerima i EU financiranjem.
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6.6. Identificiranje opéih nacela i ciljeva turizma

Razvoj turizma u destinaciji temelji se na stavu da turizam mora biti koristan lokalnoj zajednici

i da ne smije ugrozavati prirodne i kulturne resurse koje €ini iznimnima. Sjeverna Moslavina

(Poilovlje i Sira destinacija) posjeduje jedinstvene vrijednosti — izvornu prirodu, ruralno

okruzenje, OPG ponudu, eno-gastronomiju i kulturnu bastinu — a zadatak turizma je pretvoriti

te resurse u kvalitetne, odrzive i cjelogodiSnje turisticke proizvode, uz postovanje lokalnog

Zivota.

Tablica 15. Opcéa nacela razvoja turizma

NACELO OBJASNJENJE
] Turizam se razvija bez naruSavanja prirode (Poilovlje — Natura 2000),
Odrzivost
kulturne bastine i kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.
Fokus na kvaliteti dozivljaja, ne na masovnosti (maniji broj gostiju, ve¢a
Kvaliteta .
potrosnja po gostu).
] Aktivnosti, informacije i proizvodi dostupni svim skupinama — obitelji,
Pristupacnost
djeci, osobama s poteSkocama, rekreativcima.
Zadovoljstvo posijetitelja, ali i zadovoljstvo lokalnog stanovniStva — turizam
Zadovoljstvo . ) o
ne smije smetati lokalnoj zajednici.
] Visok standard sigurnosti za posjetitelje (na stazama, u prirodi, na
Sigurnost

dogadanjima), kontrolirano koristenje osjetljivih podrucja.
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Tablica 16. Strate$ki ciljevi razvoja turizma

CiLJ OBJASNJENJE | SMJER RAZVOJA

Povecanje prihoda lokalne zajednice kroz turizam: viSe nocenja, jaca
| prodaja proizvoda OPG-ova, nove investicije u smjestaj i ponudu. Turizam
Ekonomski cilj - ] . _ o
kao dodatni izvor prihoda za stanovniStvo, a ne zamjena za postojece

djelatnosti.

Ocuvati tradiciju, identitet i obi€aje, te ih ukljuditi u turisti¢ku ponudu

Kulturoloski . . o ) . .
y (gastro manifestacije, radionice na OPG-ovima, prezentacija lokalnih
Ci
/ proizvoda).
Zastititi i odrzivo Koristiti Poilovlje i ostale prirodne resurse, postaviti
Ekoloski cilj kontrolirane pristupne tocke, edukaciju posjetitelja i monitoring utjecaja

turizma.

o Ukljuciti lokalnu zajednicu u razvoj turizma (OPG-ovi, udruge, Skole),
Socijalni cil T o o
povecati kvalitetu Zivota stanovnika i ponos na lokalni identitet.

Razviti infrastrukturu koja sluzi i turistima i lokalnom stanovnistvu:
Infrastrukturni
” smjestaj, signalizacija, biciklistiCke rute, digitalna infrastruktura,
cly , L .
interpretacijski sadrzaiji.

6.7. Oblikovanje strateskog pravca i prioriteta

Nakon definiranja nacela i opcih ciljeva turizma, potrebno je postaviti strateSki pravac razvoja
destinacije za razdoblje provedbe plana upravljanja turizmom. StrateSki pravac obuhvaca
fokusirana prioritetna podrucja razvoja turizma, odgovara na klju€ne trziSne prilike i izazove te

definira smjer kako od resursa stvoriti prepoznatljive turisticke proizvode i dozivljaje.
Strateski pristup destinacije temelji se na tri kljuna pitanja:

1. Kako produljiti sezonu [ povecati boravak posjetitelja?
— Razviti proizvode koji se mogu konzumirati tijekom cijele godine (outdoor aktivnosti,

edukacija o prirodi, eno-gastronomija, tematski dogadaiji).
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2. Kako

povecati

potrosnju

po gostu?

— Umijesto povecanja volumena posijetitelja, fokus je na vrijednosti i kvaliteti dozivljaja

(degustacije, vodene ture, lokalni proizvodi, paket-aranzmani).

3. Kako

diferencirati

destinaciju

na trzistu?

— Istaknuti autenti¢nost: Poilovlje — Natura 2000, ruralni ambijent i lokalne proizvode.

6.7.1. Strateski pravac destinacije

Destinacija se razvija kao autenti¢na i odrziva kontinetalna destinacija prirode, OPG proizvoda

i cjelogodisnje outdoor ponude, s fokusom na doZivljaju, miru i kvaliteti, a ne na masovnosti.

Destinacija se pozicionira kao mjesto za:

e aktivan i edukativan boravak u prirodi (Poilovlje, pou¢ne staze, birdwatching),

e eno-gastro i OPG dozivljaje (degustacije, ruralni turizam),

e opustajuci boravak u ku¢ama za odmor i glamping objektima.

Tablica 17. Prioritetna podrudja razvoja

Prioritetno podrucje

Strateski fokus

Razlog prioriteta

1. Razvoj turistiCkih proizvoda
(outdoor, eno-gastro, kulturni

ruralni turizam)

2. Podizanje kvalitete i

kapaciteta smjeStaja

3. Digitalizacija i dostupnost

informacija

4. UmreZavanje dionika i

profesionalizacija upravljanja

Od resursa napraviti

dozivljaj i paket ponudu

Tematski smjestaj
(glamping, kuée za odmor,
bike-friendly)

,Book now" sustav, web

platforma, QR signalizacija

Suradnja OPG-ova,
iznajmljivaca i TZ-a u

zajedni¢kim proizvodima

Trenutno postoji ponuda

resursa, ali ne proizvoda

Trenutni smjestaj nije
dovoljno raznolik ni

visoke kategorije

Digitalna vidljivost je
slaba, gosti ne mogu

lako rezervirati

Trenutno svaki subjekt

djeluje samostalno
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5. Organizacija cjelogodi$njih Jesen/zima manifestacije, RjeSava sezonalnost i

dogadanja eno-gastro programi povecava potrosnju

Tablica 18. Ciljani segmenti destinacije

Ciljano trziste / segment Motiv dolaska Klju¢éne atrakcije / proizvodi
Obitelji i parovi iz Opustanje, priroda, Kuce za odmor, eno-gastro
Hrvatske i regije ruralni ugodaj ponuda

Biciklizam, birdwatching,
Outdoor i rekreativci Aktivnosti na otvorenom . .
interpretacijske staze

. ) ) . ) Programi u Poilovlju, Centar za

Skole i edukativne grupe UcCenije kroz prirodu o

posjetitelje
Ljubitelji eno-gastro Degustacije i lokalno ] .
. OPG-ovi, suveniri, eno-gastro ruta
ponude iskustvo

6.7.1.1. Strateski prioriteti po temama

1. Produzenje turistiCke sezone

— razvoj proizvoda koji se koriste cijele godine (outdoor, eno-gastro, edukacija).

2. Povecanje potroSnje po gostu

— kreiranje paket-aranzmana (Smjestaj + OPG + aktivnost).

3. Povecanje kvalitete smjestaja

— poticanje razvoja tematskog i kategorijski viseg smjestaja.

4. Komercijalizacija resursa

— iz resursa Poilovlja napraviti proizvod koji se moze kupiti (ture, vodenja, edukacije).

5. Profesionalizacija destinacijskog upravljanja

— suradnja TZ — OPG - iznajmljivaci — udruge — Skole.
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Rezultat strateSkog pristupa:

duZzi boravak posjetitelja,

veca prosjecna potrosnja,

oCuvanje prirodnih vrijednosti i lokalnog identiteta,

veci ekonomski u€inak turizma na lokalnu zajednicu.

6.8. Identificiranje ciljeva

Na temelju analize stanja destinacije, SWOT analize, definiranih nacela odrzivog turizma te
oblikovanog strateSkog usmijerenja i prioriteta, utvrdeni su ciljevi koji usmjeravaju razvoj
turizma u razdoblju provedbe plana upravljanja destinacijom. Ciljevi se odnose na konkretne
rezultate koji se zele postici i predstavljaju osnovu za definiranje mjera, aktivnosti i pokazatelja

uspjesnosti.

Ciljevi su povezani sa strateSkim prioritetima i mogu biti kvantitativni (mjerljivi) ili kvalitativni
(opisni). Ujedno Cine osnovu za operativno planiranje, dodjelu resursa i pracenje ostvarenja

na godiSnjoj razini.
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Tablica 19. Strates$ki ciljevi destinacije Sjeverna Moslavina

Strates$ki cilf

Opis cilja

Povezan sa
strateskim

prioritetima

C1 — Povecanje turistickih

nocenja i produljenje sezone

C2 — Povecanje kvalitete

turisticke ponude i smjestaja

C3 - Jacanje lokalne
ekonomije i ukljucivanje

OPG-ova i poduzetnika

C4 — Odrzivost i zastita
prirodnih resursa (Poilovije —
Natura 2000)

C5 — Digitalna vidljivost i

komercijalizacija ponude

C6 — Umrezavanje dionika i
profesionalizacija

destinacijskog upravijanja

Povecati broj turisti¢kih dolazaka i
nocenja kroz razvoj cjelogodisnjih
proizvoda (outdoor, Poilovlje, eno-

gastro).

Diversificirati smjestajne kapacitete
(glamping, ku¢e za odmor, tematski
smjestaj) i podi¢i kvalitetu

postojeceg smjestaja.

Povecati turistiCku potrosnju
usmijerenu na lokalne proizvode

(eno-gastro, suveniri, paketi).

Osigurati da sve turisticke aktivnosti
imaju minimalni utjecaj na okoli§ uz
edukaciju posijetitelja i monitoring

posijetitelja.

Osigurati digitalnu prisutnost
destinacije, ,book now" sustav

rezervacija i aktivno oglasavanje.

Uspostaviti model suradnje TZ —
OPG - iznajmljivadi — udruge te
povecati kompetencije dionika u

turizmu.

Razvoj ponude +
borba protiv

sezonalnosti

Podizanje kvalitete +
povecanje potroSnje

po gostu

Lokalna korist +

gospodarski ucinak

Zastita prirode +

kvaliteta dozivljaja

Marketing + prodaja

Organizacija +
odrzivost modela

upravljanja
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Tablica 20. Operativni ciljevi (3-5 godina)

Cilj

Pokazatelj uspjeha (indikator) do kraja razdoblja plana

Povecanje nocenja
ProduZenje boravka

UmreZavanje OPG-

ova

Novi turisticki

proizvodi

Kategorizirani

smjestaj

Digitalna vidljivost

Paket ponuda

Kvalitativni ciljevi:

+ 30 % viSe nocenja u destinaciji u odnosu na pocetnu godinu

Povecanje prosjeénog boravka turista na 2,5 dana

Minimalno 10 OPG-ova uklju¢eno u eno-gastro rutu

Najmanje 3 nova turistiCka proizvoda godiSnje (npr. vodene ture,

foto-safari, degustacije)

+ 20 % smjeStaja viSe kategorije (4* ili tematski smjestaj)

Povecanje digitalnog dosega za 50 % (web, drustvene mreze)

Minimalno 5 komercijalnih paket aranzmana (Smjestaj + Aktivnost
OPG)

+

e Destinacija postaje prepoznatljiva po miru, prirodi, autenticnosti i eno-gastro ponudi.

e Razvoj turizma doprinosi oCuvanju identiteta, kulturne i prirodne bastine.

e Lokalna zajednica je aktivno uklju¢ena, a turizam poboljSava kvalitetu zivota

stanovnika.

e Gosti dozivljavaju destinaciju kao odrzivu i ,prirodnu® alternativu masovnom turizmu.
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6.9. Mjere i aktivnosti
NOSITELJ IZVOR INDIKATOR
MJERA AKTIVNOSTI ROK
PROVEDBE FINANCIRANJA USPJEHA
- Unapredenje i oznaCavanje staza
) (biciklisticke, pjesacke, QR
MJERA 1 Razvoj _ o _ L )
o _ signalizacija) - Uvodenje vodenih TZ destinacije Javna Broj uredenih
turisti¢kih proizvoda _ o _ _ TZ, JLS, EU
o o interpretacijskih tura (birdwatching, ustanova za . staza Broj
temeljenih na prirodi _ _ fondovi (Interreg, S
o edukativne ture, foto-safari) - upravljanje 2025.-2027. organiziranih
(Poilovilje — Natura i o Natura 2000, _
Uspostava sustava pracenja zasticenim programa Broj
2000, outdoor, ) _ . LIFE) o
prihvatnog kapaciteta - Izrada plana podru¢jem JLS posijetitelja
edukacija) ) o
dolazaka i razgleda za osjetljive
zone sukladno €l. 30. st. 2. ZOT-a
- Formiranje rute ,Okusi Sjeverne o )
_ . Broj ukljucenih
Moslavine® - Razvoj paket- . .
MJERA 2 Eno-gastro . ) . . JLS, EU fondovi OPG-ova Broj
S aranzmana (smjestaj + aktivnost + TZ OPG-ovi ) . o
razvoj i uklju¢ivanje . . o 2025.-2026.  za ruralni razvoj, kreiranih paket-
degustacija) - Edukacija OPG-ova o Poduzetnici o
OPG-ova o o . privatna ulaganja  ponuda Prihodi
turistiCkoj prezentaciji i digitalnoj _
. od prodaje
prodaiji
- Poticanje tematskog smjestaja : - Broj novih
MJERA 3 ronean o9 smiestal JLSTZ Privatni - 009, Privatna ulaganja, o nov
(bike-friendly, glamping, wellness, et : : e [TEOE smjestajnih
jedinica Udio

Diversifikacija i

eco-friendly) - Savjetovanja za
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podizanje kvalitete

smjeStaja

MJERA 4
Profesionalizacija
dogadanja i
cjelogodisnjih

manifestacija

MJERA 5 Digitalizacija
i komercijalna vidljivost

destinacije

MJERA 6 UmreZavanje
dionika i upravijanje

destinacijom

iznajmljivaCe (marketing, digitalna
promocija, kvaliteta usluge) -
Identifikacija lokacija za

glamping/kamp u prostornom planu

- Paketiranje postojeéih dogadanja
u turistiCke proizvode - Razvoj
dogadanja u jesensko/zimskoj

sezoni - Marketinski plan (video,

social media, influencer)

- Izrada destinacijskog web portala i
BOOK NOW sustava - Uvodenje
QR signalizacije - Sustavno vodenje
drustvenih mreza (video storytelling,

kampanije)

- Formiranje destinacijskog
koordinacijskog tijela (TZ + JLS +
OPG + iznajmljivaci) - Edukacije

dionika (upravljanje turizmom,
prodaja, ESG, odrzivost) - Godi$nje

reportiranje rezultata i indikatora

TZ Kulturne/sportske
udruge JLS

TZ

TZ JLS lokalni dionici

2025.-2027.

2025.-2026.

Kontinuirano

turizam, EU

fondovi

TZ, sponzori,

proracun JLS

TZ, EU fondovi za

digitalizaciju

TZiJLS

smjestaja visih

kategorija

Broj dogadanja
Broj posijetitelja
Doseg online

promocije

Web portal u
funkciji Broj
online
rezervacija Rast
digitalnog

dosega

Broj sastanaka
Broj educiranih
dionika lzvjestaji

o rezultatima

121



7. SMJERNICE | PREPORUKE ZA DIONIKE RAZVOJA

Smijernice su izradene u skladu sa strategijom odrzivog razvoja turizma (cjelogodisnji turizam,
zelena i digitalna tranzicija) i moraju biti provedive, utemeljene na podacima (analiza stanja i
izracun prihvatnog kapaciteta), fleksibilne i koordinirane medu dionicima. Sve preporuke

trebaju:

o biti u skladu sa vaze¢im zakonima i planovima (prostorni planovi, ZOT, planovi zastite

zasti¢enih podrucja),

o koristiti podatke iz I1zvjed¢a o provedenoj analizi (posjete, no¢enja, kapaciteti, osjecaji

lokalne zajednice),
e imati jasno odredenog nositelja provedbe, rok i izvor financiranja,

o teziti odrzivosti (ekoloSkoj, drustvenoj i gospodarskoj).

7.1. Smjernice i preporuke za jedinice lokalne i podru¢ne (regionaine)
samouprave

7.1.1. Uloga i odgovornosti lokalne viasti

1. Kreiranje uvjeta za razvoj — JLS osigurava prostorne, komunalne i administrativhe

uvjete (lokacije za glamping, parkiraliSta, pristupne ceste, javni indikatorni sustav).

2. Donosenje upravnih odluka (¢l. 31. st. 1. ZOT-a): u planu upravljanja moraju se iznijeti
obrazlozeni prijedlozi za odluke koje moze donijeti predstavniCko tijelo (npr.
broj/vrsta/kategorija ugostiteljskih objekata, ogranienja u posebnim zonama,
upravljanje turistickim tokovima). Svaka preporuka mora sadrzavati: kratko
obrazlozenje, izraCun prihvatnog kapaciteta, procjenu utjecaja na lokalno stanovnistvo

i okoli$ te izvore financiranja.

3. Integracija politike turizma u Sire planove — prometna rje$enja, parkiralista, Wi-Fi
infrastruktura, prostorne izmjene i komunalne zahvate planirati sukladno prioritetima iz

Plana upravljanja.
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7.1.2. Konkretne preporuke za JLS (prioritethe mjere)

1.

Prijedlog odluke o kapacitetima smjestaja i upravljanju tokovima

o Na temelju izraduna prihvatnog kapaciteta predloziti ograni¢enja i uvjete (npr.
maksimalni broj kamp-mjesta u osjetljivim zonama, odobrenja za glamping

lokacije).

o U odluci navesti privremene mjere (sezonska ogranienja, sustav dozvola) do

konacne regulacije.
Promet i parkiranje

o lzraditi plan regulacije parkinga u frekventnim zonama (zona plaéenog

parkiranja, shuttle vozila za dogadanja).
o Oznaciti pristupne rute za autobuse i vozila dostave te definirati mjesta iskrcaja.
Infrastrukturni prioriteti

o Prioritizirati ulaganja u javni wi-fi na frekventnim lokacijama, oznaenu

biciklistiCku infrastrukturu i sanitarne ¢vorove u blizini najposjecenijih lokacija.

o Osigurati mjesta za recepciju posjetitelja (info-punkt/parking) uz osjetljive

atrakcije.
Financijska potpora i poticaji

o Definirati lokalne poticaje (poticaji za kategorizaciju smjestaja, sufinanciranje

edukacija, manji komunalni doprinosi za pilot-projekte glampinga).

o Aktivno pripremati i aplicirati za EU i nacionalne instrumente (ruralni razvoj,

zeleno i digitalno).
Pravni i konzervatorski okvir

o U suradnji s konzervatorima i JU za zasti¢ena podrucja utvrditi jasne smjernice
za adaptacije u zasticenim zonama (kako bi se ubrzali postupci bez

naru$avanja standarda zastite).
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Preporuceni output koji JLS treba donijeti na temelju Plana upravljanja:

7.2,

7.21.

7.2.2.

Odluka o privremenoj regulaciji turistiCkin kapaciteta u osjetljivim zonama (uz

obrazloZenje i izraCun prihvatnog kapaciteta).
Strategija lokalnog sufinanciranja projekata (rokovi i kriteriji).

Plan prometnog uredenja i parkiranja za klju¢ne lokacije i manifestacije.

Smjernice i preporuke za turisticke zajednice (TZ)

Nova uloga i kljuéne zadace TZ

Koordinator i operativni nositelj implementacije marketinskih, digitalnih i obrazovnih

aktivnosti.
Nositelj razvoja produkata i paketa (enogastro rute, vodene ture, paket-ponude).

Upravitelj destincijskog web-portala i BOOK NOW sustava (u suradnji s lokalnim

iznajmljivacima i OPG-ovima).

SkladiSte podataka i monitoring — TZ vodi evidenciju o nocenjima, posjetima
atrakcijama, rezultatima anketa zadovoljstva i KPI-jevima definiranima u Plan

upravljanja.

Konkretne preporuke za TZ

Operativni plan komunikacije i promocije

o Razviti godiSnji marketinSki plan (sezonske kampanje, targetirane

FB/IG/YouTube kampanje, suradnja s influencerima relevantnog profila).
o lzraditi materijale za B2B (ponude za tour operatore, agencije, Skole).
Digitalizacija i rezervacijski sustav

o Implementirati destinacijski portal s BOOK NOW i poveznicama na lokalne

pruzatelje usluga.

o Uvesti QR kodove na terenu koji vode na digitalne vodi€e, pravila pona$anja i

kalendar dogadanja.
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3.

4.

5.

Stru¢na osposobljavanja

o Organizirati ciklus radionica za OPG-ove i iznajmljivage (digitalni marketing,

storytelling, higijena i sigurnost, prihvat turista s posebnim potrebama).
Razvoj proizvoda

o Paketirati postojece resurse u komercijalno prodaju proizvoda (npr. ,Weekend

Poilovlje“ — smjestaj + vodena tura + degustacija).
Monitoring i evaluacija

o Voditi bilan¢ne izvjeStaje o ucinku kampanja, broju online rezervacija,

zadovoljstvu gostiju i u€inku na lokalnu ekonomiju.

Instrumenti i alati koje TZ treba koristiti:

7.3.

7.3.1.

7.3.2.

Jedinstveni CRM / baza pruzatelja usluga i OPG-ova.
Alat za digitalni marketing (planiranje sadrzaja, placeni oglasi).

Jednostavan sustav za prikupljanje podataka s terena (ankete posjetitelja, brojaci

posjeta).

Smjernice i preporuke za druge dionike u turizmu i upravljanju turizmom

Uklju€ivanje i partnerstva

Participativni proces — organizirati okrugle stolove, radionice i ankete u fazi

implementacije (prije kljuénih odluka) kako bi se osigurala podrska lokalne zajednice.

Jasni kanali suradnje — uspostaviti radne grupe: (a) proizvodni (OPG + ugostitelji), (b)
dogadanja (udruge + TZ), (c) infrastruktura (JLS + JU).

Preporuke za OPG-ove i proizvodace lokalnih proizvoda

Standardizacija i brendiranje — poticati zajedniCko brendiranje (npr. Okusi Sjeverne

Moslavine), standarde pakiranja i sigurnosti hrane.
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7.3.3.

7.3.4.

7.3.5.

Komercijalizacija — formirati minimalne pakete usluga koje se mogu rezervirati online

(degustacija + razgled + kupnja proizvoda).

Uklju€ivanje u manifestacije — sudjelovati u tematskim dogadanjima i festivalima, nuditi

radionice i prodajne Standove.

Obuka — prodajne vjestine, higijena, digitalna prodaja.

Preporuke za iznajmljivace i ugostitelje

Podizanje standarda usluge — edukacije o do¢eku gostiju, informiranju o odrzivom

ponasanju posjetitelja i sigurnosti.

Diversifikacija ponude — kreirati dodatne doZivljaje: doru€ak s lokalnim proizvodima,

paket obitelji, bike-paket (sigurnosne priruénike, kit za popravak bicikla).

Digitalna prisutnost — jasno istaknute uvjete rezervacije, cijene, mogucnost

kombiniranja s drugim aktivnostima.

Preporuke za udruge, Skole i civilni sektor

Edukativni programi — Skole uvrstiti u terenske programe u Poilovlju (ekologija, odrzivi

razvoj).

Volonterski programi — udruge mogu sudjelovati u vodenju radionica, interpretacijskim

turama i uredenju prostora.

Socijalne inicijative — ukljuCiti se u programe integracije i socijalne kohezije (npr.

suradnja s marginaliziranim skupinama u proizvodnji suvenira).

Preporuke za Javne ustanove za zasticena podrucja

Upravljanje posjetiteljima — razviti mjere kontrole posjeta (plan dolazaka, brojadi,

vodene ture).

Suradnja s TZ — zajednicki programi interpretacije, edukacije i monitoring stanja

stanista.
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3. Financiranje upravljanja — trazenje sredstava za monitoring, istrazivanje i edukaciju
(LIFE, Natura2000, EU fondovi).

7.4. Operativne preporuke za sve dionike

1. Plan komunikacije i stakeholderinga — u sljedecih 60 dana TZ i JLS organiziraju inicijalni

okrugli stol i definiraju radne skupine.

2. lzraCun prihvatnog kapaciteta — naruciti stru¢ni izraCun prihvatnog kapaciteta za Poilovlje i
za najfrekventnije atrakcije (uloga JU i TZ). Taj izraun je preduvjet za svaku odluku vezanu

uz ograni¢enja (€l. 31.i 30. ZOT-a).

3. Pilot-projekti (6—12 mjeseci) — pokrenuti 2 pilot-projekta: (a) eno-gastro vikend paket s 5
OPG-ova i 3 smjedtajna objekta; (b) tjedan vodenih birdwatching tura u Poilovlju.

Evidentirati rezultate i prilagoditi mjere.

4. Edukacije u 12 mjeseci — obavezne radionice za OPG-ove, iznajmljivae i osoblije TZ

(digitalni marketing, sigurnost, osnovna interpretacija prirode).

5. Financijska mapa — TZ i JLS sastavljaju listu potencijalnih financijskih izvora (lokalni
proracun, zupanijski fondovi, nacionalni programi, EU instrumenti, privatni sponzori) i

pripreme minimalne projektne skice za 6 prioriteta.

6. Sustav pracenja (KPI) — odmah uvesti mjerni paket: no¢enja, dnevni posjeti, prihodi od
OPG-ova, online rezervacije, zadovoljstvo posjetitelja (anketa), stanje stanista (indikatori

bioloske kvalitete).
Preporuceni indikatori uspjeSnosti (primjeri za izvjeStavanje):
o Broj turistiCkih dolazaka i no¢enja (mjesecno/godisnje).
e Prosjetna duzina boravka (dani).
e Prihod lokalnih proizvodaca (mjesecni/kvartalni).
e Broj uklju¢enih OPG-ova i iznajmljivaca u paket ponude.
e Broj organiziranih edukativnih programa i sudionika.
e Zadovoljstvo posijetitelja (CSAT skala).

e Indikatori stanja okoliSa (posebno u Poilovlju: broj rijetkih vrsta, stanje stanista —

prema dogovorenim indikatorima JU).
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8. POPIS PROJEKATA

PODACI

OPIS

Naziv projekta

Cilj projekta

Opis projekta

Sportsko—rekreacijski kamp Skresovi

Razvoj turistiCke infrastrukture i unaprjedenje sportsko-rekreacijske
ponude kroz odrzivo koristenje prirodnih resursa i kulturne bastine. Kroz
izgradnju i uredenje zone koja ukljuCuje sportske terene, smjestajne
kapacitete te inovativhe umjetnicke i edukativne sadrzaje, cilj je povecati
atraktivnost destinacije, produljiti turistiCku sezonu i potaknuti lokalni
gospodarski razvoj. Projekt integrira principe odrzivog turizma, oCuvanja
prirodnih ekosustava i koristenja obnovljivih izvora energije, €ime
pridonosi modernom i ekolosSki odgovornom razvoju regije. Poseban
naglasak stavlja se na stvaranje prostora koji ¢e povezivati sport,
rekreaciju, umjetnost i edukaciju, pruzajuci posjetiteljima jedinstveno

iskustvo u sinergiji s prirodnim i kulturnim vrijednostima podrucja.

Sportsko-rekreacijski kamp Skresovi predstavlja inovativan koncept
odrzivog turizma i aktivnog odmora u prirodnom okruzenju. Projekt
obuhvacda izgradnju sportsko-rekreacijske zone prema postojecem
planu, ¢ime Ce se osigurati moderni uvjeti za rekreaciju, sport i boravak
u prirodi. Smjestajni kapaciteti bit ¢e organizirani u vidu mobilnih kucica i
kampa, omogucujuci fleksibilnost i prilagodbu potrebama razli€itin
skupina posjetitelja. Dodatno, projekt ukljuCuje uredenje prilaznog puta s
umjetnickim instalaciama u duhu land arta, Cime cCe se stvoriti
jedinstvena turistiCka atrakcija koja spaja prirodu i umjetnost. Bit Ce
ureden mocvarni vrt s karakteristicnim biljnim vrstama, Sto ¢e pridonijeti
ocuvanju lokalne flore te imati edukativnu funkciju. U Sumskom dijelu uz
ribnjak izgradit ¢e se trim-staza, poticuci zdrav nacin Zivota i aktivan
boravak na otvorenom. U sklopu projekta planirano je postavljanje
nekoliko energetskih stabala koja ¢e proizvoditi elektri¢nu energiju te ¢e
biti opremljena edukativnim tablama o energetskoj odrZivosti i Zivotu
Jaroslava Havli¢eka. Ove instalacije, osim $to ¢e imati prakti¢nu funkciju,
posluzit ¢e i kao turistiCka atrakcija. Poseban segment projekta Cini park
skulptura koji ¢e se protezati duz velikog ribnjaka, a bit ¢e obogacen

digitalnim sadrzajima putem aplikacije za proSirenu stvarnost. Ova
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Posebni znacaj

Doprinos

odrzivosti

Nositelj

Lokacija

provedbe
Rok provedbe

Provedbeni

koraci i rokovi

Procijenjena

vrijednost

inovativna kombinacija fizickog i virtualnog prostora omogucit ce
posijetiteljima interaktivno iskustvo i dublje razumijevanje umjetnickih i
povijesnih elemenata ukloplienih u prostor. Projekt Sportsko-
rekreacijskog kampa Skresovi stoga nije samo razvojna investicija, ve¢ i
doprinos ocCuvanju prirodne i kulturne bastine, poticanju ekoloske

osvijeStenosti te diversifikaciji turisticke ponude regije.
DA

Umjereni doprinos pokazatelju:
Zadovoljstvo posijetitelja

Povecanje duzine boravka u destinaciji
Unaprjedenje outdoor i aktivhog turizma

Grad Garesnica, TZ Sjeverna Moslavina

Jezero Skresovi, Grad GareSnica

IX. 2026. — XII. 2028.
Odabir izvodaca radova i nabava materijala — X. 2026.

Koordinacija s umjetnicima, ekolozima i energetskim struénjacima — XI.
2026. Realizacija sportsko-rekreacijskin sadrZaja prema postojeCem
projektu — I1l. 2027.

Postavljanje mobilnih kucéica i kamp zone — X. 2027.

Uredenije prilaznog puta i postavljanje land art instalacija — XII. 2027.
Izgradnja trim-staze u Sumi uz ribnjak — |. 2028.

Uredenje moc€varnog vrta s autohtonim biljnim vrstama — I1l. 2028.
Postavljanje energetskih stabala i edukativnih tabli — V. 2028.
Postavljanje skulptura uz ribnjak — VII. 2028.

Razvoj i aktivacija aplikacije za proSirenu stvarnost — X. 2028.
Promotivha kampanja i sluzbeno otvaranje — XII. 2028.

2.000.000 €
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Mogucnost

financiranja

Status

dokumentacije

PODACI

EU fondovi i programi
Nacionalni i regionalni izvori financiranja

Idejni projekt / Izvedbeni projekt / Troskovnik

OPIS

Naziv projekta

Cilj projekta

Opis projekta

Posebni znacaj

Doprinos

odrzivosti

Zavic¢ajni muzej Grada GaresSnice

Uspostava Zavi¢ajnog muzeja grada GareSnice u povijesnoj zgradi
poznatoj kao Stari farof. Muzej ¢e sluZiti kao sredidnje mjesto za
prikupljanje, oCuvanje i prezentaciju kulturne i povijesne bastine
Garesnice i okolice. Kroz izlozbe, edukativhe programe i interaktivne
sadrzaje, muzej ¢ée omoguciti gradanima i posjetitelima dublje
razumijevanje lokalne povijesti, tradicije i identiteta, te e pridonijeti

oCuvanju kulturne bastine za buduce generacije.

Projekt predvida adaptaciju i prenamjenu zgrade Starog farofa u
suvremeni zavi€ajni muzej. Stari farof, kao zna€ajan povijesni objekt,
pruza autentiCan ambijent za smjeStaj muzejskih zbirki i realizaciju
kulturnih programa radi svojih velikin prostorija. Planirane aktivnosti
ukljuCuju: obnovu i adaptacija zgrade (rjeSavanje problema vlage),
uredenje muzejskih prostora, prikuplijanje i obrada grade, razvoj
izlozbenih i edukativnih sadrzaja, promocija i uklju€ivanje zajednice.
Projekt bi uklju€ivao i poticanje sudjelovanja lokalne zajednice kroz
volonterske programe, donacije predmeta i suradnju s lokalnim
udrugama i institucijama. Realizacijom ovog projekta, ZaviCajni muze;j
grada GareSnice postat ¢e klju€na kulturna institucija koja ¢e Cuvati i
promovirati bogatu povijesnu i kulturnu bastinu ovog kraja, te ¢e sluziti

kao edukativno i turistiCko srediSte za sve zainteresirane posijetitelje.
NE
Manji doprinos pokazatelju:

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
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Nositelj

Lokacija

provedbe
Rok provedbe

Provedbeni

koraci i rokovi

Procijenjena

vrijednost

Mogucnost

financiranja

Status

dokumentacije

PODACI

Grad Garesnica, TZ Sjeverna Moslavina

Grad GareS$nica

X. 2025. - VII. 2027.

Izrada detaljnog plana adaptacije i uredenja muzeja — X. 2025.
Gradevinska obnova i prilagodba prostora — X. 2026.
Opremanje muzeja i postavljanje izlozbi — IIl. 2027.

Promocija i otvaranje muzeja — VII. 2027.

1.500.000 €

Nacionalni fondovi
Grad Garesnica

Idejni projekt

OPIS

Naziv projekta

Cilj projekta

Opis projekta

Staza Poilovlje — Faza ll

Unaprjedenje postojeCe tematske staze Poilovlje dodatnim sadrzajima,
¢ime Ce se povecati njena atraktivnost, edukativna vrijednost i turisticki
potencijal. Uredenjem i opremanjem staze stvorit ¢e se jedinstveno
iskustvo koje Ce stazu istaknuti na karti tematskih ruta Republike
Hrvatske. Kroz interaktivne sadrzaje, posjetitelima ¢e se omoguciti
dublje upoznavanje s prirodnim bogatstvima Natura 2000 podrudja,
znacajnim vrstama i ekosustavima ovog kraja, uz istovremeno poticanje

aktivnog boravka u prirodi.

Projekt je usmjeren na unaprijedenje postojeCe tematske staze kroz
dodatne sadrzaje koji ¢e posjetitelima omoguciti jedinstveno iskustvo
istrazivanja prirodnog bogatstva ovog podrucja. Kroz uredenje dionica od

KaniSke Ive do Meduri¢a te uredenjem staze od Garesnice do Kaniske
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Ive, projekt ¢e osigurati sigurnije i ugodnije kretanje posjetitelja, a
inovativnim interpretativnim elementima poput maketa zivotinja,
interaktivnih zvuénih sustava s karakteristicnim pjevom ptica, replika
gnijezda i proSirene stvarnosti, omogucit ¢e edukaciju o flori i fauni
zasticenog Natura 2000 podrucja. Sustav QR kodova osmisljen u formi
'potrage za blagom' dodatno ¢e angazirati posjetitelie svih dobnih
skupina, dok ce fotografske tocke i kvalitetna urbana oprema pridonijeti
vizualnoj i funkcionalnoj priviaénosti staze. Postavljanje punjaca za
mobitele i bicikle potaknut ée odrzivu mobilnost i omoguciti duze
zadrzavanje na lokaciji. Ovim zahvatima staza Poilovlje postat ce
prepoznatljiva na karti tematskih ruta Republike Hrvatske, spojivsi
prirodnu bastinu s modernim tehnologijama i interaktivnim sadrzajima koji

poti€u aktivni turizam i zastitu okoliSa.
Posebni znaaj | NE

Doprinos - Umjereni doprinos pokazatelju:
odrzivosti Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu

rizika

Nositelj Centar za posjetitelie Natura 2000, Grad GareSnica, TZ Sjeverna
Moslavina

Lokacija Grad Gares$nica

provedbe
Rok provedbe VI. 2026. — XI. 2027.
Provedbeni Pripremne aktivnosti — VI. 2026.
koraci i rokovi Uredenje i popravci dionica staze — Ill. 2027.

Postavljanje interpretativnih i interaktivnih sadrzaja — VIII. 2027.

Instalacija urbane opreme i dodatnih sadrzaja — IX. 2027.

Zavrdna evaluacija i promocija — XI. 2027.
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Procijenjena

vrijednost

Mogucnost

financiranja

Status

dokumentacije

PODACI

500.000,00 €

Sredstva EU programa / fondova
Nacionalni i regionalni fondovi

Idejni projekt / TroSkovnik

OPIS

Naziv projekta

Cilj projekta

Opis projekta

Posebni znacaj

Garesnica trail

Projekt je usmijeren na razvoj i promociju outdoor aktivnosti kroz
organizaciju trail utrke s tri razli¢ite staze. Cilj je privuci ljubitelje prirode,
sporta i rekreacije te istaknuti prirodne ljepote gareSniCkog kraja kao
atraktivnu destinaciju za trail tr€anje. Dugoro€no, projekt nastoji
pozicionirati GareSnicu na trail kartu Hrvatske, povecati turistiCku

vidljivost regije te potaknuti lokalnu zajednicu na aktivniji nacin Zivota.

Projekt obuhvaca uredenje i oznaCavanje triju trail staza prilagodenih
razli€itim razinama fiziCke spremnosti sudionika — nizinsku stazu
"Pilovlje" (10 km) za rekreativce, brdsku stazu (20 km) za iskusnije trkace
te najkracu junior stazu kroz Sumu, namijenjenu pocetnicima i mladim
sudionicima. Planirane aktivnosti ukljuCuju CiS¢enje i oznaCavanje ruta,
postavljanje signalizacije i urbane opreme duz staza, nabavu potrebne
opreme te organizaciju same utrke u nekoliko kategorija. Uz samu utrku,
sudionicima Ce biti osigurana okrjepa, a dogadaj Ce biti popracen
dodatnim sadrzajima, poput edukativnih radionica i zabavnog programa,
kako bi se povecala atraktivnost i angaZzman lokalne zajednice. Projekt je
osmisljen kao dugorocna inicijativa koja Ce se provoditi svake godine, s
moguc¢noSéu daljnjeg Sirenja ponude i uklju€ivanja novih sportskih i

turistiCkih sadrzaja.

NE

133



Doprinos

odrzivosti

Nositelj

Lokacija

Rok provedbe

Provedbeni

koraci i rokovi

Procijenjena

vrijednost

Mogucnost

financiranja

Status

dokumentacije

PODACI

Maniji doprinos pokazatelju:
Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom

Centar za posjetitelie Natura 2000, Grad GareSnica, TZ Sjeverna

Moslavina

Grad GareSnica

Kontinuirano

Ciséenje, markacija i priprema staza za utrku — kontinuirano
Organizacija i logistika utrke — kontinuirano

Promocija i popratni program — kontinuirano

60.000,00 €

Nacionalni/regionalni fondovi

Idejni projekt / staza u izradi, trasiranje

OPIS

Naziv projekta

Cilj projekta

Opis projekta

Frekvencijska Setnja GareSnicom

Povecanje vidljivost i turistiCke atraktivnosti GareSnice kroz inovativni
pristup interpretaciji bastine. Postavljanjem Sest frekvencijskih gredica,
svaka sa svojom bojom, zvukom i interpretacijom, stvara se interaktivni
dozivljaj koji kroz frekvenciju zvuka pri¢a pri€u o povijesti, bastini i

poznatim GareS¢anima.

Frekvencijska Setnja GareSnicom zamiSliena je kao kombinacija
edukativnog sadrzaja, interaktivninh urbanih elemenata i digitalnih
inovacija. Na Sest klju¢nih lokacija u gradu bit ¢e postavljene poviSene
gredice, od kojih ¢e svaka biti posvecena jednoj frekvenciji i njenom
odgovarajuéem zvuku i boji. Svaka lokacija sadrzavat Ce i interaktivhe

stupove s taktilnim elementima te tipku koja reproducira zvuk odredene
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Posebni znadaj

Doprinos

odrzivosti

Nositelj

Lokacija

provedbe
Rok provedbe

Provedbeni

koraci i rokovi

frekvencije, omogucujuci posjetiteliima da dozive zvuk kao vibraciju
prostora. Osim toga, uz svaku gredicu postavit ¢e se informativne ploce
s tekstovima i vizualnim materijalima o povijesti i bastini Garesnice te
zivotu i radu poznatih Gare$€ana poput Milana M. Vuceli¢a, Ive Robié¢a,
Jaroslava Havli¢eka, Zvonimira Ferencica, Marka Mamica i drugih. Kako
bi se dodatno obogatilo iskustvo posjetitelja, razvit ¢e se interaktivna
mobilna aplikacija za proSirenu stvarnost (AR), koja ¢e pruziti dodatne
informacije o lokacijama, osobama i frekvencijama te omoguciti virtualnu
rekonstrukciju povijesnih scena i objekata. Osim edukativnhe dimenzije,
projekt ¢ée pridonijeti i urbanom uredenju grada kroz modernu
interpretaciju prostora. Postavljanjem ovih inovativnih elemenata
Garesnica ¢e dobiti novu kulturnu atrakciju koja ée privuéi turiste, ali i
povecati interes lokalne zajednice za vlastitu bastinu. Projekt ukljucuje i
izradu tiskane karte frekvencijske 3etnje koja ¢e pruZiti dodatne
informacije i usmijeriti posjetitelje kroz cijeli dozivljaj. Ovaj inovativni
koncept povecava vidljivost lokalne bastine i stvara novi nacin

dozivljavanja urbanog prostora kroz spoj povijesti, zvuka i tehnologije.
NE

Manji doprinos pokazatelju:

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Centar za posjetitelje Natura 2000, Grad GareS$nica, TZ North Moslavina

Grad GareSnica

[ll. 2026. — V. 2027.

Pripremne aktivnosti i planiranje - 11l. 2026.

Uredenje Sest poviSenih gredica na odabranim lokacijama — X. 2026.
Postavljanje interaktivnih stupova i poucnih tabli s taktilnim elementima i
zvucnim prikazima — |. 2027.

Razvoj i implementacija digitalnih sadrzaja putem aplikacije za proSirenu
stvarnost — Il. 2027.

Promocija Setnice — IV. 2027.
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Uvodenje Setnje u turisticku ponudu Garesnice i pracenje posjec¢enosti —
V. 2027.

Procijenjena 200.000,00 €

vrijednost

Mogucnost Nacionalni i regionalni fondovi

financiranja

Status Idejni projekt

dokumentacije

PODACI OPIS

Naziv projekta Opremanje centra za posjetitelije Natura 2000 - Poilovlje

Cilj projekta

Opis projekta

interaktivnim sadrzajima povezanima s vrednovanjem ekosustava u
sklopu NATURE 2000 na podruéju Poilovlja, ali i cijele Zupanije

(ishodista to¢ka za vrednovanje ekosustava Zupanije)

Sadrzajno i tehnoloSko unaprjedenje Centra za posjetitelje Natura 2000
— Poilovlje kako bi postao prepoznatljivo interpretacijsko srediste za
vrednovanje ekosustava cijele Zupanije. Ovim zahvatom Centar ée
postati privliacniji i konkurentniji unutar mreze edukacijskih i posijetiteljskih
centara u Hrvatskoj, pruzajuéi posijetiteljima interaktivno i inovativno
iskustvo vezano uz prirodnu bastinu, bioraznolikost i ekosustave Poilovlja
i Sireg podrucja Zupanije.

Centar za posjetitelie Natura 2000 — Poilovlje dobit ¢e suvremenu
didakti¢ku i izloZzbenu opremu, kao i inovativne interaktivnhe sadrZaje
temeljene na proSirenoj stvarnosti i umjetnoj inteligenciji. Planirano je
postavljanje izlozaka koji ¢e tematizirati ekoloSke znacajke Poilovlja, s
posebnim naglaskom na bioraznolikost, ornitoloSku vaznost podrucja i
povezanost prirodnih procesa unutar ekosustava. Didakticka oprema i
namjestaj osigurat Ce kvalitetno opremljen prostor za edukacijske
radionice, ukljuCujuci ucionicu, laboratorij i izlozbeni prostor. KoriStenjem
naprednih tehnologija, poput proSirene stvarnosti (AR), posjetiteljima ce
se omoguciti interaktivno istrazivanje biljnog i zivotinjskog svijeta, kako

unutar Centra, tako i u njegovu vanjskom prostoru. Poseban segment
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Posebni znacaj

Doprinos

odrzivosti

Nositelj

Lokacija

provedbe
Rok provedbe

Provedbeni

koraci i rokovi

Procijenjena

vrijednost

projekta uklju€uje kreiranje izloZbenih sadrZaja inspiriranih poznatim
znanstvenicima i umjetnicima vezanim uz ovo podrucje. Kroz umjetnu
inteligenciju razvijat ¢e se atraktivni interaktivni sadrzaji 'pticji, svemirski
i retro kokteli', ¢ime ¢&e posijetitelji moéi na inovativan nacin istraziti
povezanost znanosti, prirode i povijesti. Ovim projektom Centar ¢e
postati kljuéna toéka za vrednovanje ekosustava cijele Zupanije,
pruzajuci posjetiteljima jedinstveno iskustvo koje spaja edukaciju,
tehnologiju i interpretaciju prirodne bastine s naglaskom na dva zasticena
podruéja u nacionalnim kategorijama (Cesma, RP Moslavacka gora) i
NATURU 2000.

NE

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Centar za posjetitelje Natura 2000, Grad Garednica, TZ Sjeverna

Moslavina

Grad GareSnica

[. 2026. — XIl. 2028.

Izrada projektne dokumentacije - |. 2026.

Nabava potrebne didaktiCke i ostale opreme za ucionicu, laboratorij i
izloZbeni prostor — VIII. 2026.

Nabava i postavljanje aplikacija i izlozaka proSirene stvarnosti (biljni i
Zivotinjski svijet) — XIl. 2026. 193 193 Plan upravljanja BBZ

Postavljanje interaktivnih izlozaka na teme: Natura 2000, ekologija i
bioraznolikost, s naglaskom na ptice — |. 2028.

Razvoj i uvodenje sadrzaja temeljenih na umjetnoj inteligenciji — |. 2028.
Uredenije izlozbenog prostora posvec¢enog Milanu M. Vucelicu i Jaroslavu
Havli¢eku — IX. 2028.

Nabava i postavljanje holograma lve Robi¢a i Zvonimira Ferenci¢a — XII.
2028.

500.000,00 €
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Mogucnost

financiranja

Status

dokumentacije

PODACI

EU fondovi i programi
Nacionalni i regionalni fondovi

Idejni projekt / TroSkovnik

OPIS

Naziv projekta

Cilj projekta

Opis projekta

Stopa sv. Martina

Cilj projekta je valorizirati i promovirati martinsku bastinu Velike Trnovitice
kroz postavljanje Stope sv. Martina te uklju€ivanje opéine u mrezu
postojecih hrvatskih i europskih lokaliteta unutar kulturne rute Via Sancti
Martini. Projektom se Zeli povezati Velika Trnovitica s drugim gradovima
i op¢inama koje ve¢ imaju Stopu sv. Martina, osigurati njezino ucrtavanje
na nacionalnu i europsku kartu martinskih ruta te stvoriti uredenu,
interpretativno bogatu i prepoznatljivu to¢ku koja ja¢a identitet lokalne
zajednice. Konacni cilj je potaknuti razvoj kulturnog, duhovnog i
edukativnog turizma, poveéati posjecenost te unaprijediti vidljivost Velike

Trnovitice kao dijela europske kulturne bastine.

Projekt ,Stopa sv. Martina u Velikoj Trnovitici“ usmjeren je na valorizaciju
lokalne sakralne i kulturne bastine kroz postavljanje europskog obiljezja
Stope sv. Martina te uredenje atraktivnog interpretacijskog prostora oko
nje. Stopa sv. Martina je europski simbol koji se dodjeljuje mjestima s
razvijenom martinskom tradicijom i ukljucuje ih u mrezu lokaliteta
okupljenih oko velikog europskog kulturnog puta Via Sancti Martini,

certificiranog kao kulturna ruta Vije¢a Europe.

Prostor oko Stope bit ¢e ureden kao mala tematska cjelina — s klupama,
diskretnom rasvjetom, hortikulturnim uredenjem i edukativno-turistickim
tablama koje Ce posjetiteljima pribliziti lik i djelo sv. Martina, lokalne
obiaje te simboliku dijeljenja i solidarnosti povezanu s ovim svecem.
Posebna vrijednost projekta je povezivanje Velike Trnovitice s vec¢
postoje¢im Stopama sv. Martina u Hrvatskoj i opinama i gradovima koji
su ve¢ dio martinske mreze, Cime se lokalitet ukljuCuje u zivu,
medunarodno prepoznatu kulturno-hodoc€asnicku rutu. Projekt planira i

digitalne alate (QR kodove, kraéi audiovodi€ i online kartu) kako bi se
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Posebni znadaj

Doprinos

odrzivosti

Nositelj

Lokacija

provedbe
Rok provedbe

Provedbeni

koraci i rokovi

Procijenjena

vrijednost

Mogucnost

financiranja

Status

dokumentacije

PODACI

prica o sv. Martinu, o Velikoj Trnovitici i o europskoj martinskoj mrezi

priblizila i mladim generacijama te modernim posjetiteljima

NE

Projekt doprinosi odrZivosti jer kroz zastitu i interpretaciju martinske

bastine te ukljucivanje Velike Trnovitice u hrvatsku i europsku mrezu

martinskih ruta potice razvoj kulturnog turizma s niskim ekoloSkim

otiskom i dugoroénom vrijedno$¢u za zajednicu.
TZ Sjeverna Moslavina, Opc¢ina Velika Trnovitica

Op¢ina Velika Trnovitica

I. 2026. — XII. 2028.

Izrada idejnog rjeSenja i uredenje prostora

Izrada i postavljanje edukativno-informativnih tabli

Ucrtavanje Velike Trnovitice na kartu rute sv. Martina — izrada lokalne i

regionalne karte te digitalnih vizuala.
Digitalizacija sadrzaja

Promocija i umrezavanje

300.000,00 €

EU fondovi i programi

Nacionalni i regionalni fondovi

TroSkovnik

OPIS

Naziv projekta

Cilj projekta

Capljin put — faza Il i faza lll

Unaprijediti kvalitetu i atraktivnost turistickog proizvoda TZ Sjeverna

Moslavina kroz potpuno opremanje i sadrzajno obogacivanje tematske

staze Capljin put, &ime se povecéava dozivljaj posjetitelja, potice boravak
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Opis projekta

Posebni znacaj

Doprinos

odrzivosti

Nositelj

u prirodi i jaCa prepoznatljivost prirodne i kulturne bastine Poilovlja i rijeke

Garesnice.

Projekt Capljin put — faza Il i lll donosi novu generaciju dozivljaja prirode
na podru€ju Sjeverne Moslavine. Temeljen na autenti€nom krajoliku
Poilovlja, bogatom populacijom Sest vrsta ¢aplji i jedinstvenim spojem
vodenih ekosustava, Suma i tradicionalnih ribnjaka, projekt pretvara
postojeéu rutu u modernu, edukativnu i digitalno obogac¢enu zelenu stazu
koja postaje prepoznatljivo turisti¢ko iskustvo naseg kraja.

Ovaj projekt ne ureduje samo jo$ jednu Setnicu — on stvara multisenzorni
park, u kojem se nadopunjuju ekologija, interpretacija, tehnologija i
rekreacija. Na 1,21 km duzine posijetitelji ¢e dozZivjeti spoj prirodne

bastine, suvremenog dizajna i digitalnih inovacija.

Projekt Capljin put — faza Il i lll pretvara postoje¢u tematsku stazu u
moderno uredenu, ekoloski odrzivu i digitalno obogacenu rutu koja
povezuje Poilovlje, rijeku Garesnicu i jezero Skresovi.

Uredenje staze prirodnim materijalima, postavljanje klupa, odmorista,
edukativnih tabli i Frekvencijskog vrta stvara skladan i multisenzorni
doZivljaj prirode.

Kroz pro8irenu stvarnost (AR) posjetiteljima se omogucuje digitalni prikaz
Caplji, njihovih stanidta i migracijskih puteva, ¢ime se prirodna bastina
prikazuje na inovativan i interaktivan nacin.

Djecje igraliste, skulptura ¢aplje i Mala kuca ribolova dodatno obogacuju
iskustvo te €ine stazu priviaChom za obitelji, izletnike i ljubitelje prirode.
Projekt osnazuje identitet GareSnice kao ,grada &aplji* i stvara novi
turisti¢ki proizvod koji spaja rekreaciju, edukaciju i odrzivu interpretaciju
prirode.

Konacni rezultat je atraktivna, pristupacna i sadrzajno bogata staza koja
povecava posjecenost destinacije i doprinosi odrzivom razvoju turizma

Sjeverne Moslavine.
NE

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Centar za posjetitelje Natura 2000, Grad GareSnica, TZ Sjeverna

Moslavina
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Lokacija

provedbe
Rok provedbe

Provedbeni

koraci i rokovi

Grad GaresSnica

[. 2026. — XII. 2029.

Izrada projektne dokumentacije - 2026.

Nabava potrebne opreme - 2027. - 2029.

Nabava i postavljanje aplikacija i izloZaka proSirene stvarnosti (biljni i
Zivotinjski svijet) — 2027. — 2029.

Razvoj i uvodenje sadrzaja temeljenih na umjetnoj inteligenciji — 2029.

Procijenjena 100.000,00 €

vrijednost

Mogucnost EU fondovi i programi

financiranja

I rant Nacionalni i regionalni fondovi

Status Idejni projekt / TroSkovnik

dokumentacije

PODACI OPIS

Naziv projekta Izrada i distribucija promotivnih materijala destinacije

Cilj projekta Cilj projekta je kontinuirano unapredivati vidljivost, prepoznatljivost i
konkurentnost turistiCke destinacije Sjeverna Moslavina kroz sustavnu
izradu, aZuriranje i distribuciju visokokvalitetnih promotivnin materijala
tijekom cijele godine. Projektom se Zeli osigurati ujednacen vizualni
identitet, aktualne informacije o turisti¢koj ponudi te moderni sadrzaiji koiji
priviate posijetitelje, informiraju ih i potiCu na dulji boravak. U konacnici,
cilj je jaCati brend destinacije, povecati turisticku potraznju i doprinijeti
odrzivom razvoju turizma na podrucju Sjeverne Moslavine.

Opis projekta Projekt ,lzrada i distribucija promotivnih materijala destinacije usmjeren

je na kontinuirano jaCanje vidljivosti i prepoznatljivosti turisticke ponude
Sjeverne Moslavine tijekom cijele godine. Aktivnosti obuhvaéaju razvoj
modernih vizualnih i informativnih materijala — broSura, karata, vodica,
fotografskih i video sadrzaja — koji prezentiraju prirodne ljepote, kulturnu

bastinu, manifestacije i posebnosti destinacije. Materijali ¢e se redovito
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Posebni znacaj

Doprinos

odrzivosti

Nositelj

Lokacija

provedbe
Rok provedbe

Provedbeni

koraci i rokovi

azurirati u skladu s novim sadrzajima, sezonskim potrebama i trendovima
u promociji, ¢ime se osigurava aktualnost i atraktivnost komunikacije.
Distribucija ¢e se provoditi kroz turistiCke informativne tocke, digitalne
kanale, dogadanja te partnerske subjekte u turizmu i gospodarstvu.
Projekt  doprinosi  stvaranju  ujednazenog, profesionalnog i
prepoznatljivog identiteta destinacije, poti¢e dolazak novih posijetitelja i
jaca pozicioniranje Sjeverne Moslavine na trzistu kontinentalnog turizma.
Kroz sustavan i kontinuiran pristup promociji, destinacija osigurava
kvalitetnu prezentaciju tijekom svih sezona i podupire odrzivi razvoj

turizma.
NE

Osigurava pravovremenu, to€nu i kvalitetnu informiranost posjetitelja,
¢ime se smanjuje pritisak na osjetljive prostore i potiCe odgovorno

koriStenje prirodnih i kulturnih resursa
TZ Sjeverna Moslavina

Grad Garednica, Opéina Hercegovac, Opc¢ina Velika Trnovitica

2026. — 2029.

Kreiranje vizualnih i tekstualnih koncepata — izrada dizajna, fotografskih
materijala, video sadrzaja, karata, vodi¢a i informativnih tekstova u

skladu s brendom destinacije.

Priprema i tehni¢ka obrada materijala — graficka obrada, lektura, dorada

i priprema materijala za tisak i digitalne formate.

Tisak i digitalna proizvodnja — izrada tiskanih broSura, letaka, plakata i

karata te produkcija digitalnih sadrzaja za web i druStvene mreze.
Distribucija promotivnih materijala — kontinuirana podjela putem

turistiCkin ureda, manifestacija, partnera u turizmu, gospodarskih

subjekata i online kanala.
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Procijenjena

vrijednost

Mogucnost

financiranja

Status

dokumentacije

PODACI

Redovito azuriranje sadrzaja — prilagodba materijala sezoni, novim
atrakcijama, dogadanjima i trendovima, kako bi komunikacija ostala
aktualna i atraktivna.

30.000,00 €

EU fondovi i programi
Nacionalni i regionalni fondovi

TroSkovnik

OPIS

Naziv projekta

Cilj projekta

Opis projekta

Garesnica Infinity Festival

Cilj projekta je razviti obrazovni turizam za djecu i mlade kroz
interaktivan, privlacan i razumljiv pristup STEM podrucjima, koristeci
kreativne, znanstvene i tehnoloSke sadrZzaje koji poti€u ucenje kroz
iskustvo.

Istovremeno, projekt Zeli promovirati GareSnicu kao grad beskonacnih
mogucnosti oslanjajuci se na nasljede Ive Robi¢a i Mikea Vuceli¢a, &ijom
se glazbenom i znanstvenom ostavstinom festival inspirira i gradi svoj

identitet.

GaresSnica Infinity Festival (GIF) je obrazovno-turisticki projekt
namijenjen djeci i mladima koji kroz zanimljive, razumljive i interaktivhe
aktivnosti poti€e razvoj STEM vjestina, kreativnosti i znatizelje. Festival
je osmisljen kao jedinstveni spoj znanosti, glazbe i tehnologije, inspiriran
dvijema najveCim gareSnickim legendama - Ivom Robi¢em,
medunarodno poznatim glazbenikom, i Mikom Vucelicem, inZenjerom
NASA-inog svemirskog programa. Njihova simbolicka poruka — da su
glazba i znanost beskonacni — &ini temelj identiteta i poruke festivala.

GIF razvija obrazovni turizam u GareS$nici stvarajuéi okruzenje u kojem
posjetitelji iz cijele Hrvatske kroz radionice robotike, astronomije,
programiranja, fizike, glazbene tehnologije, kreativnih medija i modernih

digitalnih alata mogu uciti kroz iskustvo, istrazivanje i igru. Koncept
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Posebni znadaj

Doprinos

odrzivosti

Nositelj

Lokacija

provedbe
Rok provedbe

Provedbeni

koraci i rokovi

festivala omogucuje da se STEM znanja priblize mladima na
jednostavan, zabavan i moderan nacin, dok istovremeno promice
vrijednosti inovativnosti, stvaralastva i uéenja kroz praksu.

Kroz tematske zone posvecene VuceliCu (svemir, inzenjerstvo,
tehnologija) i Robi¢u (ritam, ton, kreativnost, glazbena produkcija),
festival povezuje znanstvenu preciznost i umjetniCku slobodu u
jedinstven edukacijski dozivljaj. Time GIF stvara novu vrstu kulturno-
obrazovnog turizma koiji isti¢e Gare$nicu kao grad iznimnih pojedinaca,
talenta i beskonacnih moguénosti.

Projekt dugoroéno pozicionira GareSnicu kao regionalno srediste
modernog ucenja, kreativhe buduénosti i razvoja djece i mladih, a festival
postaje prepoznatljiv brend koji svake godine spaja znatiZelju, inspiraciju
i razvoj STEM vjesdtina kroz pri€u o dvojici Garedni¢ana koji su ostavili

neizbrisiv trag u svijetu.
NE

Projekt doprinosi odrzivosti jer kroz obrazovne STEM sadrzaje i
promociju lokalne bastine Robi¢a i Vuceli¢a poti€e dugoro€ni razvoj
mladih, ja¢a identitet zajednice i stvara odrziv obrazovno-turisticki

potencijal GareSnice.
TZ Sjeverna Moslavina, Grad Gares$nica, Udruga SFERIA

Grad GaresSnica

2026. — 2029.

Definiranje koncepta festivala temeljenog na STEM obrazovanju i
nasljedu lve Robica i Mikea Vuceli¢a te uskladivanje glavnih tematskih
zona (glazba — znanost).

Formiranje projektnog tima i partnerstva sa Skolama, udrugama,
edukatorima, institucijama i stru€njacima iz STEM i kreativnih podrucja.

Izrada programa i kurikuluma radionica, uklju€uju¢i znanstvene,
tehnolo8ke, glazbene i kreativne aktivnosti prilagodene djeci i mladima.

Organizacija prostora i logistike festivala — lokacije, oprema, sigurnost,

tehni¢ka produkcija, izlozbene i interaktivhe zone.
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Procijenjena

vrijednost

Mogucnost

financiranja

Status

dokumentacije

PODACI

Provedba promotivhe kampanje sa naglaskom na obrazovni turizam,
STEM sadrzaje i brend ,GareSnica — grad beskonacnih moguénosti®.
Odrzavanje festivala i svih prate¢ih edukativnih aktivnosti, ukljuéujuci
radionice, prezentacije, izlozbe, demonstraciie i tematske zone
Robié/Vuceli¢.

Evaluacija festivala

50.000,00 € / godisnje

EU fondovi i programi
Nacionalni i regionalni fondovi

TroSkovnik, ponude, idejni koncept

OPIS

Naziv projekta

Cilj projekta

Opis projekta

GastroFlora

Cilj projekta Gastroflora jest promicanje lokalne poljoprivrede, hortikulture
i eno-gastro tradicije Sjeverne Moslavine kroz stvaranje atraktivnog,
edukativnog i uklju€ivog dogadanja koje povezuje proizvodace, gradane,
udruge, Skole i posjetitelje. Projekt nastoji ojacati vidljivost lokalnih OPG-
ova, potaknuti kratke lance opskrbe, unaprijediti svijest o vaZnosti
odrzivog uzgoja i zelenih povrSina te razviti prepoznatljivi turisticki
proizvod koji doprinosi gospodarskom razvoju, kvaliteti Zivota i identitetu

destinacije.

Gastroflora je cjelodnevna manifestacija koja objedinjuje cvjetni sajam,
sajam OPG-ova, lokalnih proizvodaca, rukotvorina i domacih delicija,
stvarajuci najvece proljetno okupljanje u Sjevernoj Moslavini. Sajamski
dio donosi bogat izbor cvije¢a, sadnica i ukrasnog bilja te ponudu lokalnih
proizvodata hrane, meda, sireva, suhomesnatih proizvoda i
tradicionalnih rukotvorina. Program dodatno obogacuju nastupi DjeCjeg
vrtica Maslacak kroz Cvjetni korzo, koreografije Gare$nickih mazoretkinja
i izvedbe brojnih gostujuéih folklornih drustava, ¢ime se manifestacija

povezuje s kulturnom bastinom i tradicijom.
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Posebni znadaj

Doprinos

odrzivosti

Nositelj

Lokacija

provedbe
Rok provedbe

Provedbeni

koraci i rokovi

Posebna pozornost posveéena je najmladima, pa su im na raspolaganju
kutak za kreativne aktivnosti, bojanje lica, te frizerske radionice uc¢enika
srednje Skole koji izraduju pletenice i prigodne frizure. Ugostitelji i obrtnici
tijekom dana pripremaju jela za besplatnu podjelu gradanima, dok
Konji¢ki klub posjetiteljima nudi jahanje konja i ponija te voznju kocijom,
stvarajuci poseban dozivljaj obiteljskog izlaska.

U poslijepodnevnim satima manifestacija poprima snazan gastronomski
karakter: prijateljska drustva obrtnika i ugostitelja iz cijele Hrvatske
pripremaju specijalitete karakteristicne za svoje krajeve — od tune,
brudeta, lignji i teletine, do slavonskih suhomesnatih proizvoda, sireva,
kobasica, Strukli, zagorskih i moslavackih jela. Cjelodnevni program prati
tamburasSka glazba i nastupi poznatih voditeljskih lica, stvarajuci
Zivopisnu i veselu atmosferu.

Manifestacija zavrS8ava vecernjim koncertima koji priviate velik broj
posjetitelia i daju Gastroflori prepoznatljiv, sveCani zavrSetak.
Zahvaljujuci bogatom sadrzaju, raznolikoj publici i snaznoj povezanosti s
lokalnim identitetom, Gastroflora je izrasla u jedan od najvaznijih

projekata i dogadanja u destinaciji.
NE

Gastroflora doprinosi odrzivosti jaCanjem lokalne proizvodnje i kratkih
lanaca opskrbe, promicanjem ekoloSke svijesti te uklju€ivanjem lokalne

zajednice kroz edukativne, kulturne i medugeneracijske aktivnosti.
TZ Sjeverna Moslavina, Grad GareS$nica

Grad Garesnica

[. 2026. — XII. 2029.

Planiranje programa — definiranje sadrzaja manifestacije, ukljuCivanje

izlaga€a, OPG-ova, udruga, Skola, vrti¢a, kulturnih skupina i partnera.

Organizacija sajamskog prostora — raspored Standova, hortikulturnog

dijela, gastronomske zone, djedjih aktivnosti i prostora za koncerte.

Uklju€ivanje sudionika — koordinacija s ugostiteljima, obrtnicima,

koniji¢kim klubom, folklornim drustvima i partnerima iz drugih gradova.
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Procijenjena

vrijednost

Mogucnost

financiranja

Status

dokumentacije

PODACI

Edukativni i zabavni sadrzaji — priprema radionica, nastupa, korza,

prezentacija i aktivnosti za djecu i odrasle.

LogisticCka priprema — osiguravanje tehniCke opreme, glazbene

pozornice, infrastrukturnih potreba, sigurnosti i komunalnih usluga.

Promocija dogadanja — provodenje kampanje na drustvenim mrezama,

webu, lokalnim medijima i kroz promotivhe materijale.

Provedba manifestacije — upravljanje programom tijekom cijelog dana,

koordinacija timova i izvodaca, komunikacija s posjetiteljima.

ZavrsSni koncert i zavrSne aktivnosti
30.000,00 €/ godisnje

EU fondovi i programi
Nacionalni i regionalni fondovi

TroSkovnik, ponude, idejni koncept

OPIS

Naziv projekta

Cilj projekta

Opis projekta

Opremanje Doma kulture i uspostava Etno zbirke

Cilj projekta je stvoriti suvremeno opremljen i funkcionalan kulturni
prostor koji omoguéuje oC€uvanje, prezentaciju i prijenos lokalne
tradicijske bastine kroz uspostavu Etno zbirke te unaprijediti uvjete za
odrzavanje kulturnih, edukativnih i drustvenih programa u zajednici.
Projektom se Zeli ojacati kulturni identitet, povecati dostupnost kulturnog
sadrzaja svim generacijama te potaknuti razvoj kulturnog i ruralnog

turizma na podrucju destinacije.

Projekt Opremanje Doma kulture i uspostava Etno zbirke usmjeren je na

uredenje i tehnicko opremanje prostora kako bi postao funkcionalno
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Posebni znacaj

Doprinos

odrzivosti

Nositelj

Lokacija

provedbe
Rok provedbe

Provedbeni

koraci i rokovi

Procijenjena

vrijednost
Mogucnost

financiranja

Status

dokumentacije

srediSte kulturnog Zivota zajednice. U Domu kulture uspostavit e se Etno
zbirka koja ¢e prezentirati tradicijske predmete, obi¢aje i naCine zivota te
sluziti kao edukativni i interpretacijski prostor za posijetitelje. Projekt
doprinosi o€uvanju lokalne kulturne bastine i njezinoj dostupnosti Siroj
javnosti. Time se ja¢a kulturni identitet zajednice te stvaraju kvalitetniji

uvjeti za odrzavanije kulturnih i drustvenih programa tijekom cijele godine.
NE

Projekt doprinosi odrzivosti o€uvanjem lokalne kulturne bastine,
jacanjem identiteta zajednice i stvaranjem dugorocno funkcionalnog

prostora koji poti¢e edukaciju, kulturne aktivnosti i odrzZivi razvoj turizma.
TZ Sjeverna Moslavina, Grad Garesnica

Grad Garesnica

I. 2026. — XII. 2028.

Nabava opreme i uredenje prostora — izvodenje radova, postavljanje
scenske, tehni¢ke i muzeoloSke opreme te uredenje izlozbenog prostora.
Prikupljanje, selekcija i obrada etno predmeta - inventarizacija,

dokumentiranje, restauracija i priprema tradicijskihn predmeta za

izlaganje.

Uspostava Etno zbirke — postavljanje izlozbenih cjelina, interpretacijskih

elemenata i edukativnih sadrzaja.

Promocija i uklju€ivanje zajednice — organizacija otvorenja, edukativnih
radionica, interpretacijskih tura i kulturnih programa.
70.000,00 €

EU fondovi i programi
Nacionalni i regionalni fondovi

TroSkovnik, ponude, idejni koncept
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9. MJERENJE NAPRETKA | IZVJESCE O PROVEDBI

Pracéenje provedbe Plana upravljanja destinacijom osigurava da se razvojem upravlja u skladu
s utvrdenim ciljevima te da se pravodobno reagira na promjene, izazove ili potrebe prilagodbi.
Ovaj proces uklju€uje sustavno mijerenje kljuénih pokazatelja, izvjeS¢ivanje i koordinaciju s

dionicima.

9.1. Podrska i implementacija Plana upravljanja destinacijom

TuristiCka zajednica je odgovorna za koordinaciju, vodstvo i upravljanje procesom provedbe

Plana upravljanja destinacijom. U tom procesu obavezno ukljuéuje:

o dionike u turizmu (ugostitelie, smjestajne kapacitete, OPG-ove, udruge, kulturne i

sportske organizacije, privatni sektor),

o dionike upravljackog sustava (jedinice lokalne i podruéne — regionalne samouprave,

javne ustanove, razvojne agencije, komunalna poduzeca),
e sve ostale institucije koje svojim utjecajem mogu doprinijeti razvoju destinacije.

Cilj uklju€ivanja dionika jest prepoznavanje, koordinacija i uskladivanje funkcija koje utje€u na

turizam kako bi se plan provodio sveobuhvatno i odrZivo.
Plan upravljanja destinacijom:
e predstavlja operativni dokument upravljanja razvojem destinacije,
e donosi ga predstavnicko tijelo jedinice lokalne ili podruéne samouprave,
e ima obvezujuéi ucinak — njegovi se elementi moraju provoditi u praksi,
¢ sluzi kao temelj za donoSenje odluka koje se odnose na razvoj turizma.

DonoSenjem plana destinacija dobiva pravnu podlogu za implementaciju mjera (prostorno
planiranje, upravljanje tokovima posjetitelja, odredivanje smjesStajnih kapaciteta, donoSenje
lokalnih odluka temeljem €l. 31. st. 1. ZOT-a).

TuristiCka zajednica osigurava: koordinaciju svih dionika, nadzor nad realizacijom projekata i
mjera, prikupljanje podataka potrebnih za izvjeStavanje te stalnu komunikaciju sa Zupanijom i

Ministarstvom turizma i sporta.
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9.2. lzvjeSée o provedbi

Provedba Plana upravljanja destinacijom zahtijeva kontinuirano pracenje i izvjeS¢ivanje, uz

jasno definirane korake i rokove.

Tablica 21. Proces pracenja

Aktivnost pracenja Opis
Prikupljanje TZ prikuplja podatke od dionika: broj posjetitelja, nocenja,
podataka (KPI) popunjenost, rezultati projekata, financijska realizacija, zadovoljstvo
posijetitelja.

Tromjeseéna interna | Analiza napretka mjera i projekata, identifikacija prepreka i rizika.

evaluacija
Godisnje izvjeSce o Izvijedc¢e o uspjeSnosti ostvarivanja ciljeva, provedenim
provedbi aktivnostima, realizaciji projekata i financiranju.
Preporuke i Ako se utvrdi odstupanje od plana, izraduju se prijedlozi izmjena i
korektivne mjere prilagodbi.

Ako tijekom pracenja dode do zastoja provedbe, promjene okolnosti, rizika neostvarivanja
kljuénih cilieva, TZ je duzna izvijestiti predstavnicko tijelo JLRS-a i predloziti dopune ili izmjene

Plana.

TuristiCko vije¢e turistiCke zajednice dostavlja lzvjeSée o provedbi Plana upravljanja

destinacijom predstavni¢kom tijelu JLRS-a najkasnije do 31. ozujka za prethodnu godinu.

IzvjeSCe sadrzava pregled provedenih mjera i aktivnosti, stanje pokazatelja odrzivosti (KPI),

status projekata, procjenu financijske realizacije, preporuke i prijedloge za prilagodbe.

Pokazatelji uspjeSnosti koji se prate su broj posjetitelja, noéenja, popunjenost smjestaja, broj
novih turisti¢kih proizvoda i programa, broj dogadanja i sudionika, povecanje prihoda lokalne

zajednice od turizma, zadovoljstvo posjetitelja i uklju€ivanje lokalnih dionika u turizam.

150



10. ZAKLJUCAK

Plan upravljanja destinacijom predstavlja temeljni dokument za strateSko i odrzivo upravljanje
razvojem turizma. Njegova svrha nije samo formalno ispunjenje zakonske obveze prema
Zakonu o turizmu, nego stvaranje dugoro€ne, koordinirane i mjerljive platforme razvoja koja
osigurava da turisti¢ki rast doprinosi lokalnoj zajednici, a ne stvara pritisak na prostor, okolis ili

resurse.

Proces izrade ovog plana obuhvatio je sve kljuéne faze upravljanja destinacijom: od analize
resursa i trenutaénog stanja, preko definiranja razvojnih prioriteta i strateSkog usmjerenja, do
konkretizacije mjera, aktivnosti i projekata koji doprinose odrzivom razvoju destinacije.
Posebna pozornost posveéena je uklju€ivanju dionika — jedinica lokalne i regionalne
samouprave, turistiCke zajednice, poduzetnika, OPG-ova, ustanova, udruga i gradana. Ovaj

pristup jamci da je plan izraden zajedno s destinacijom, a ne za destinaciju.

Analizom resursne osnove i prihvatnih kapaciteta, definirani su realni razvojni potencijali
destinacije. Odredeni su kljuéni turisti¢ki proizvodi koji imaju najveci kapacitet za stvaranje
dodane vrijednosti; outdoor i aktivni turizam, eno-gastro doZivljaji i kulturna interpretacija
prostora. Definirani pokazatelji odrzivosti i plan pracenja rezultata omogucuju transparentno

mjerenje uspjeha i donoSenje odluka utemeljenih na podacima.

Razvojni smjer, strateski ciljevi i prioriteti pretoeni su u operativhe mjere, konkretizirane kroz
popis projekata koji su definirani u jasno strukturiranim projektnim tablicama. Time je osigurano

da plan ne ostane na razini strategije nego postane operativan alat razumljiv svim dionicima.
Sustav mjerenja napretka i godiSnjeg izvjeStavanja omogucava:

e kontinuirano pracenje provedbe,

e pravovremenu identifikaciju izazova,

o prilagodbu plana u slu€aju promjena na trzistu, u financiranju ili prostornim uvjetima.

UspjeSna provedba Plana upravljanja destinacijom zahtijeva predanost, koordinaciju i
zajednicko djelovanje svih uklju€enih dionika. Klju€na je uspostava suradnickog modela
upravljanja destinacijom u kojem turistiCka zajednica koordinira, a svi ostali aktivho sudjeluju

prema svojim nadleznostima i ulozi.
Na ovaj nacin, destinacija se razvija:

e odrZivo — uz postivanje prirode i kulturne bastine,
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e ekonomski ucinkovito — generiranjem prihoda i otvaranjem moguénosti za lokalnu

zajednicu,
e drustveno odgovorno — uklju€ivanjem stanovniStva u razvoj turizma.

Ovaj dokument je dugorocni vodi¢ za razvoj turizma koji doprinosi kvaliteti Zivota stanovnika i
stvara prepoznatljivo, autenticno i visoko kvalitetno iskustvo boravka za posijetitelie. U
konacnici, plan upravljanja destinacijom predstavlja alat kojim destinacija preuzima kontrolu

nad svojim razvojem umjesto da se razvoj dogada slucajno.
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